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Colaboraciones:

La Asociacidn de Festivales de Msica (FMA) y Gabeiras y Asociados lideran conjuntamente la elaboracidn del presente informe, que surge de a necesidad de
adaptar los modelos de gestidn actuales dentro de los festivales de musica a la Agenda 2030 y sus respectivos Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS), sin perder
de vista la identidad cultural de estos eventos.

Dentro de este Plan de Accidn, se abordan 10 de los 17 ODS y para cada uno de ellos se ha contado con [a colaboracidn de expertos/as con una larga experiencia en
cada uno de os dmbitos de actuacion.

Los colaboradores/as han validado el contenido del presente informe y han ayudado en la elaboracion de propuestas concretas adaptadas a las necesidades
particulares de los festivales de misica como eventos artistico-culturales.

Lideran:

Patrocinan:
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La Asociacion de Festivales de Musica (FMA)

En el aio 2016 nace la Asociacidn de Festivales de
Musica (FMA), promovida por algunos de los
festivales nacionales mas representativos

Entre los fines para los que se cred [a Asociacion esta
defender los intereses de sus asociados y buscar el
reconocimiento y [a importancia de los festivales
como eventos artistico-culturales diferenciados de
los conciertos de mdsica.

En este sentido, la Asociacion se erige como
representante de los intereses de los organizado-
res de festivales al objeto de configurar un
espacio comdn donde promover y gestionar
proyectos e iniciativas relacionadas con las
actividades propias de los organizadores de
festivales, contribuyendo y favoreciendo el
incremento de la competitividad, visibilidad e
internacionalizacion asf como ayudando a la
formacion del sector mediante la gestion de acciones
formativas, a través de a organizacion de jornadas,
CUrsos 0 Seminarios.

Adicionalmente, la FMA busca desarrollar protocolos
para garantizar la salud y la sequridad de los
festivales e integrar a sostenibilidad en los modelos
de gestion, asegurando de esta forma a continuidad
de este tipo de eventos culturales en el tiempo.

Visibilizar los festivales de mdsica,
reivindicando su figura como eventos
artfstico-culturales

Integrar la sotenibilidad de forma
transversal en [ gestion de los festivales
de mdsica

Crear un espacio comn donde
promover y gestionar proyectos e
iniciativas

Profesionalziar el sector a través de la
organizacion de jornadas y cursos y la
participacion en redes internacionales

Velar por el cumplimiento normativo en
materia de competenci, fiscalidad,
sequridad, salud, PRL, consumidores...

Ser un canal de dialogo con as
instituciones pablicas, entidades de
gestidn y atros organismos




Festivales de misica y Agenda 2030

Dentro del marco del Acuerdo de Parfs y de la Agend
2030 para el Desarrollo Sostenible, la integracién de

A
la

sostenibilidad en la industria creativa y la implementacidn

de estrategias de adaptacidn al cambio climético se
convertido en un reclamo necesario.

han

La cultura, como foco estratégico de comunicacidn y

concienciacion social, debe estar alineada con las
estrategias de desarrollo sostenible.

Como se menciona en el reciente informe publicad
REDS sobre Cultura y Desarrollo Sostenible, la cu

0 por
ltura es

una gran proveedora de intangibles en la vida social con un
impacto en el desarrollo sostenible. A pesar de que la

tendencia se orienta a indicadores cuantitativos, no

podemos olvidar [as contribuciones de a cultura a la
cohesion social, a a convivencia civica y a las vivencias de

pertenencia colectiva. Es importante incorporar esto

s valores

intangibles por su impacto o precondicion para el desarrollo

humano.

Una de las quias referentes en este sentido es La Cultura en
los Objetivos de Desarrollo Sostenible: Guia Practica para

[a Accion Local, elaborada en mayo de 2018 por Ciu

dades y

Gobiernos Locales Unidos (CGLU). A través de esta quia se
presenta informacion para cada una de los ODS, haciendo

hincapié en [a importancia de la cultura y c6mo pue
realizarse Una conexion eficaz con ella en el dmbito

de
ocal,

incluso en dreas en las que las conexiones pueden ser nada
més que implicitas, y que ofrece ejemplos de ciudades y

gobiernos locales que han implementado proyectos,

programas o politicas directamente relacionadas los 0DS.

En este contexto, os festivales de misica son lugares
de encuentro, ocio y trabajo que tienen un impacto social,
ambiental y econdmico en la regién donde se generan.

>
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Estos impactos pueden ser positivos /o negativos y es importante
indentificarlos, realizar un sequimiento y establecer planes para
mejorar su gestion de cara a contribuir a a creacion de una
industria més sostenible.

Con este fin, la Asociacion de Festivales de Musica (FMA) en
colaboracion con Gabeiras y Asociados, ha desarrollado el presente
Plan de Accion para la adaptacion de

los Festivales de Musica a la Agenda 2030. El objetivo final del
informe es dar una aproximacion holistica a sus espectaculos,
alinedndose con los Objetivos de Desarrollo Sostenible (0DS).

De los diecisiete objetivos marcados por la Naciones Unidas, el
presente informe aborda 10 de ellos.

Para el desarrollo de esta iniciativa, Se llevd a cabo, en primera
instancia, un andlisis del estado de la cuestidn, examinando y
analizando (a literatura e informacion relativa a festivales y
sostenibilidad tanto a nivel nacional como internacional. £l
sequndo paso consistid en una estudio pormenorizado
cuantitativo y cualitativo de cada uno de los festivales
miembros de la FMA hasta 2019 a través de un cuestionario
genérico y reuniones ad hoc. Por tltimo y con a colaboracidn de
diferentes expertos se elaboraron una serie de recomendaciones
para cada uno de los 0DS seleccionados a través de una
sencilla hoja de ruta a sequir por los festivales.

El presente estudio se ha basado en (a informacidn
recapitulada a o largo de 2019 y de los festivales que
formaban parte de la FMA al inicio de su elaboracion’.

Este informe ha sido concebido como un ejercicio colaborativo, en
el que se ha pretendido incluir y aunar a los actores mds
representativos y remarcables de la industria de (a mdsica y la
sostenibilidad, con el objetivo de contribuir al conocimiento e
intercambio de experiencias.

0DS 3: Salud y bienestar
0DS 5: Igualdad de género

0DS 6: Agua limpia y saneamiento

Energfa asequible y no contaminante
0DS 8: Trabajo decente y crecimiento econémico
0DS 10: Reduccion de las desigualdades
0DS 11: Ciudades y comunidades sostenibles
0DS 12: Produccion y consumo responsables

0DS 13: Accidn por el clima
0DS 17: Alianzas para lograr los objetivos

1. Barcelona Beach Festival, Cruilla, DCODE, Grupo LAST TOUR, Mallorca Live Festival, Paraiso, Rototom Sunsplash, Sonar, Vida Festival.
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Plan de Accion para la adaptacion de los festivales de musica a la Agenda 2030

Metodologia de trabajo

1 seleccién ODS 2 Contextualizacién 4 Red de colaboracion

Teniendo en cuenta las metas incluidas
por Naciones Unidas en cada uno de os
Objetivos de Desarrollo Sostenible, s
han seleccionado 10 0DS a los que los
festivales contribuyen directa o
indirectamente a través de su actividad
y durante todas sus fases:
preproduccidn, produccion y
postproduccion.

SALUD

REDUCCION DE LAS
Y BIENESTAR 1 0

DESIGUALDADES
A

(=)

IGUALDAD 11 CIUDADES Y
DE GENERO COMUNIDADES
SOSTENIBLES

AGUA LIMPIA PRODUCCION
Y CONSUMO
RESPONSABLES

7 ENERGIA ASEQUIBLE
'Y NO CONTAMINANTE

TRABAJO DECENTE ALIANZAS PARA
Y CRECIMIENTO LOGRAR
ECONOMICO L0S OBJETIVOS

o | B

En primer lugar, para cado uno de los
0DS seleccionados se ha llevado a cabo
un andlisis biobliografico que ha
permitido contextualizar cada tematica
dentro de la industria.

Ademas, también se ha realizado un
andlisis exhaustivo del estado de la
implementacion de medidas sostenibles
en los festivales de misica a nivel
nacional, europeo e interacional.

Por dltimo, para cada ODS, se ha
realizado un estudio de la legislacion
existente a nivel nacional.

3 Andlisis festivales

Los festivales miembros de la FMAhan
sido analizados a través de:

- Cuestionarios online

- Entrevistas individuales para recabar
informacion detallada

- Blisqueda de informacidn pablica
relativa sobre cuestiones sociales,
ambientales y economicas en redes
sociales, medios de comunicacion y sus
propias paginas web

De cara a establecer recomendaciones
adaptadas a las necesidades del sector,
se cred una red de colaboracin con
expertos en las diferentes materias
abordadas.

5 Desarrollo
recomendaciones

Una vez elaborado el andlisis de las
fases previas y establecida la red de
colaboracidn, se propusieron una serie
de recomendaciones para el sector.
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Plan de Accion para la adaptacion de los festivales de musica a la Agenda 2030

Manual de uso

Este informe busca capacitar al lector a través de:

La contextualizacion de cada uno de los Objetivos de Desarrollo
Sostenible seleccionados.

La identificacion de los problemas y las necesidades que tienen
los festivales de misica.

La propuesta de medidas de mejora.

No obstante, es importante tener en cuenta que no todos los
festivales de mdsica son iguales y hay que considerar sus
caracterfsticas individuales (localizacidn, duracidn, ndmero de
asistentes, etc) para que la estrategia de sostenibilidad a
implementar sea eficaz y duradera en el tiempo.

Para desarrollar cada uno de los capitulos se ha considerado
imprescindible contar con:

La perspectiva de los festivales:

Conocer a experiencia de los festivales relativa a la implementa-
ion de medidas para la consecucion de la Agenda 2030 e
fundamental para adaptar a gestion a sus sinqularidades. Asf, por
ejemplo, puede que el agua no sea un problema en un festival que
se desarrolla en el Pais Viasco, donde existe una precipitacion
media anual (PMA) de entre 1200 y més de 2,000 mm, pero que sin
embargo, i [0 sea para un festival en Murcia, donde [a PMA es de
293 mm.

La perspectiva de expertos:

Existen diferentes entidades que tienen una larga trayectoria en el
ambito de los festivales de mdsica y la sostenibilidad, por lo que
conocer su experiencia a [a hora de implementar medidas para
contribuir a una gestion mas sostenible era necesario de cara a
elaborar un informe con una perspectiva holistica.

(ada capitulo contiene propuestas que los festivales de misica
pueden implementar para mejorar su gestion. No obstante, es
aconsejable contar con un asesoramiento externo inicial que
permita adaptar a estrategia de sostenibilidad a las sinqularida-
des del festival.

Cualquier estrategia o plan de sostenibilidad debe estar
acompariado de un sequimiento y una monitorizacion. Por ello,
es importante que el festival tenga un registro de indicadores y
elabore un informe de resultados tras finalizar cada edicion.

Alo largo del informe, se proponen diferentes indicadores que los
festivales pueden medir para conocer su desemperio sostenible.
Adems, esto permitird al festival evaluar su progreso de una
edicidn a otra. La medicion iddnea de [a evolucidn de las medidas
implementadas se realizard teniendo en cuenta los tres dltimos
afios,
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Plan de Accion para la adaptacion de los festivales de misica a la Agenda 2030

El presente Plan de Accin aborda 10 de los 17 Objetivos de

Desarrollo Sostenible (ODS).

Para la eleccidn de estos objetivos, se han analizado las metas
incluidas dentro de cada ODSy se han seleccionado aquellas a las
que los festivales de mdsica contribuyen directa o indirectamente.

En esta pdgina aparecen todas las metas incluidas dentro del

alcance del proyecto.

0DS 13. ACCIGN POR EL CLIMA

132 Incorporar medidas relativas al cambio
climético en las politicas, estrategias y
planes nacionales

13.3 Mejorar La educacidn, la sensibilizacin
y la capacidad humana e institucional
respecto de [a mitigacion del cambio
climtico, la adaptacion a é1, [a reduccién
de sus efectos y [a alerta temprana

0DS 12. PRODUCCION Y CONSUMO RESPONSABLES

12.4 De aqui 2 200,
racional de los productos quf
alo largo de su ciclo de
marcos intemacionales co
significativamente su liberacion a (a atm,
el suelo a fin de minimizar sus efe
salud human
r practicas de adg )
formidad con las politicas y priori

estion ecoldgicamente
todos los desechos

127 Pr
sostenibles,

nacionales
rsonas de todo el

12.8 De aqui a 2030, asegurar que las pe
mundo tengan [a informacio
pertinentes para el desarrollo sostenible y los estilos de
vida en armonia con a naturaleza

12.b Elaborar y aplicar instrumentos para vigilar los efectos

y los conacimientos

LES
dar

0DS 17. ALIANZAS PARA LOGRAR LOS OBJETIVOS

17.17 Alianzas publico-privadas. Fomentar y promover la constitucidn de
alianzas eficaces en las esferas publica, publico-privada y de la sociedad
civil, aprovechando [a experiencia y las estrategias de obtencidn de

recursos de [as alianzas

“ ". gestion de los riesgos para la salud nacional y mundial.

0DS 10. REDUCCION DE LAS
DESIGUALDADES

102 De aqui a 2030, potenciar y promover
3 inclusién social, econdmica y politica de
todas las personas, independientemente de
su edad, sexo, discapacidad, raza, etnia,
origen, religion o situacidn econdmica u
otra condicién

103 Garantizar [ iqualdad de
oportunidades y reducir la desiqualdad de
resultados, incluso eliminando las leyes,
politicas y practicas discriminatorias y
promoviendo legislaciones, politicas y
medidas adecuadas a ese respecto

0DS 3. SALUD Y BIENESTAR

3.3 De aqui a 2030 poner fin a las epidemias del SIDA, la tuberculosis,
la malaria y las enfermedades tropicales desatendidas y combatir la
hepatitis, [as enfermedades transmitidas por el agua y ofras
enfermedades transmisibles

3.D Reforzar la capacidad de todos os paises, en particular os paises
en desarrollo, en materia de alerta temprana, reduccidn de riesgos y

0DS 5. IGUALDAD DE GENERO

51 Poner fin a todas (as formas de discriminacidn contra
todas las mujeres y las nifias en todo el mundo

52 Eliminar todas las formas de violencia contra todas
las mujeres y (as nifas en los dmbitos pablico y privado,
incluidas la trata y la explotacidn sexual y otros tipos de
explotacion

55 Asequrar [a participacion plena y efectiva de las
mujeres ¥ la igualdad de oportunidades de liderazgo a
todos los niveles decisorios en a vida politica,
econdmica y publica

0DS 6. AGUA LIMPIA'Y SANEAMIENTO

61 De aquf a 2030, lograr el acceso universal y equitativo al
agua potable a un precio asequible para todos

6.3 De aqui a 2030, mejorar a calidad del agua reduciendo la
contaminacion, eliminando el vertimiento y minimizando la
emision de productos quimicos y materiales peligrosos,
reduciendo a la mitad el porcentaje de aguas residuales sin
tratar y aumentando considerablemente el reciclado y la
reutilizacion sin riesgos a nivel mundial

0DS 7. ENERGIA ASEQUIBLE Y NO CONTAMINANTE
7.2 De aquf a 2030, aumentar considerablemente a proporcidn de energia renovable en e

0DS 8, TRABAJO DECENTE Y CRECIMIENTO ECONOMICO

8.3 Promover politicas orientadas al desarrollo que apoyen las actividades productivas, la creacion de puestos de
trabajo decentes, el emprendimiento, la creatividad y [a innovacion, y fomentar la formalizacién y el crecimiento de las
microempresas y las pequefias y medianas empresas, incluso mediante el acceso a servicios financieros

8.4 Mejorar progresivamente, de aqui a 2030, la produccion y el consumo eficientes de los recursos mundiales y
procurar desvincular el crecimiento econdmico de a degradacion del medio ambiente, conforme al Marco Decenal de
Programas sobre modalidades de Consumao y Produccion Sostenibles, empezando por los paises desarrollados

8.5 De aqui'a 2030, lograr el empleo pleno y productivo y el trabajo decente para todas las mujeres y los hombres,
incluidos los jévenes y las personas con discapacidad, asf como a iqualdad de remuneracion por trabajo de igual valor
8.8 Proteger os derechos laborales y promover un entorno de trabajo sequro y sin riesgos para todos los trabajadores,
incluidos los trabajadores migrantes, en particular las mujeres migrantes y las personas con empleos precarios

8.9 De aquf a 2030, elaborar y paner en practica politicas encaminadas a promover un turismo sostenible que cree
puestos de trabajo y promueva la cultura y los productos locales




0DS 3.
Salud v
blenestar
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Introduccion

EL Objetivo de Desarrollo Sostenible 3 se propone para el 2030
garantizar una vida saludable y promover el bienestar universal

Garantizar [a vida sana y promover el bienestar de las personas,
no solo es un Derecho Humano, sina que es fundamental para
que las sociedades se desarrollen de manera prdspera.

Son notables los avances que se han dado en (os Gltimos anos
en salud y bienestar. Sequn datos de las Naciones Unidas,
desde 1990, [a mortalidad materna ha disminuido casi un 50%;
[a vacuna contra el sarampidn ha evitado unas 15,6 millones de
muertes desde 2000; y a finales de 2014, 13,6 millones de
personas tenfan acceso a terapia antirretroviral.

No obstante, esto no significa que los avances hayan sido
suficientes. Las metas del ODS 3 pasan por consequir [a
cobertura sanitaria universal; asequrar el acceso a los precios
de los medicamentos y [as vacunas esenciales ; garantizar que
las mujeres tengan pleno acceso a os servicios de salud sexual
y reproductiva o poner fin a la mortalidad prevenible de ninos.

Asimismo, a crisis sin precedentes atravesada por motivo del la
(OVID-19, ha puesto de manifiesto a necesidad de contar con
sistemaa reforzados que garanticen un amparo sanitario lo
suficientemente dotados y preparados, como para cuidar y
salvaguardar el bienestar de los ciudades.

Desde el presente informe, se tratard de abordar aquellas
cuestiones relativas a salud y bienestar relacionadas con la
preparacion y el disfrute de festivales de musica, 0 lo que es lo
mismo, garantizar que tanto trabajadores que hacen posible el
festival, como espectadores que lo disfruten lo hagan bajo los
maximos criterios de salud y bienestar

SALUD
Y BIENESTAR




Medidas para el desarrollo de un festival
que cumpla con las medidas de salud y
bienestar adecuadas

A continuacion, se desarrollardn una serie de medidas a
implementar en los festivales de musica de cara a asequrar

su correcto funcionamiento cumpliendo con los requerimien-

tos oportunos de salud y bienestar. Estas medidas se
presentan dentro del contexto de la crisis sanitaria derivada
de la COVID-19 y dan respuesta a las necesidades de la
industria musical frente a la pandemia.

Las medidas incluidas contemplan todas las fases de un
festival de musica: produccidn (pre y post) y desarrollo. No
obstante, hay que tener en cuenta que:

Estdn sujetas a cambios y se irdn revisando en
funcidn de la evolucion de las medidas frente a la
pandemia establecidas por [a Administracion
competente.

(ada festival de musica es (nico y atiende a una
serie de singularidades (localizacion, asistentes,
duracién, etc.), por lo que las medidas deberdn ser
adaptadas de forma individualizada atendiendo a las

Bloques de trabajo

Las medidas recogidas en este informe se dividen en 3
blogues diferenciados de trabajo

FMA

12




Informacion hacia el Piblico previa a las
fechas del festival

1

Campania de concienciacion general

Los festivales pueden ser plataformas para [a difusion de las
medidas generales tomadas por las autoridades para concienciar a
un publico que entiende esta tipologia de eventos como referentes
sociales.

Dentro de esta labor de concienciacidn, es importante apelar al
principio de Autorresponsabilidad, en virtud del cual, las
personas deberdn adoptar siempre las medidas necesarias para
evitar [a generacion de riesgos de propagacion de a enfermedad
Covid-19, asf como [a propia expasicidn a dichos riesgos. Este
principio es de especial relevancia en el caso de eventos masivos
como los festivales de mdsica, en los que el control del
distanciamiento social presenta mds dificultades.

+

2 Comunicacion previa de las medidas establecidas

Con caracter previo a [a celebracidn del festival, se informara tanto a los
trabajadores, a los proveedores y a os artistas, como al publico asistente
sobre los servicios ofrecidos por el organizador, asi como sobre las medidas
higiénico sanitarias adoptadas para que se pueda celebrar el evento con
todas as garantfas de sequridad sanitaria (incluyendo las medidas de
control en [ entrada y salida del recinto), con indicacin de aquellas
consensuadas con las Administraciones Publicas competentes.

Asimismo, se informard sobre las medidas exigidas a los trabajadores, a los
proveedores, a los artistas y al publico asistente para preservar dicha
sequridad.

MA
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Produccidn del Evento (pre y post
produccidn)

Actualizacion del Plan de Autoproteccion y
del Plan de Riesgos Laborales

EL Plan de Autoproteccidn (PAU) deberd ser actualizado y completado
mediante los siguientes documentos:

+ Protocolos de actuacion a nivel preventivo y reactivo ante un foco de
propagacion infecciosa de COVID-19.

+ Plan de Formacion a personal directo e indirecto.

+ Anexo al Plan de Riesgos Laborales con las medidas extraordinarias
asumidas.

+ Anexo al Plan de Sequridad habitual con las medidas extraordinarias
asumidas.

+ Plan de Movilidad:

0 Definicidn del plan de acceso/salida con escalonamiento para
evitar aglomeraciones.

0 Definicidn del plan de movilidad interna del asistente, evitando
aglomeraciones, cruces de flujo, etc.

0 Definicion del Plan de movilidad de proveedores, recgiendo os
formatos y horarios de entrega de suministros.

0 Definicion del Plan de movilidad del equipo de trabajo de &
organizacion.

Asimismo, el Plan de Riesqos Laborales (PRL) deberd actualizarse,
incorporando las medidas preventivas relativas al nuevo riesgo de contagio
y transmisién por Covid-19.

Para realizar las mencionadas actualizaciones deberdn contemplarse las
previsiones establecidas en (a normativa de aplicacion.

Ademds de lo anterior, el organizador del evento, i asi se lo exige la
Administracion competente, realizard una auditorfa higiénico sanitaria
previa del equipamiento y del procedimiento de trabajo, y/o contard con un
técnico sanitario que, junto con a persona responsable de la prevencion de
riesqos laborales, certifique que se cumplen las medidas planteadas.

2 Organizacion y produccion (pre y post)
Medidas generales

Todas las medidas previstas en este documento se guian por el principio de
autorresponsabilidad, en virtud del cual, las personas deberdn actuar
siempre tratando de evitar a transmision del virus. De este modo, aunque
en este ambito prevalece a idea de trabajo en equipo, la eficacia de [as
medidas para frenar posibles contagios dependerd en gran medida de una
correcta actitud personal.

Con caracter general, las medidas de comportamiento individual y social a
observar por los trabajadores, proveedores, artistas y personas que
intervengan en os procesos de organizacion y produccion del festival, son:

a) Distanciamiento fisico de sequridad conforme a las normas vigentes en
cada momento.

b) Extremar medidas de higiene personal, prestando especial atencidn al
avado de las manos.

¢) Buena “etiqueta respiratoria”. (Taparse la boca y nariz con el codo al
estornudar y toser / no tocarse nariz, 0jos y boca).

d) Extremar la limpieza profunda y el aireado de espacios y medios.

¢) Uso de equipos de proteccion individual como medida complementaria
siempre que no pueda mantenerse la distancia de sequridad, salvo en el
caso de las actuaciones de los artistas en vivo, que se regirdn por lo
dispuesto en este documento, asf como por la Administracion competente.

Medidas de aplicacidn a los trabajadores

Todos los trabajadores recibiran una formaci6n especial sobre el Covid-19,
incluyendo los procedimientos definidos y consensuados por el organizador
con la Administracién competente, asf como los sintomas ms frecuentes,
[as vias de contagio, l2 importancia y técnica de [a higiene de manos y la
limpieza o desinfeccion, entre otros aspectos.

Los trabajadores que desempenien sus tareas de cara al publico (a titulo
ejemplificativo pero no limitativo, camareros, personal de sequridad y
auxiliares, equipo de produccion, entre otros) recibiran formacion en
protocolos de actuacidn, a los efectos de que puedan determinar el cémo
actuar en caso de situaciones relacionadas con el Covid-19.

Los trabajadores deberdn mantener [a distancia minima de sequridad
establecida en cada momento por la normativa vigente, Siempre que sea
posible. Cuando ello no sea posible, los trabajadores deberan utilizar una
mascarilla homologada, salvo que [a Administracion competente establezca
otras medida de proteccidn. La reposicidn se llevard a cabo en funcion del
volumen de trabajo y a peticion del trabajador.

Los trabajadores que mantengan contacto fisico con el pdblico llevardn en
todo momento mascarilla homologada, salvo que la Administracion
competente establezca otras medidas de proteccion.

Se habilitard un espacio que permita que el trabajador pueda cambiarse de
ropa y calzado al llegar al centro de trabajo y al finalizar su turno antes de
salir de (a instalacion, manteniendo (a distancia de sequridad. Este espacio
debe contar con zonas de almacenamiento en las que os trabajadores
dejen su ropa y objetos personales, evitando el contacto entre la
vestimenta y equipamientos de unos y atros trabajadores. Se procurard en
la medida de Lo posible Una ventilacion adecuada de estos espacios.




Se recomienda el registro previo de os trabajadores (nombre, apellidos, DNI
Y, en su caso, matricula) impidiendo el acceso al recinto a aquellos que no
se encuentren registrados, todo ello atendiendo a lo establecido en la
normativa de proteccion de datos de carcter personal.

Los trabajadores deberdn proceder al lavado de manos a a entrada, a [
salida y con frecuencia durante la jornada de trabajo.

Se colocardn dispensadores de gel hidroalcohélico o desinfectantes con
actividad virucida, autorizados y registrados por el Ministerio de Sanidad
para la limpieza de manos, debidamente senializados y se asequrard el
suministro en lavabos, escenario, oficinas y demads espacios de trabajo.

Los trabajadores deberan evitar el compartir objetos: herramientas,
maviles, teclados, material de oficina, etc. Si no fuera posible, se utilizarén
(0N guantes y se limpiardn una vez usados.

Los equipos 0 herramientas de comunicacion deberdn ser, siempre que sea
posible, personales e intransferibles o, las partes en contacto directo con el
cuerpo de la persona dispondran de elementos sustituibles, tales como
medios de proteccin.

Los equipos que deban ser manipulados por diferente personal deberan ser
desinfectados antes de cada uso.

Se estableceran los itinerarios adecuados para garantizar el buen
desemperio de las funciones de cada trabajador, atendiendo al
cumplimiento en materia de distancias de sequridad.

Si un trabajador presentara sintomas compatibles con a enfermedad,
deberd mantenerse en su domicilio, sin acudir presencialmente al puesto
de trabajo y, en el caso de que se encontrase en el puesto de trabajo, se
contactard de inmediato con el teléfono habilitado para ello por @
comunidad auténoma o centro de salud correspondiente y, en su caso, con
los correspondientes servicios de prevencidn de riesqos laborales. De
manera inmediata, el trabajador se colocard una mascarilla y sequira las
recomendaciones que se le indiquen, hasta que su situacion médica sea
valorada por un profesional sanitario.

Se evitard el acceso de personal ajeno a la organizacion que no sea
esencial para el desarrollo de la actividad.

Medidas de aplicacion en procesos de montaje

Se recomienda, siempre que ello sea posible, efectuar [a ejecucion del
montaje de las instalaciones temporales y desmantables con 24 horas de
antelacion al inicio del evento para proceder a su desinfeccidn, asi como
para contar con un certificado que garantice el ptimo estado del recinto
para su apertura al publico, en el caso de que éste sea exigido por la
Administracion competente.

Se procederd a la limpieza y desinfeccidn de (2 maquinaria y vehiculos que
se utilicen para el montaje de as instalaciones, en conformidad con el
pratocolo de limpieza que se establezca atendiendo a lo dispuesto en la
normativa de aplicacion.
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Los técnicos u operarios deberdn utilizar mascarilla homologada y quantes
de trabajo, salvo que las Autoridades competentes establezcan otra medida
de proteccion.

En el caso de que los técnicos u operarios dependan de comparifas ajenas
al organizador del festival, deberan acudir a [as instalaciones con sus
propios EPI's (mascarilla homologada y quantes de trabajo). En todo caso,
se recomienda contar con mascarillas de cortesia para trabajadores
externos que no cuenten con ellas o puedan necesitarlas durante la
jornada de trabajo (por pérdida o rotura).

Se solicitard a las empresas prestadoras de los servicios de montaje la
correspondiente certificacidn en la que se establezca el cumplimiento de
las medidas y protocolos higiénico sanitarios de aplicacidn y, en su caso,
de los planes de prevencidn de riesgos laborales, asf como la evaluacidn de
los riesgos [aborales y [a planificacidn de la actividad preventiva
debidamente actualizados, mediante a incorporacion de las medidas
preventivas relativas al nuevo riesgo de contagio y transmisin por
Covid19.

Medidas de aplicacion a proveedores de
infraestructuras, produccion técnica y activaciones
comerciales

Los proveedores de infraestructuras, produccidn técnica y activaciones
comerciales deberan acudir a las instalaciones con sus propias mascarillas
Y, €N SU caso, quantes. En todo caso, se recomienda contar con mascarillas
de cortesfa para el caso de que no cuenten con ellas o puedan necesitarlas
durante [a jornada de trabajo (por pérdida o rotura).

Se recomienda el registro previo de los proveedores (nombre, apellidos, DNI
Y, en su caso, matricula), impidiendo el acceso a aquellos que no se
encuentren registrados, todo ello atendiendo a lo establecido en la
normativa de proteccion de datos de caracter personal.

Se solicitard a las empresas proveedoras la correspondiente certificacion
en la que se establezca el cumplimiento de las medidas y protocolos
higiénico sanitarios de aplicacion. En el caso de las empresas
suministradoras de infraestructuras, produccion técnica y activaciones
comerciales esta certificacin establecera igualmente el cumplimiento de
los planes de prevencidn de riesqos laborales, asi como la evaluacion de
los riesgos laborales y [a planificacidn de (a actividad preventiva
debidamente actualizados, mediante [a incorporacion de las medidas
preventivas relativas al nuevo riesgo de contagio y transmision por
Covid-19.

Se concertaran horarios de entrada y salida con las empresas proveedoras
para evitar aglomeraciones.




Desarrollo del Evento

1

Entrada y salida al recinto

Se recomienda incrementar el nimera de accesos y de
salidas del recinto para evitar aglomeraciones, Siempre y
cuando ello sea posible y las caracteristicas del recinto lo
permitan.

Se recomienda fomentar el acceso escalonado al recinto
para evitar aglomeraciones, siempre y cuando ello Sea
posible y las caracteristicas del evento o permitan.

La apertura de puertas se realizard con antelacidn
suficiente para permitir, en [a medida en que ello sea
posible, un acceso escalonado.

La salida del publico al término del evento se realizard de
forma escalonada por zonas, garantizando la distancia
entre personas.

Respecto a a compra de entradas, se recomienda valorar
la posibilidad de instalacion de elementos de barrera
para separar al personal de las taquillas del cliente. En la
medida de lo posible se fomentard [a compra on-line y, en
su defecto, el pago con tarjeta U otros medios que no
supongan contacto fisico entre dispositivos, evitando en
a medida de lo posible el uso de dinero en efectivo. £l
personal de taquilla se encargard de los procedimientos
de desinfeccidn de datafonos asf como del TPV si el
empleado que lo utiliza no es siempre el mismo.
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Comunicacion durante el evento

Se deberan reforzar los mensajes de prevencion durante
[a celebracion del evento. La comunicacion para los
asistentes se hard extensiva a todo el equipo de [a
organizacion, produccion, proveedores y artistas.

Comunicacion Online;

Refuerzo en as campanias de comunicacion digital: Redes
Sociales, mailing, pagina Web, medios digitales.

Comunicaciones a través de las aplicaciones propias del
evento.

Comunicacion Offline:
Senalética informativa en todo el recinto, accesos, etc.

Utilizacidn de pantallas para la comunicacidn de medidas
de concienciacidn, preventivas, etc.

Utilizacion de megafonia.

MA
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Medidas para garantizar la seguridad del
piblico

Se colocardn en os espacios, a disposicion del publico,
dispensadores de gel hidroalcohdlico, o desinfectantes

con actividad virucida, autorizados y registrados por el
Ministerio de Sanidad para la limpieza de manos.

Ante [a dificultad de controlar el mantenimiento de [a
distancia de sequridad en estos eventos, los asistentes
deberan utilizar obligatoriamente mascarillas, salvo que
la Administracion competente establezca medidas de
aplicacion mas flexibles y menos restrictivas.

Se recomienda, siempre que ello sea posible, contar con
grupo de informadores que recuerden a los asistentes la
necesidad de [a preservacion de las distancias de
sequridad en escenarios y diferentes espacios de
restauracion, barras y servicios, asf como también
potenciar el correcto flujo unidireccional entre [as
conexiones de los diferentes espacios.

Se articularan los medios necesarios para dirigir los flujos
de publicos de manera unidireccional, tanto en [a entrada
y salida del recinto, como en los espacios internos entre
los escenarios, las zonas de consumo, as zonas
comerciales, los servicios, [as zonas de relax, garantizan-
do [ no interferencia y evitando aglomeraciones.
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Dispositivo sanitario

Se recomienda contar con infraestructura sanitaria de
refuerzo y apoyo para posibles incidencias epidemioldgi-
cas, siempre que ello sea posible y salvo que [
Administracion competente establezca otras medidas
més flexibles.

Asimismo, se recomienda la presencia de un técnico
sanitario experto en epidemiologia junto con el personal
habitual presente en el Puesto de Mando Avanzado (PMA),
Policfa, Proteccin Ciudadana y Bomberos, Personal
Sanitario (Ambulancias, hospital de campafa -en el caso
de que la dimensidn del evento asf lo requiera), Personal
de Seguridad de a organizacion, responsable de a
organizacidn, siempre que ello se posible y salvo que la
Autoridad competente establezca medidas de aplicacion
més flexibles y menos restrictivas.
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Dispositivo Higiénico Sanitario

La limpieza es un factor fundamental en a lucha contra
[a transmision del virus y la visibilizacion de acciones en
este ambito, un medio para generar confianza entre 0s
asistentes al evento, los trabajadores, los artistas y los
proveedores. Un espacio que se ve limpio serd
considerado un espacio sequro.

Se atenderd lo establecido por (a Administracion
competente para el cuidado y limpieza de los espacios.

Se redactara un Plan especifico de Desinfeccidn, limpieza
y dispositivo higiénico sanitario que recoja os
procedimientos y mecanicas para las diferentes fases del
evento (antes, durante y después).

EL Plan debera incluir Los productos de desinfeccidn y
limpieza a utilizar (incluyendo las marcas comerciales y
caracteristicas) asf como los horarios y personal
destinado de desinfeccion y limpieza.

EL Plan debera contemplar las medidas que deberdn
cumplir tanto los trabajadores de la organizacion, como
los proveedores y artistas.

EL Plan debera diferenciar los protocolos a implementar
en las siquientes dreas: Servicios / Aseos / Duchas /
Lavamanos / Hidroalcoholes, transportes, accesos,
puestos de Hostelerfa, puestos de Restauracion, puestos
Comerciales, zonas de descanso, zonas escenarios,
backstage, escenarios, zona de acopio de residuos,
camping, FOH / Front of House.

EL Plan anteriormente descrito deberd ser validado por [
Administracion competente, siempre y cuando esta
Ultima asf Lo exija.

Se exigird a equipamientos de terceros, tales como los
puestos de restauracion, hostelerfa y activaciones
comerciales, que cuenten con sus propios equipos de
desinfeccion y protocolos higiénico sanitarios validados,
en su caso, por parte de la Administracion competente.

Se recomienda incrementar el nimero de sanitarios (WC),
para evitar colas en su uso, siempre que ello sea posible
y as caracteristicas del recinto lo permitan.
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El personal de limpieza debera cumplir con las
indicaciones dictadas por a Administracion competente,
siendo obligatorio el uso de guantes, asi como
desinfectantes adecuados al uso y autorizados. Tras cada
limpieza, los equipos de proteccion individual utilizados
se desecharan de forma sequra, procediéndose
posteriormente al lavado de manos y uso de gel
hidroalcahdlico.

Se recomienda que el equipo de limpieza disponga de
varios equipos completos con el fin de lavar regularmente
dichas prendas.

La limpieza y desinfeccidn de espacios e instalaciones se
hard de forma diaria. Se pondrd especial atencion a los
elementos que pueden ser tocados con frecuencia por
varias personas.

Con cardcter general, Se garantizard la ventilacion
adecuada de los espacios cerrados y, Siempre y cuando
sea posible, con ventilacion natural o, en su defecto,
mediante sistemas de ventilacion mecanica.

En el caso concreto de los aseos, se garantizard una
ventilacion adecuada de forma continua, y su limpieza y
desinfeccidn periddica y frecuente adaptada a su uso. Se
prestard especial atencion a a limpieza de sanitarios,
grifos, pomos, tiradores, puertas e interruptores.

Se llevard a cabo una limpieza y desinfeccion periddica
adaptada a su uso del material técnico. En caso de no
poder realizarla, las zonas y dreas en las que se
encuentre este material que no es desinfectado
periddicamente deberan estar senalizadas, avisando de
esta circunstancia, asf como [a limitacion de acceso al
personal autorizado.

Se prestara especial atencion al lavado previo del suelo
del escenario con desinfectante, asf como a a limpieza y
desinfeccion de los camerinos, vestuarios, taquillas y de
las zonas de descanso que se utilicen, previo a su uso.
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Transporte establecido por el organizador del
evento

Se estableceran las medidas determinadas por [
Administracion competente en cuanto al uso y
desinfeccion de los sistemas de transporte, que se
exigiran a la empresa que provea estos servicios.

Se facilitard por parte del organizador del evento un
protocolo de acceso escalonado a estos sistemas de
transporte para evitar aglomeraciones y colas.
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Artistas

Los artistas deberdn respetar a distancia de sequridad y,
cuando ello no sea posible, utilizar mascarilla.

Sin perjuicio de o anterior, y dado que durante la
actuacion ante el publico es inevitable entrar en conflicto
con estas medidas (toda vez que el uso de mascarilla
desnaturaliza (a actuacidn en vivo y las distancias de
sequridad no siempre son posibles) s necesario buscar
alternativas y estudiar cada caso en particular para
valorar, sequn el proyecto, todas as opciones disponibles,
ast como las medidas especificas de proteccion a
establecer si fueran requeridas por la Administracion
competente.

Se pondré a disposicidn de los artistas equipos de
limpieza, desinfectantes, geles hidroalcoholes en todas
[as estancias. Tales como backstage, camerinos,
escenario, etc.

Se recomienda el registro previo de los artistas, tour
party, runners y trabajadores de hospitality (nombre,
apellidos, DNI'y, en su caso, matricula), impidiendo el
acceso a aquellos que no se encuentren registrados, todo
ello atendiendo a o establecido en la normativa de
proteccion de datos de cardcter personal.

Los runners, equipo de hospitality, stage manager, equipo
de produccion técnica, backliners, crew también
atenderan al distanciamiento de sequridad y, en el caso
de que no sea posible garantizarlo, utilizardn mascarilla.

El organizador del evento ha de establecer las medidas
tendentes a que los vehiculos sean desinfectados segun
un protocolo consensuado con la Administracion
competente.

La empresa suministradora de todo el backline
contratado debe contar con un protocolo de desinfeccion
previa a [as pruebas de sonido y previa a las actuaciones
de los artistas. Este protocolo estard consensuado con la
Administracion competente de manera previa y estar
auditado, en su caso, por el técnico sanitario de [a
organizacion.

MA
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Seguridad

Se recomienda contar con un refuerzo del dispositivo de
sequridad en las zonas de acceso y en las patrullas del
recinto, atendiendo a las caracterfsticas del evento, para
evitar aglomeraciones. siempre que ello sea posible.
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Gestion de residuos

Se recomienda, siempre que ello sea posible, aumentar
las brigadas de limpieza para evitar acumulacion de
residuos derivados de los vasos.

Se definira una zona de acopio de residuos dentro del
Plan de Contenerizacion con el fin de que cuente con
unas medidas especiales higiénico-sanitarias y asf evitar
focos de propagacidn.

Se aumentara la frecuencia de vaciado y limpieza de los
contenedores dispuestos.
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Hosteleria/restauracion

El organizador del evento garantizara que los propios
trabajadores mantengan la distancia minima de
sequridad y utilizardn mascarilla, salvo que la
Administracion competente establezca otra medida de
proteccion.

Se utilizardn mamparas para mantener [a separacién con
el cliente

Se desinfectaran todos los mostradores después de cada
atencion.

En la medida de lo posible se intentard evitar el uso de
menaje de plastico desechable, optando por alterativas
mas sostenibles y adaptandose a las medidas
establecidas en la Directiva (UE) 2019/904 del Parlamento
Europeo y del Consejo de 5 de junio de 2019, relativa a la
reduccion del impacto de determinados productos de
pldstico en el medio ambiente.

Los espacios destinados a [a restauracion deberdn
cumplir con las normas establecidas para este tipo de
servicios.

MA
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Zona de acampada

Se atenderd a las medidas que se recojan en [ normativa
revisada de las zonas de acampada.

En todo caso, se implementaran las medidas referidas en
los apartados anteriores relativas al control de accesos,
higiénico sanitarias, gestion de residuos, hostelerfa y
restauracion, refuerzo del personal sanitario.

Se prescinde de [a acampada libre para contar
exclusivamente con sectorizaciones y utilizaciones de
parcelas ordenadas.
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Introduccion

¢Qué es lo que se busca con la Igualdad de Género?

Lograr [a iqualdad entre los géneros, dotando a las mujeres de las
herramientas necesarias para que se desarrollen tanto en sociedad
como en la esfera privada, en igualdad de condiciones.

<Por qué?

La desigualdad por motivos de género es tan impactante
transversal que no existe pais en el mundo en el que no persista.
Esta injusticia social provoca un estancamiento en la sociedad, asi
como un incumplimiento de los Derechos Humanos

No se puede entender un crecimiento basado en el desarrollo
social, i no se promueve en aras de (a iqualdad y el reconocimien-
to de las mujeres y nifias, ya que por definicidn, serfa ineficiente
dejar de lado a algo mds de la mitad de [a poblacion mundial.

Feminismo

Los términos feminismo o feminista Siguen causando y
despertando cierta inquietud o incomodidad, hasta en las
sociedades “més avanzadas”, generando, en ocasiones, cierta
confusion.

Desde el feminismo, se reivindica lo que s una concepcion tan
simple de [a condicion humana como que todas las personas son
iquales, sin que el sexo 0 el género de los mismos Sea una excusa
para alterar o discriminar sus derechos.

Angela Davis, 1974. Foto: Everett Collection Rex

5 IGUALDAD

DE GENERO

Sequn datos de Naciones Unidas,
se estima que de las 87,000
mujeres que fueron asesinadas
globalmente en el 2017, el 58%
fueron asesinadas por sus
parejas 0 miembros familiares

Sequn Naciones Unidas, en 2014
sequian existiendo mds de 50
paises en el mundo que no
reconocen en sus Constitucio-
nes la igualdad entre hombres y
mujeres

“El feminismo es la
idea radical de que

las mujeres somos

personas”

- Angela Davis

MA
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La igualdad es un derecho

La iqualdad ha servido como elemento inspirador de los
movimientos emancipatorios desde hace siglos, y se ha
conformado como piedra anqular de los movimientos sociales
modernos.

A nivel internacional, en 1979 en el seno de la Asamblea General
de las Naciones Unidas, se firmd la Convencidn sobre la
eliminacion de todas las formas de discriminacion contra la mujer.
En [a misma, se proponen medidas apropiadas para eliminar la
discriminacion contra (a mujer en [a esfera econdmica y social, en
aras de garantizar [ igualdad entre hombres y mujeres,
impulsando, entre otras medidas, su participacion en todos los
aspectos de [a vida cultural

En Espania, el articulo 1 de la Constitucion entiende la iqualdad
como valor, Lo que supane la inclusion constitucional de [
iqualdad entre los valores Superiores y rectores de nuestro
ordenamiento juridico, convirtiéndose en una de las metas u
objetivos basicos. La iqualdad en su condicion de valor superior,
asume una dimension trascendente, es decir, se presenta como un
Criterio para enjuiciar as acciones, ordenar la convivencia y
establecer sus fines. La igualdad supone, por tanto, en su
condicion de valor superior constitucional, el contexto axioldgico
fundamentador o basico para a interpretacion de todo el
ordenamiento juridico (Luiio, A. E. P, 1987).

¢Existe una iqualdad real en los paises desarrollados?

Por otra parte, la igualdad, en su dimension de principio, ha sido
acogida en nuestra Constitucion en sus dos vertientes
fundamentales:

Primero como igualdad material atribuyendo a los poderes
publicos (a tarea de «promover las condiciones para que la libertad
y [a iqualdad del individuo y de os grupos en que se integra sean
reales y efectivas; remover los obstdculos que impidan o dificulten
su plenitud y facilitar [a participacion de todos los ciudadanos en
la vida politica, econdmica, cultural y social» (art. 9.2 CE ). Esta
cldusula de transformacion social fue una apuesta de os
constitucionalistas por una democracia avanzada en los anos
setenta.

Sequndo, como igualdad formal con [a declaracion solemne de
que «los esparioles son iguales ante (a ley sin que pueda
prevalecer discriminacidn alquna por razén de nacimiento, raza,
sexo, religion, opinion o cualquier otra condicion o circunstancia
personal o social» (art. 14).

En los paises desarrollados es recurrente un discurso sequn el cual, al existir una iqualdad formal y material ante la ley, el feminismo es algo innecesario y
prescindible. Sin embargo, a continuacién se detallan algunos datos que ponen en duda la afirmacin anterior:

Q 2

Sequin la Delegacion del Gobiemo
para la Violencia de Género, en abril
de 2020, se contabilizaron 1,051 las
mujeres asesinadas desde el 1 de
enero de 2003, fecha en la que se
empez6 a hacer sequimiento

& d

En 2019, el porcentaje de En 2019, el 88,97 % de

mujeres con empleo a tiempo personas que se

completo es del 40,78%, frente acogieron a la

al 59,22% de hombres excedencia para el
cuidado de hijos u otros
familiares fueron
mujeres, frente al 11,03%
de hombres (UGT)

En Espafia se denuncian més de
1,000 agresiones y abusos
sexuales cada mes, seqln
datos del Ministerio de Interior.

f

Sequn la Memoria de a Fiscalfa
de 2017, hay un porcentaje de
0,078% (96) de condenas por
denuncia falsa frente a las

1.222.172 denuncias
interpuestas desde 2009
2 ~
S AR
En 2018 las mujeres Sequn FEDEA, en 2017
ganaron un 12,7% las mujeres ocupan
menos por hora que solo el 10 % de los
los hombres segun cargos de alta
FEDEA direccion en las
empresas
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Mujeres y cultura

A pesar de que las mujeres a o largo de [a historia han hecho
uso de la cultura para afirmarse y reivindicar sus derechos,
son pocas las que han alcanzado un reconocimiento e impacto
como el de los hombres, y muchas las barreras que se han ido
encontrando.

En “Una habitacion propia”, hace menos de un siglo, Virginia
Woolf crea [a historia de una hermana ficticia de Shakespeare,
Judith, a la que la falta de oportunidades y los limites
impuestos a a hora de desarrollar su creatividad llevaron a
que muriese sin poder compartir su talento. Con ello Wolf
transmite como (a falta de disposicion de herramientas para
el desarrollo personal de las mujeres ha limitado histdrica-
mente su desarrollo e impacto en la cultura.

Ha llegado el momento de que historias como las de Judith, y
todas aquellas mujeres que a o largo de [a historia se han
quedado en el olvido e invisibilizadas por el simple hecho de
ser mujeres, se conviertan en amargas anécdotas, para pasar a
una iqualdad real en los distintos dmbitos de la sociedad.

Actualmente, la presencia de la mujer en la cultura se ha
incrementado. A modo de ejemplo, dentro de la industria
musical, la NPR ((a radio publica estadounidense) afirma que
a mdsica del siglo XXI no se podria entender sin el
pratagonismo que as mujeres.

No obstante, esto no significa, ni mucho menos, que Se haya
alcanzado la iqualdad ni en a industria musical en particular,
ni en las industrias culturales en general.

Sequn las “Cladsulas MIM", documento publicado en mayo de
2020, la situacion de las mujeres en las diferentes industrias
Culturales ha sido objeto de debate y controversia desde hace
un tiempo. Ya la UNESCO en su Convencidn sobre [a proteccion
y promocion de (a diversidad de las industrias culturales de
2005 instaba a “adoptar medidas que apoyen a las mujeres
como artistas en [a creacion, produccion y distribucion de
bienes y servicios culturales. La Convencion de 2005
proporciona un marco para hacer frente a los desafios de
género en las industrias culturales y creativas a través de
politicas y medidas integradas basadas en datos desglosados
por sexo” (UNESCO, 2019). Ante esta situacidn desde UNESCO
se llama a dar sequimiento en estas cuestiones estableciendo
como indicadores principales;

a) “Pollticas y medidas que promuevan la iqualdad de género
en los sectores de la cultura y de la comunicacion”.

b) “Sistemas de sequimiento que evalden los niveles de
representacion y participacion de la mujer en los sectores de
(a cultura y de la comunicacion, asi como su acceso a ellos”.

A dia de hoy, siquen faltado productoras y directoras de cine
(en 2018, seqlin datos del Ministerio de Cultura solo un 20%
de las producciones esparolas fueron dirigidas por mujeres),
iqualdad en el acceso a los cargos de responsabilidad de la
industria musical (solo un 15% de las marcas discograficas son
de mujeres, sequn datos de A2IM's) , més presencia de
mujeres en artes visuales y en museos (segun mujeres en las
artes visuales, [a presencia de las mujeres en los museos
apenas llega al 15%, y en ARCO 2018, la presencia de mujeres
artistas rondd el 5%) y ms mujeres responsables en la
organizacidn de espectaculos.

Como podemos observar, estos datos de las industrias
CUlturales y creativas muestran [a existencia de un
“estereatipo” de la mujer en el sector, constituido por una
sociedad construida en (a desigualdad, relegdndola a un
sequndo plano, empobreciendo la produccion cultural y la
creativa.

“La cultura no hace a las personas,
las personas hacen a la cultura. Si
es cierto que las mujeres del
mundo no forman parte de nuestra
cultura, entonces podemos y
debemos hacerla nuestra”

Chimamanda Ngozi Adichie (We
Should All Be Feminists)
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Mujeres y (a Industria Musical

La intencion de este Plan de Accidn, a través del 0DS 5 es
tratar la iqualdad, o la falta de misma, en la industria de la
msica en general y en el sector de los festivales en
particular, para detectar las problematicas y tratar de plantear
soluciones desde tres perspectivas:

~
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Artistas Profesionales Pdblico

Ala hora de analizar el estado de la cuestion sobre mujeres e
industria musical, existe la problematica de que no son
abundantes los datos y son pocos los desglosados par género.
Esto dificulta su medicién y andlisis, siendo complicado
establecer medidas concretas para frenar y paliar la
problematica en el sector e incrementar la concienciacién.

Artistas

La desigualdad de género tiene un alcance tan transversal,
que resulta extremadamente complicado encontrar un sector
que no se vea salpicado por distintas dindmicas machistas.

Algunos colectivos y asociaciones de la musica, como s el
caso de MIM, llevan reivindicando desde hace arios la
iqualdad de oportunidades en el sector,y que el género no sea
una handicap en las carrera de cantantes, intérpretes y
artistas.

Este tipo de iniciativas son enormemente importantes, dado
que se convierten en altavaces que pueden llegar a
programadores de salas, festivales, 0 giras, y a que puedan
contactar facilmente con todas ellas.

Las mujeres en la industria musical, y por extension en el
sector de los festivales de misica, tradicionalmente, han
encontrado dificultades para tener su hueco en los line up de
estos eventos. Sin embargo, en os Gltimos arios, son distintos
los festivales que han tomado la implementacin de medidas
iqualitarias como uno de sus objetivos prioritarios.

En este sentido, la presencia de mujeres en los carteles de
pequeios, medianos y grandes festivales ha sido una
tendencia a [a alza ano tras ano. Mujeres de a Industria
Musical (MIM) elabor6 un estudio analizando el porcentaje de
cantantes y grupos femeninos en distintos festivales del
panorama nacional.

MA
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MIM

Una de las Asociaciones con gran impacto en lo que a igualdad de géneroy mUsica se refiere es Mujeres de la Industria de la Mdsica-MIM. Su objetivo final es paraddjicamente,

[a disolucidn de la propia asociacion:

“Deseamos con todas nuestras fuerzas que legue el dfa en que no sea necesaria nuestra asociacion, ni nuestra web, 0 que nuestra web y asociacidn se conviertan en
“Profesionales de [a Industria de la Mdsica” donde hombres y mujeres tengan el mismo tratamiento, los mismos salarios, las mismas oportunidades, y [as mismas posibilidades”.

MIM nacid como asociacidn en septiembre de 2016 durante [a 28° edicion del Mercat de Mdsica Viva de Vic, que casualmente ofrecid [a programacion con mds presencia de
mujeres de [a historia del Mercat. Durante los meses previos a su constitucion, se sucedieron en distintas ciudades del estado, como Madrid, Barcelona o Coruiia, reuniones de
profesionales femeninas que compartiendo experiencias, concluyeron que era realmente necesaria la creacion de una plataforma donde as profesionales del sector pudiesen
generar a visibilidad, y realzar un problema de desigualdad de género que la mayorfa de veces queda disipado, sobre todo en este sector, por la inmediatez, el volumen de trabajo

0 por 2 supuesta iqualdad de oportunidades.

La Asociacion de Mujeres de a Industria de la MUsica nace con el objetivo de velar por el cumplimiento de [a iqualdad efectiva de mujeres y hombres en el sector de a industria

musical.

Por su parte, MIM cuenta con una base de datos mds de 700 artistas femeninas solistas, bandas y DJs,, clasificados por estilos, con el objetivo de frenar [a infrarrepresentacion de

la mujeres artistas e impulsanda su visibilizacin.

Mujeres ¥ Mdsica (MYM) nace con el objetivo principal de visibilizar y combatir las dindmicas machistas en el sector musical. Sus cuatro ejes de actuacion son:

1. Reducir el panorama de infrarrepresentacidn de las mujeres en la industria de la mdsica

2, Visibilizar a mujeres que han sido invisibilizadas a lo largo de la historia de la misica y las que hoy son parte o quieren ser parte de la industria.

3, Concienciar sobre el contenido machista de determinadas obras

4, Ser altavoz de diferentes colectivos que trabajan por un cambio en la industria

Cuentan también con una base de datos denominada “mujeres y misica”. En ella, se hace una recopilacion de més de 700 artistas y creadoras musicales. La herramienta estd

configurada para filtrar por ano, instrumento, pais de origen o estilo musical.

INDIE e FEMENIND
SPAIN

En 2017, surge Indie en Femenino. Se trata de una iniciativa que se inicio en redes sociales. EL abjetivo es dar ms visibilidad a la enorme creatividad femenina en la escena de a
musica independiente en Esparia a través de Facebook, Instagram y Spotify. Desde estas plataformas, Se crean espacios de difusion, en los que jovenes artistas pueden mostrar su

trabajo.

(abe destacar [a funcin levada a cabo durante el confinamiento en su plataforma con una programacion casi diaria en [a que nuevas artistas emergentes publicaban su trabajo.

El papel de las artistas en los festivales

Las mujeres en [a industria musical, y por extension en el sector de
los festivales de misica, tradicionalmente, han encontrado
dificultades para encontrar su hueco en los line up de estos
eventos. Sin embargo, en los dltimos afos, son distintos los
festivales que han tomado la implementacion de medidas
iqualitarias coma uno de sus objetivos prioritarios.

La presencia de mujeres en los carteles de pequenos, medianos y
grandes festivales ha sido una tendencia a [a alza afio tras afo.
Mujeres y Musica elabord un estudio analizando el porcentaje de
cantantes y grupos femeninos en distintos festivales del panorama
nacional.

La visibilizacion que tantas artistas estan consiquiendo a través de
[as difertentes plataformas e iniciativas, incentiva y anima a que
jovenes mUsicas encuentren nuevos referentes y quieran dedicarse
2 la industria musical como artistas, lo que conllevard, en un
futuro, a que el ndmero de grupo y artistas femeninas incremente
y con ello se alcance una mayor iqualdad en la industria.

MA
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Profesionales

La necesidad de transformacion de a industria de la mdsica hacia
un entorno mas iqualitario, trasciende de los escenarios.

Los indices de igualdad en las producciones de festivales y la
celebracidn de los mismos siguen siendo cuestionables. Los
porcentajes de directoras, montadoras, programadoras,
discograficas dirigidas por mujeres, etc, sigue siendo muy inferior
con respecto al de hombres.

En el ambito internacional, cabe mencionar la iniciativa
Keychange promovida por PRS Foundation. Se trata de un
manifiesto desarrollado en 2018 en el que participan distintos
agentes europeos relacionados con la industria musical (festivales,
entidades de gestidn, fundaciones, plataformas en streaming..), y
en el que se proponen una serie de medidas para alcanzar un
equilibrio de género del 50-50 en la industria.

Manifiesto Key Change

Para consequir paliar esta situacion de desigualdad en la industria
de [a misica, desde Key Change se hace un llamamiento a la
propia industria, a los gobiernos, al Parlamento Europeoy a la
Comision, a través de las siguientes recomendaciones:

Mejorar las condiciones de trabajo y la falta de modelos a
sequir: trabajar en politicas de contratacion, desarrollo
profesional y acoso sexual.

Invertir: poner a disposicion mas fondos del sector pablico a nivel
nacional y europeo, y asi potenciar y fomentar el nimero artistas
y profesionales de la industria.

Investigar: elaborar un andlisis independiente que estudie el
género en a industria, para conocer datos precisos sobre la brecha
(aboral, incluyendo un estudio sobre el impacto de empresas que
incorporan a mujeres en sus plantillas.

Educar: promocionar los modelos a sequir en las campanas de
colegios que abarden cuestiones de género.

La educacién en materia de género e igualdad es fundamental
para un futuro en el que hombres y mujeres tengan las mismas
oportunidades. Por eso, es fundamental que desde la industria de
2 mUsica se generen referentes mujeres, y no solo de artistas y
compositoras, sino de iluminadoras, productoras, promotoras,
marcas, discograficas, etc.

Que existan referentes femeninos en todos los dmbitos de un
festival es fundamental, y se convierte en uno de los motores
Necesarios para consequir un cambio social real que nos lleve a un
mundo més iqualitario y justo.

Seguin datos recopilados por PRS Foundation:

1

La brecha salarial en las n Sequn Pitchfork, s6lo un
compafifas de msica es 2% de mujeres han

de un 30%, de acuerdo producido 600 de la

con Music Business World canciones mds populares
Wide

Solo un 15% de las De acuerdo con Women
marcas discograficas in Music, solo un 30% del

son de mujeres, sequn personal laboral

datos de A2IM’s 2012 relacionado con la

Report industria de la mdsica es
mujer
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CONVERSANDO SOBRE LA IGUALDAD Y LAS
PROFESIONALES DE LA INDUSTRIA MUSICAL CON:

Dentro del contexto del 0DS 5
hemos organizado una
conversacion entre dos
profesionales con trayectoria en
la Industria de (2 Misica.
Almudena Palacios y Marcela San
Martin, ambas socias de MIM,
quienes han compartido su
opinidn sobre [a situacion de la
Industria y el papel de la mujer.

ALMUDENA PALACIOS

Gestora cultural enfocada en la produccion de proyectos en la industria de la mdsica.
Graduada en Comunicacidn Audiovisual (Universidad Carlos Ill de Madrid) y estudiante
de Sociologfa (UNED). Actualmente es auxiliar de produccion en una oficina de
management, y anteriormente ha trabajado en ticketing para varios festivales, asi

MARCELA SAN MARTIN

como en gestion de proyectos para la Fundacion Gabeiras, entre otros.

Cofundadora de jQueremos Entrarl, una plataforma que trabaja por el acceso de los
menores a las salas de conciertos, en defensa del derecho de acceso a a cultura.

Socia activa de la Asociacion MIM y participante como profesional innovadora en
Keychange (PRS Foundation), un proyecto avalado por Europa Creativa para dar
visibilidad a las mujeres de (a industria de la mdsica en el dmbito europeo.

Marcela ha sido socia fundadora y coordinadora de MIM hasta septiembre de 2019. En la actualidad
es Key Account Manager en NOAD Cultura Digital y profesora invitada del Méster de Industria
Musical y Estudios Sonoros (UC3M) de Madrid. Ademds, participa regularmente como ponente en
conferencias especializadas en el sector cultural.

En marzo de 2019 recibid por parte de la Union Fonografica Independiente el ‘Premio de Honor

Mario Pacheco’ a su trayectoria profesional. Asimismo, recibid el mismo afio el Premio Bastardo de
Honor, que otorga Las Amigas Producciones.

Su trayectoria profesional relacionada con la industria musical se inicia hace 28 afios, trabajando
con ayuntamientos locales y en diferentes salas de Madrid, como (a Siroco y EL Sol. En esta Gltima
fue durante ocho arios responsable de programacion de conciertos y eventos privados.
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Para Almudena, las mujeres en el sector de la mUsica
tienen que hacer frente a dos problematicas si quieren
formar parte de un sector tradicionalmente masculino,
con estructuras machistas. Esto conlleva una doble carga
para la mujer en la industria, al tener que afrontar por
una parte, el hecho transversal de que crecemos en una
sociedad que se ha construido bajo pardmetros
machistas, y por otro, [as parcelas de poder masculinas
que con el tiempo se han ido conformando en el sector
de la misica.

Marcela lleva trabajando en la industria musical desde el
ano 92, presenciando multitud de manifestaciones y
dindmicas machistas. Estas cuestiones, tradicionalmen-
te, tendian a estar silenciadas, compartiéndose entre
compaeras en petit comité, hasta que en el ano 2013
Lorena Jiménez (La Trinchera Comunicacidn), Raquel
Collar (Gibson) y Marcela, dieron una charla en el
Festival V de Valarés sobre el papel de a mujer en la
industria musical, senalando la problemética de la falta
de representacidn de mujeres profesionales en o foros
profesionales de los festivales, habiendo paneles
conformados por un 99% de hombres.

Tres anos después, en febrero de 2016, 28 mujeres de la
industria (entre las que se encontraban Almudena y
Marcela) se unieron para hablar de sus experiencias
personales como profesionales, y compartiendo distintos
episodios machistas que habian sufrido por el hecho de
ser mujeres en un mundo que tradicionalmente habia

sido de hombres, y concluyendo que se trataba de una
problemética real que se debia de combatir.

Este mismo anio se celebrd la 28° edicidn del Mercat de
Msica Viva de Vic, que casualmente ofrecié la
programacion con mayor representacion de mujeres de
la historia del Mercat, y donde se fundg [a Asociacion
MIM. En apenas cuatro aos han pasado de 45 socias y
50cios, a ser mas de 400. Entre [as iniciativas mas
relevantes, MIM ha consequido entrar en el Observatorio
de lqualdad de Género de a Cultura, asi como formar
parte de a creacidn de [a PLAM para desarrollar el
Estatuto del Artista.

Tanto Almudena como Marcela comparten [a idea de [
importancia del asociacionismo 0 [a creacidn de redes
en la lucha por los derechos de la mujer. La
reivindicacion en grupo gana en legitimidad tanto
interna como extemna, y cobra fortaleza a la hora de
presentar propuestas o asistir a reuniones instituciona-
les. Para Almudena, la democratizacion interna de la
Asociacion y los formalismos levados a cabo por MIM
(elaboraci6n de estatutos firmes, reqularidad de las
asambleas, de reuniones de la Junta Directiva..), han
hecho de [a asociacion una iniciativa institucionalizada,
reforzada y con poder reivindicatorio.

Una de las problematicas que encontramos conversando
sobre género y musica, es la escasez de datos y estudios

relacionadas con [a presencia de la mujer en la industria.

Almudena plantea si realmente "la escasez de datos se
debe a que Sean muy escasos os estudios o que bien,
no se quiere poner el foco en una cuestion de género
que es estructural o sectorial”. Lo que es evidente es [a
importancia de recabar los datos, y de hacer visible con
nimeros (2 realidad de a desiqualdad en la industria de
a mUsica.

Por (ltimo, comentamos cdmo esperan que evolucione el
panorama musical en o que a género se refiere y para
Marcela, el ascenso de [a paridad tal y como deberfa ser,
es muy ento (se estima que cada aio la iqualdad va
avanzando un 2% a nivel contratacion de profesionales),
y no tiene esperanzas de que la industria cambie a corto
plazo.

Avesto, hay que sumar la crisis mundial que estamos
atravesando derivada del Coronavirus, que puede
convertirse en Una excusa para congelar Los avances que
desde el feminismo se han consegquido. La dificultad de
conciliacién en la COVID va a dejar @ muchas atrds. Las
barreras de entrada y permanencia en el sector se
dificultan enormemente para todos y se multiplican para
(as mujeres. Para ello, desde MIM se estdn encargando
de que los protocolos de desescalada, incluyan
perspectiva de género. En particular, el Observatorio de
lqualdad de Género en el dmbito de la Cultura, ha
alcanzado un compromiso para evitar que las medidas
que se adopten para hacer frente a [a crisis generada
por [a COVID-19 no comporten retracesos en Los logros
obtenidos en materia de politicas de iqualdad.
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Publico

Para consequir que eventos como festivales de musica alcancen
una transformacidn social en o que a género se refiere, no
pademos olvidarnos del publico.

Las celebraciones multitudinarias de ocio y cultura han sido,
desgraciadamente, testigos de multitud de incidentes machistas.
En este sentido, muchos festivales de musica han priorizado esta
problematica, implementando medidas para reducir y erradicar las
agresiones  los abusos fisicos y/o verbales.

Es importante que los festivales tengas tolerancia cero con
comportamientos irrespetuosos o que coarten la libertad de las
personas. Esto debe incorporarse en [a gestion de accesos,
vigilancia, comunicacion antes y durante del festival, etc. Es
fundamental que se adopten compromisos concretos con este
tema.

Puntos morados

Una de las medidas implementadas entre (os festivales es la
incorporacidn de puntos morados o lilas, entre otras denomina-
ciones, donde (a idea es crear un espacio dentro del festival en el
que:

. Por una parte, se cree un espacio de prevencidn, que sea
conciliador, y que sirva para sensibilizar, informar y plantear
cuestiones, sin que estén necesariamente relacionadas con
agresiones 0 abusos machistas.

2. Por otra parte, se denuncie de forma annima episodios de
agresion , acoso o abuso fisico o verbal acontecidos en el
festival, por motivos machistas. £l protocolo debe incluir unas
instrucciones de:

Atencion a Mujeres agredidas por violencia machista

Atencion a Mujeres abusadas sexualmente por violencia machista
Actuacion ante agresores

Actuacion ante abusos sexuales

Adicionalmente, es importante que dentro del punto morado se
lleve a cabo un seguimiento de las denuncias registradas en el
festival,

El hecho de que no se hayan registrado denuncias en un festival
no tiene por qué significar que no se hayan cometido agresiones o
abusos. Por ello, es importante tener en cuenta este factora la
hora de comunicar cuestiones relacionadas con agresiones 0
abusos machistas.

Legislacion:

En 2004 se aprueba por unanimidad la Ley Orgdnica 1/2004, de 28 de diciembre, de
Medidas de Proteccion Integral contra [a Violencia de Género, convirtiéndose en la
primera ley integral contra la violencia de género en Europa.

Mas adelante, las Comunidades Autdnomas han ido desarrollando su propia legislacion al
respecto, Y a nivel conceptual, cabe desatacar la funcion de la Ley Catalana. La Ley
5/2008 del 24 de abril, del derecho de las mujeres a erradicar la violencia machista,
establece en su articulo 4 un desglose de las distintas manifestaciones de violencia
machista, as cuales pueden ejercerse de manera tanto reiterada como puntual:

Violencia fisica: comprende cualquier acto u omisidn de fuerza contra el cuerpo de una
mujer, con el resultado o el riesgo de producirle una lesion fisica o un dano.

Violencia psicoldgica: comprende toda conducta u omisidn intencional que produzca en
una mujer una desvaloracién o un sufrimiento, mediante amenazas, humillacion,
vejaciones, exigencia de obediencia o sumision, coercidn verbal, insultos, aislamiento o
cualquier otra limitacidn de su dmbito de libertad.

Violencia sexual y abusos sexuales: comprende cualquier acto de naturaleza sexual no
consentido por las mujeres, incluida (2 exhibicion, [a observacion y la imposicidn,
mediante violencia, intimidacidn, prevalencia o manipulacién emocional, de relaciones
sexuales, con independencia de que la persona agresora pueda tener con la mujer o la
menor una relacién conyugal, de pareja, afectiva o de parentesco.

Violencia econdmica: consiste en la privacion intencionada y no justificada de recursos
para el bienestar fisico o psicoldgico de una mujer y, si procede, de sus hijas o hijos, y la
limitacion en [a disposicidn de los recursos prapios o compartidos en el dmbito familiar o
de pareja.

Adicionalmente, el Codigo Penal define:

Agresion sexual como “El que atentare contra la libertad sexual de otra persona,
utilizando violencia o intimidacién”

Abuso sexual: “El que, sin violencia o intimidacién y sin que medie consentimiento,
realizare actos que atenten contra la libertad o indemnidad sexual de otra persona”

Este tipo de conductas se tratan de delitos tipificados en el codigo penal, por lo que
actuar contra ellas s un requerimiento.
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Para evitar [a perpetuacion de ciertas conductas machistas en
festivales de musica y para garantizar el disfrute de estos eventos
en iqualdad de condiciones, es importante que el sector de los
festivales de musica se una en este sentido, y que actde de
Manera conjunta para aunar criterios de actuacion y prevencion
eficaces contra a violencia machista.

Para ello, desde el presente Plan queriamos poner el Valor la
iniciativa “NO CALLEM” contra las agresiones y los acosos
sexuales en espacios de ocio nocturno privado, elaborado por el
Ajuntament de Barcelona.

Protocolo No Callem

El programa No callem establece mecanismos de colaboracion,
sequimiento y formacidn con los espacios de ocio.

Ademds, el informe incluye un Protocolo para actuar contra las
agresiones y los acosos sexuales en espacios de ocio, y que s
articula en tomo a tres ejes:

1. Acciones de prevencion

Disenar las herramientas necesarias para promover espacios que
sean respetuosos con (a libertad sexual, especialmente (a de [as
mujeres ¥ [a de aquellas personas con sexualidades y géneras no
normativos.

2. Instrucciones para llevar a cabo la deteccion
Identificar situaciones, actuales o potenciales, de acoso, de
agresion o de abuso sexual.

3. Instrucciones para la atencidn y derivacion

Actuar, disponiendo de las herramientas necesarias, ante las
agresiones, los abusos 0 [0s acosos con cada una de las personas
involucradas. Conocer y transmitir el circuito Gptimo de derivacion
para a atencion inmediata o posterior de una situacion de
agresion, abuso 0 acoso.

MA
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Acciones de prevencion

1. Comunicacion del protocolo a los usuarios y usuarias.

2, Vigilancia especifica en zonas especialmente oscuras 0 que
puedan ser escenarios de mayor desproteccion.

3. Canal de comunicacion para los usuarios/as. Hay que
disponer de un correo electronico que puedan utilizar las personas
usuarias de los espacios de forma andnima para denunciar
situaciones de agresion o acoso sexual, atendiendo a la normativa
de proteccidn de datos personales

4, Especial atencion a las actividades e imagenes promociona-
les que inciten al sexismo y a la discriminacion de las mujeres.
No se pueden desarrollar actividades ni imagenes promocionales
que fomenten la desigualdad de género o muestren una falta de
respeto hacia (as personas por razén de género.

Instrucciones de deteccion

Es importante que el personal involucrado en [a celebracién del
festival (barras, sequridad, entradas,..,) disponga de una formacidn
en género para detectar las diferentes tipologias de agresiones
abusos, asf como el protocolo que tienen que sequir ante posibles
actuaciones machistas.

En caso de agresion sexual, violacion o abuso sexual:

Derivacion directa a [a persona responsable de [a atencidn.

La deteccion no es una tarea que requiera Una formacion especial,
pero hay que tener en cuenta que os contactos sexuales que se
mantienen con el consentimiento viciado de la victima a causa de
(a falta de consciencia por consumo auténomo o inducido son
constitutivos de delito y se incluyen en esta categorfa.

En caso de abuso sexual leve y acoso sexual con vulnerabilidad
quimica:

A. S alguien se acerca con intenciones sexuales a una persona
que has detectado que ha consumido demasiado alcohol o drogas
e insiste en establecer contacto con ella:

1. Acércate a a persona afectada.

2.Sino tiene una falta muy grave de consciencia, actda como
lo harfas en un caso de acoso sexual.

3. Sitiene una falta grave de consciencia, avisa a la persona
responsable de [a atencion del recinto.

B. Sives a una persona que ha consumido demasiado alcohol 0
drogas, busca a sus amigos y amigas y asequrate de que no se
queda sola ni se marcha sola del recinto.

En caso de abuso sexual leve y acoso sexual sin vulnerabilidad
quimica:

A. En caso de que sea detectado por el personal del festival

1. Prequnta a la persona acosada si esta comoda en la
sala.

2. Si estd incomoda por [a actitud insistente o acosadora
de otra persona.

Dar a primera advertencia al presunto acosador. Al sequndo aviso,
se le expulsard del evento

B. £n caso de ser Informado por el acosado 0 acosada:

Da la primera advertencia al presunto acosador. Al sequndo aviso,
se le expulsard de la sala. Si la persona acosada se ha defendido o
ha respondido al acoso con un empujdn, bofetada, insulto,
etcétera, en ninglin caso se equipararan las conductas con el
acosador y, sencillamente, se le recordard que el personal de (a
sala estd allf para tomar las medidas oportunas.
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Instrucciones de atencion

Aspectos generales:

En aras de una correcta implementacion del protocolo de
prevencion, es imprescindible separar la primera atencion
(responsabilidad del local) de la investigacion (responsabilidad de
las fuerzas de sequridad del Estado y los organismos judiciales).

En los casos en que se requiera [a presencia policial por el inicio
de un procedimiento judicial mediante una denuncia, al tratarse de
un delito, el cuerpo policial de referencia sera el de la localidad en
(a que se celebre el festival. Es necesario que el festival disponga
de una persona especifica para prestar una primera atencion de
urgencia y gestionar la situacion.

Hay que disponer de un espacio donde se pueda atender a la
persona agredida en os casos de agresion sexual, violacion o

Instrucciones de atencidn por tipo de agresidn:

El protocolo desarrolla de manera detallada las instrucciones a
sequir en caso de agresion sexual, violacion, abuso, asf como en
caso de abuso leve y acoso sexual con y sin vulnerabilidad
quimica.

En caso de agresion, abuso 0 acoso, es importante tener presente
los principios de actuacion en la atencion, o que quiere decir
que atender y acompanar a a persona agredida y respetar sus
decisiones con respecto a c6mo actuar tras la agresion, s
fundamental.

Por (ltimo, desatacar la importancia de la proporcionalidad de la
actuacion: no es Lo mismo el acoso que las agresiones 0 abusos
sexuales y a intervencin debe ser proporcional, as vias son
diferentes; por lo que es importante tener claros los circuitos de
atencion que se haya creado.

Seguimiento

Para conocer el estado de la situacion y la mejora 0 no del festival
en lo que a género se refiere, es importante que el sequimiento se
haga sobre las tres perspectivas mencionadas previamente:

Artistas: sequimiento del incremento, 0 no, del nimero de artistas
mujeres y grupos mixtos de cada edicion del festival, midiendo los
cambios porcentuales de cada edicion.

Profesionales: medicion del personal que hace posible la
celebracion del festival cada edicidn en clave de género.

Piiblico: monitorizaciin de las agresiones y abusos sexuales
registrados en cada edicidn. Es importante recordar que, el hecho
de no haber registrado denuncias en los puntos morados o lilas no
siginifica que no hayan ocurrido episodios de violencia machistas
en el festival.

MA

abuso sexual grave. En el resto de los casos, se puede ofrecer un
espacio, si se considera que el grado de afectacion o requiere,
siempre que no Se haga para evitar la victimizacion. La sala no
tiene que ser un espacio especifico, sino que se puede habilitar
Cualquier espacio reservado para el personal 0 para 0tros usos,
siempre que cumpla [as garantias de tranquilidad y aislamiento
necesarias.

Por (ltimo, es necesario que la persona especializada de [a sala
conozca los recursos a los que puede derivar el caso dentro del
circuito de atencion a las agresiones y abusos sexuales.
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Indicadores clave de seguimiento ODS 5

Afo 1 Afo 2 Afo 3

Artistas

Niimero de artistas mujeres en cartel el Festival
Ndmero de grupos mixtos en el cartel del festival
Niimero de artistas mujeres cabeza de cartel

Profesionales

Niimero de profesionales mujeres con contrato indefinido en la
promotora

Ndmero de profesionales contratadas directamente por a
promotora para el desarrollo del festival (técnicas, montadoras,
barras, sequridad,.)

Puiblico

Niimero de asistentes mujeres al festival
Existencia de punto morado-lila
Ndmero de casos registrados en el punto morado de:
Violaciones
Agresiones
Abusos
Consultas generales
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Colaboradores/as

MM
Mujeres en [a Industria de la MUsica es una de las asociaciones
con mayor impacto en lo que a iqualdad de género y misica se

refiere. Su objetivo final es, paraddjicamente, la disolucion de la
propia asociacion:

“Deseamos con todas nuestras fuerzas que lleque el dfa en que no
Sea necesaria nuestra asociacion, ni nuestra web, 0 que nuestra
web y asociacion se conviertan en “Profesionales de la Industria de
a MUsica” donde hombres y mujeres tengan el mismo tratamiento,
los mismos salarios, las mismas oportunidades, y las mismas
posibilidades”.

firea de Derechos Sociales, Justicia Global, Feminismos y LGTBI

MA
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AGUA LIMPIA
Y SANEAMIENTO

Introduccion

De acuerdo con el Programa de las Naciones Unidas para el
Desarrollo, la escasez de agua afecta a mas del 40 por ciento de
(a poblacion mundial, una cifra que seqird aumentando debido a
los efectos del cambio climético.

Cada vez més paises estan experimentando estrés hidrico, y el
aumento de as sequias y la desertificacidn ya estd empeorando
estas tendencias. Se estima que al menos una de cada cuatro
personas se vera afectada por escasez recurrente de agua para
2050.

Con el fin de garantizar el acceso universal al agua potable sequra y
asequible para todos en 2030, es necesario realizar inversiones
adecuadas en infraestructura, proporcionar instalaciones sanitarias
y fomentar practicas de higiene.

Adicionalmente, en 2015, 4.500 millones de personas carecian de
servicios de saneamiento administrados de manera sequra (con
excrementos adecuadamente dispuestos o tratados) y 2,300
millones carecian incluso de saneamiento basico.

Seq(in datos de UNICEF, cada dia mueren 1.800 nifios por
enfermedades diarreicas que estan directamente relacionadas con
el agua contaminada, (a falta de Saneamiento o una higiene
inadecuada.

Este objetivo integra todos los aspectos que tienen que ver con el
ciclo hidroldgico: el agua potable, el saneamiento y la higiene, la
gestion de las aguas residuales o el uso eficiente del agua.

®

()

La escasez de agua afecta a mas
del 40 por ciento de la poblacidn
mundial

4.500 millones de personas
carecian de servicios de
saneamiento administrados de
manera sequra y 2.300 millones
carecian incluso de saneamiento
basico

Cada dia mueren 1.800 nifios por
enfermedades diarreicas que
estan directamente relaciona-
das con el agua contaminada, la
falta de saneamiento o una
higiene inadecuada
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Dentro del marco de los festivales de musica este capitulo
aborda tres dreas de actuacion:

AGUA POTABLE ACCESIBLE

Agua potable accesible

La gran mayorfa de los festivales de mdsica que se celebran en
Espana acontecen entre los meses de mayo y agosto. Ademas,
muchos de ellos se organizan durante el dia, cuando las
temperaturas pueden ascender en muchas regiones del pais hasta
los 400 C.

Teniendo en cuenta lo anterior, es importante que 0s asistentes al
festival se mantengan hidratados para evitar insolaciones,
deshidrataciones u otros problemas de salud.

En este sentido, es aconsejable que los festivales garanticen agua
gratuita a los asistentes. Ademas, también puede evitar posibles
problemas reputacionales derivados de una queja social, como la
que se realiz0 a través de la plataforma change.org en 2017 bajo el

lema #FestivalesConAgua y desde donde se apuntaba negativamen-

te a diferentes festivales.

Si un festival no dispone de fuentes de agua potable accesibles
para el publico, existen dos opciones que los promotores pueden

implementar de acuerdo a la normativa relativa a a calidad de agua

del consumo humano.

En primer lugar, el festival puede optar por llevar al recinto un
depdsito o cisterna de agua potable. En este caso, el promotor/a

debe presentar una solicitud a la autoridad sanitaria correspondien-

te con un certificado que indique [a aptitud del material de
contacto, un analisis del agua y un certificado de desinfeccion y
limpieza.

En sequndo lugar, los organizadores/as del evento pueden optar por
realizar una nueva captacion. En este caso, a autoridad sanitaria
deberd elaborar un informe vinculante que incluya una autorizacion
de la Confederacion Hidrografica correspondiente y las caracteristi-
cas mas relevantes que pudieran influir en (a calidad del agua del
drea de captacion.

SANEAMIENTO

HIGIENE

4

Como se mencionaba en las Jornadas de Espectdculos Pdblicos
desde a Cultura: A ESCENA! organizadas por la Fundacion Gabeiras
para el Derecho y la Cultura en 2019, s necesario que (as leyes de
espectaculos publicos y actividades recreativas se revisen y adapten
a las capacidades reales de los promotores y las necesidades de los
Usuarios. En este contexto, en ciertos casos, la administracion
competente podria facilitar a instalacion de fuentes de aqua
potable en los recintos donde se celebran los festivales.

También se ha mencionado la posibilidad de que los festivales
ofrezcan aqua embotellada gratuita 0 a un precio bajo a los
asistentes. Sin embargo, esta medida no estarfa alineada con el
objetivo de reducir el pldstico de un solo uso en estos eventos.
Ademés, hay que tener cuidado y evitar que el precio del agua
embotellada no se traslade a otros costes como el precio de la
entrada.
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Saneamiento y gestion de aguas residuales

Es cierto que los barios de los festivales no es lo primero que nos
viene a [a cabeza cuando imaginamos este tipo de eventos
culturales, pero su gestion puede marcar un antes y después en la
experiencia del asistente.

Una mala gestion de los barios puede ser motivo de queja entre os
asistentes, pudiendo causar una experiencia negativa para el
publico. Esta impresidn por parte de [ audiencia e debe
principalmente a as argas colas de espera 0 a la Suciedad y olores
Que se generan.

En este sentido, es necesario que los organizadores/as presten mas
atencion a su gestion.

Largas colas de espera

En general, la cantidad de cabinas instaladas en este tipo de
eventos van muy ajustadas a una normativa desarrollada en 1982 y
que esta desactualizada si se tienen en cuenta las necesidades
reales de oS Usuarios/as.

Se trata del Real Decreto 2816/1982, de 27 de agosto, por el que se
aprueba el reglamento general de policia de espectdculos publicos y
actividades recreativas. Sequn este, “se estableceran retretes,
urinarios y lavabos a razon de cuatro plazas de urinarios, dos
inodoros y dos lavabos para caballeros y seis inodoros y dos lavabos
para senoras por cada 500 espectadores o fraccion”.

Para agilizar las largas colas que se generan dentro de los festivales
y gestionar de una forma mas eficiente el drea de los banos, se

Rototom Sunsplash

Para consequir disminuir (y posteriormente eliminar) las botellas de
plstico del festival han impulsado, en colaboracidn con Ecozona
Iberian, [ instalacion de 50 puntos de agua en los que se pueden
rellenar botellas y vasos reutilizables con agua frfa (con 0 sin gas)
microfiltrada y osmotizada.

pueden priorizar en los banos masculinos los urinarios ya que
agilizan mucho el trafico y ayudan a mantener la limpieza de los
baros.

Ademds, en os barios femeninos, también se pueden instalar
urinarios para mujeres, cada vez mas comunes en este tipo de
eventos.

En este sentido, la ubicacion y a sefalizacidn de los banos debe ser
estratégica, ya que la falta de distribucin crea rdpidamente colas
interminables.

MA
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Lapee es una alternativa mas limpia, sequra y
eficiente para que las mujeres orinen. Ademas,
pretende ser una solucion para acabar con las
colas interminables de los banos en los eventas
al aire libre.

£190% de las colas que se generan en
los barios al aire libre estan formadas por
mujeres.

»
Através de Lapee se contribuye a a ®

consecucién del 0DS 5: Igualdad de género,
ya que en la actualidad no existen urinarios
para mujeres.

Suciedad y olores

La suciedad y los olores que esta desencadena en los barios de los
festivales tiene un impacto negativo directo en la experiencia de
los asistentes.

En este sentido, es importante que exista un sistema de limpieza
eficiente y continuado dentro del festival, garantizando la higiene
en los baros.

Silos barios no almacenan de forma eficiente las excretas o no
mantienen unas condiciones de limpieza Gptimas, pueden aparecer
moscas, que actuaran como posibles vectores de enfermedades al
pasar de los excrementos a la comida que se estd vendiendo en el
festival.

Las moscas Y los dedos de las manos estan entre los vectores de
transmision de enfermedades mas frecuentes. Por ello, ademds de
asequrar unos banos limpios, s fundamental tener a disposicion
de los asistentes agua y jabén o geles desinfectantes, que
permitan mantener [as manos limpias, evitando posibles
infecciones.

La ONU entiende por saneamiento el “sistema para la
recogida, el transporte, el tratamiento y [a eliminacion o
reutilizacion de excretas humanas y la correspondiente
promocidn de a higiene”
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¢Como se pueden gestionar las aguas negras
de un festival?

ALCANTARILLADO BANOS SECOS

Alcantarillado

En esta categorfa se incluyen los bafios que estén conectados a la
red de alcantarillado del municipio donde se localizan.

Generalmente se dan cuando el festival se realiza en un recinto
cerrado con banos ya incluidos en as instalaciones. No obstante,
aunque es menos comun, existen también eventos al aire libre que
cuentan con baros portétiles que desaguan en [a red de
alcantarillado.

Bafios quimicos

Los sanitarios portatiles mas comunes y ampliamente utilizados
son los quimicos. A cualquiera de nosotros/as se nos viene a la
cabeza la imagen de estos barios en cualquier concierto o festival:
hablamos de las tipicas cabinas plasticas, de colores azul, verde 0
gris. Suelen ser individuales y estan provistas en su interior de un
we en forma de U, lavamanas y urinario masculino.

El funcionamiento del sistema se basa en a degradacion quimica
de los residuos humanos: una cantidad de producto quimico
disuelta en agua se encarga de desintegrar los excrementos y
eliminar los olores.

Esta mezcla estard recirculdndose continuamente en un circuito
cerrado desde el w a [a cisterna, hasta que a solucidn alcance su
Limite de asimilacin o degradacion de residuos. Es decir, cuando
tiramos de a cadena de un wc quimico, lo que sale no es agua, sino
[a mezcla de la solucion quimica con excrementos disueltos.

El residuo generado en estos banos se encuentra en estado liquido,
y debe ser retirado y repuesto cada cierto tiempo para mantener [
efectividad del tratamiento. EL sistema de gestion de los residuos

generados en estas cabinas se lleva a cabo mediante el vaciado de
los depdsitos con una bomba de succién hasta un camidn cisterna.

BANOS QUIMICOS

Una vez [a cisterna esté lleng, se transporta a una planta de
tratamiento autorizada. En este caso a una planta depuradora
municipal o EDAR (Estacidn Depuradora de Aguas Residuales).

Cuando llegan a la depuradora, los residuos que provienen de este
tipo de inodoros, son almacenados en tanques especificas,
realizandose un vertido al flujo de aguas residuales muy controlado
y dosificado, pues debido a la alta toxicidad del compuesto, una

falta de control causarfa la muerte de los millones de microorganis-

mos encargados de (a eliminacidn de la contaminacidn, la
consecuente ruptura del proceso de depuracion y un impacto
ambiental catastrofico en los cauces.

Las empresas que proveen este servicio deben gestionar los
residuos bajo estrictas condiciones de vertido en EDARs, en ningun
caso pueden verter sin permiso o autorizacion, cosa que
lamentablemente sucede mas de o que pensamos, causando
importantes danos medioambientales.

MA
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Bafios ecoldgicos

La creciente demanda en el dmbito de los eventos sostenibles hace
Necesaria una respuesta que satisfaga las necesidades de los/as
organizadores/as, que estan entendiendo cada vez mas su rol como
motor de cambio social.

En este sentido, el bano ecoldgico se presenta como una
alternativa més sostenible a los sanitarios convencionales
mencionados en el apartado anterior.

Estos banos no utilizan agua y transforman (oS residuos generados
en compost mediante fermentacion aerdbica. Un ejemplo son los
baros ecoldgicos diseriados por la empresa Nantic Ecosaneamien-
to, que operan mediante [a técnica “Container Based Sanitation”
(CBS), donde los residuos se almacenan en “cartuchos” (depdsitos
plsticos) para ser transferidos posteriormente a una compostera
dentro del recinto a una planta de compostaje.

Como aparece representado en la infografia de esta pagina, existen
dos opciones para realizar el compostaje:

A, In situ.

En este caso, los residuos se pueden mezclar con los demés restos
organicos generados en el evento y el compost generado se puede
usar para acondicionar o regenerar suelos y/o para plantar arboles.
El compostaje in situ depende de as opciones del lugar, de [
propiedad y disposicidn de los/as propietarios/as y organizado-
resfas para implementar una zona de compostaje, teniendo en
Cuenta el volumen de residuos generados.

B. En planta de tratamiento.

Cuando las condiciones no lo permiten, os residuos se trasladan a
una planta cercana, donde se mezclan con estiércol para ser
transformados en compost.

Fuente: Nantic Ecosaneamiento. Ejemplo bario seco ecoldgico

Diagrama del funcionamiento de un bafio ecoldgico

MA
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Comparativa bafios quimicos convencionales vs bafios secos
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Aguas grises

Se definen como aquas grises, (as aguas residuales que
proceden de duchas, baneras y avamanos. Son aguas
Que presentan un bajo contenido en materia fecal. Si
bien as aguas de cocinas y lavadoras también son
aguas grises, éstas, generalmente, no se reciclan debido
a la elevada contaminacion que contienen. Las aguas
grises estan compuestas por materia organica e
inorgnica y microorganismos.

Higiene

La higiene es esencial en el desarrollo de un festival para a
prevencion y minimizacion de riesgos sanitarios.

En este sentido, dentro del capitulo relativo al 0DS 3: Salud y
bienestar (p10) se incluyen medidas especificas para el correcto
desarrollo de un evento de estas caracterfsticas.

MA

El Rototom, desde 2014 puso en marcha una iniciativa en [a zona de
acampada para reducir de manera importante el consumo de agua potable
durante el festival.

Se trata de un sistema de reutilizacion de aguas grises que permite que el
agua de las duchas que antes iba directamente al desaglie tenga un
sequndo uso en los inodoros.

El aqua de las duchas es conducida hasta unos depdsitos de 2.000 litros de
capacidad cada uno, desde donde posteriormente llega a las cisternas de los
vateres mediante un sistema de bombeo.

Al término del festival, los contadores instalados en los depdsitos permiten
saber cuantos metros cubicos de agua potable se han conseguido ahorrar.
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Colaboradores/as

Lapee es [a marca que hay detrds de los urinarios
exclusivamente femeninos. Una alternativa mas limpia,
sequra y eficiente para que as mujeres orinen. Ademas,
pretende ser una solucion para acabar con las colas
interminables de los barios en los eventos al aire libre.

Nantic es una empresa innovadora con sede en Extremadura,
que ofrece un servicio completo de eco-saneamiento para
eventos (instalacion y transporte, insumos para el uso,
mantenimiento y limpieza durante el evento y gestion de los
residuos).

Su mision es que tras la celebracion, no solo no se hayan
generado residuos, i no que ademds, se haya apartado valor,
gestiondndolos de forma integral, generando conocimiento,
implicando y empoderando a los/as participantes,
haciéndoles protagonistas de un cambio transformador y
sostenible en el tiempo.

Los Eco-Toilets Nantic funcionan sin agua, sin productos
quimicos, sin conexion a la red y transformando Los residuos
en abono (que puede ser devuelto a [a tierra, cerrando asf el
ciclo de los nutrientes). Pero ademds, las cabinas de madera
Nantic Eventos son amplias, cémodas, ventiladas, y sin
olores, garantizando una experiencia de usuario 100%
satisfactoria.

MA
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no contaminante




ENERGIA ASEQUIBLE
Y NO GONTAMINANTE

1 de cada 7 personas alin no tiene
acceso a la electricidad; la mayorfa
de ellos vive en dreas rurales del
mundo en desarrollo.

4l

.

El sector de energias renovables
empled a un récord de 10,3 millones
de personas en 2017.

Fuente: Programa de (a Naciones Unidas para el Desarrollo Sostenible

Introduccion

La economfa global sigue siendo enormemente dependiente de os
combustibles fosiles, responsables en gran medida del aumento de
(as emisiones de gases de efecto invernadero y que estén
generando cambios drasticos en nuestro sistema climatico. Las
consecuencias de sus impactos negativos son palpables en todos
los continentes, debido a [a globalizacion, haciendo que esta
situacion sea insostenible.

Como sociedad necesitamos utilizar energia para transportarmos,
calentarnos, trabajar y producir alimentos y bienes, pero debemos
hacerlo de una forma responsable. A nivel macro, debemos desligar
el consumo de energfas fdsiles con el desarrollo econdmico de la
humanidad. En definitiva, debemos descarbonizar el consumo
energético progresivamente hacia fuentes renovables.

El cumplimiento de las metas incluidas dentro de este objetivo
afecta directa e indirectamente a [a consecucion de otros objetivos
de desarrollo sostenible. El acceso universal a energia de calidad, la
eficiencia energética o la apuesta definitiva por las energias
renovables son los principales retos que plantea este ODS.

FMA
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Para abordar [a generacion eléctrica, hay que tener en cuenta el mix
energético de cada pais, que s a composicion final de la
electricidad que llega a nuestros hogares sequn su fuente de
generacidn (carbon, nuclear, renovables, gas, etc).

(abe resaltar que, en Espaiia, aunque contamos con un gran
patencial de recursos naturales ilimitados y renovables, como son el
viento o el sol, sequimos teniendo una gran dependencia de
combustibles fdsiles del exterior.

No obstante, cada ano aumenta el porcentaje de renovables dentro
del parque de generacidn eléctrica espanol. Seqln los datos de
cierre de Red Elctrica Espanola, de toda a energfa eléctrica
producida en Espaia durante 2019, el 36,8% procedia de fuentes
renovables. Ademads, si le anadimos a producida a partir de energia
nuclear, el 58% de la electricidad en Espana ha procedido de
tecnologas que no emiten CO, a la atmésfera. Si bien es cierto que
[a energia nuclear no emite gases de efecto invernadero, tiene
grandes problemas asociados, como son o residuos radioactivos
que genera y [a dependencia exterior del uranio.

Sequin el abjetivo marcado por la UE a través del Green Deal, Espana
debe de alcanzar [z neutralidad de emisiones como muy tarde antes
de 2050. Adicionalmente, cabe resalta que durante el mes de mayo
de 2020, el Consejo de Ministros remiti a las Cortes el primer
Proyecto de Ley del Cambio Climatico y Transicidn Energética,
inicidndose su tramitacion parlamentaria.

EL objetivo incluye generar empleos decentes basados en nuevas
fuentes energéticas, consequir energfa mas limpia, accesible y
asequible, articular instrumentos para incluir a o colectivos
vUlnerables, favorecer la transformacidn de las ciudades y los
pueblos en lugares més habitables y saludables, fomentar el
desarrollo rural y proteger a biodiversidad, entre otros aspectos

e Union Europea

Para dar respuesta a los Acuerdos de Parfs y a [a Agenda 2030 de las

Naciones Unidas, la Unidn Europea (UE) tiene un marco juridico

amplio que le ampara para avanzar en (a transicion y cumplir con

los objetivos de reduccion de emisiones de gases de efecto
invernadero a 2030.

®  40% Reduccidn de emisiones de gases de efecto
invernadero con respecto a los niveles de 1990

®  32% Aumentar la cuota de energias renovables

®  32,5% Mejora de la eficiencia energética

CONSUMO 2
DE ENERGIA “~§
ESPANA
2018 B carbon
B Nuclear
. Energias renovables
Gas Natural
21,196

Petréleo

Fuente: MITECO 2018

e .

w ESpana

Espania, para dar cumplimiento al Marco de Energfa y Clima de la
UE, ha elaborado el Plan Nacional Integrado de Energfa y Clima
(PNIEC) 2021-2030, donde marca la hoja de ruta para alcanzar os
objetivas

23% Reduccion de emisiones de gases de efecto
invernadero con respecto a los niveles de 1990

42% de energfas renovables sobre el uso de energfa final
del pafs. En el caso de la generacion eléctrica, el
porcentaje de renovables sera del 74%

39,6% Mejora de la eficiencia energética
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Tanto en a industria como en os hogares, necesitamos diferentes
formas de energia en nuestro dfa a da. Asf por ejemplo utilizamos
energfa eléctrica, pero también combustibles fsiles para nuestros
coches y gas natural para nuestra calefaccion, agua caliente 0
cocinas.

Los festivales de musica tienen asi mismo una serie de necesidades
energéticas que dependen directamente de la tipologia del festival,
de [a programacion y de la direccion artfstica del mismo.

Adicionalmente, es importante tener en cuenta que esta demanda
es puntual y debe estar disponible durante el festival, no habiendo
ugar para imprevistos ni caidas energéticas. Las particularidades de
un festival de misica hacen que su gestion energética ea
totalmente diferente a la de otros Sectores.

Los festivales necesitan energfa en todas sus dreas, desde
escenarios a camerinos, produccion, catering, sequridad,
telecomunicaciones o Sanitarios. Claramente, cada una de o
espacios tiene sus propias necesidades y su propia relevancia
durante el transcurso del festival.

EL consumo energético de un festival (y de cualquier actividad)
produce una serie de impactos sobre el medio ambiente, sobre todo
en relacidn con el cambio climatico (emisidn de gases de efecto
invernadero -GEI- por consumo de combustibles fdsiles). Es habitual
en los festivales de musica que el consumo eléctrico se base en
energfa de red y en la incorporacion de grupos electrogenos
alimentados por derivados del petrdleo. Ambos tipos de generacion
provocan emisiones de GEI, siendo localizadas en el entorno del
festival las producidas por los generadores. Ademds, los costes
asociados a los consumos energéticos no dejan de crecer afio tras
ano. A pesar de que Los equipos son cada vez mas eficientes, as
necesidades energéticas siguen aumentando.

Podemos afirmar que el lugar, [a hora y a fecha donde se desarrolla
un festival de msica marcan indudablemente sus necesidades
energéticas, ademas del formato propio del festival. Asf pues, de
cara a trabajar en mejorar el impacto derivado del consumo
energético del festival, el primer paso a dar es elegir un
emplazamiento adecuado e intentar acometer [a programacion
minimizando los consumos energéticos necesarios.

La hora a la que se acomete el festival definird sus necesidades de
iluminacidn (noche/dia) y la localizacion marca la disponibilidad de
energia de red o la disposicidn de otro tipo de fuentes energéticas.
En este sentido, los festivales en exterior tienen una mayor
incertidumbre y suelen necesitar de fuentes complementarias de
energia. Ademés, hay que resear que los eventos al aire libre son
especialmente sensibles a las consecuencias que depara el cambio
climatico.

Tradicionalmente la cantidad total de energia utilizada en un
festival de misica (en cualquiera de sus variantes), incluyendo el
consumo de combustibles fdsiles en el evento, se ha considerado
como Un aspecto intocable en [a produccion del festival. En muchos
€as0s se sigue considerando que a energfa empleada en cada caso
no puede ser optimizada de una forma més eficiente. Afortunada-
mente los estudios y sobre todo a experiencia practica nos estén
demostrando que se puede disminuir esta cantidad total de energia
e incluso incrementar la proporcidn de energias renovables
utilizada, lo que proporciona una reduccidn de consumos, de
emisiones de GEI y por supuesto un ahorro econdmico significativo.

MA
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En un festival utilizamos diferentes formas de energia en multitud
de lugares, siendo muchos de ellos criticos para a sequridad o para
el propio evento. Asf por ejemplo, es inadmisible quedarse sin
energia en mitad de un cabeza de cartel, no s6lo por las
repercusiones sobre el festival y su imagen, sino por la sequridad de
una multitud aglutinada en un recinto de dimensiones reducidas.

Sin ser estas lineas un listado exhaustivo de zonas y elementos
demandantes de energia, se van a exponer los principales consumos
de energfa para tener una vision mas adecuada en relacion a una
gestion sostenible.

Un festival necesita utilizar luces de muy diversa indole, tanto de
sequridad, de servidumbre, de trabajo, asf como para flasear el
escenario principal y hacer que todo el mundo baile. Las
necesidades de cada luminaria por tanto son diferentes y sus
consumos también. Ast mismo depende del momento en que se
desarrolla el festival.

En general, se deben seleccionar equipos mas eficientes y que
tengan un bajo consumo energético y ademds ocupen menos
espacio en su transporte. Ademds de a incorporacion de este tipo
de equipos, hay 0tros aspectos a tener en cuenta, tales como (@
utilizacion de sensores, el redisefio de espacios, el empleo de
torres de luces, etc.

Hay que tener en cuenta as necesidades luminicas de escenarios,
oficinas de produccidn, camerinos, taquillas, barras, incluso
contemplar en este apartado los proyectores y otros equipos
audiovisuales.

A menudo [a zona de puestos de comida demanda una gran
cantidad de energfa para los equipos que utilizan en la
elaboracion de los platos. La forma adecuada de gestionar
estas demandas pasa por a limitacidn de energfa puesta
disposicion y la involucracion del personal en su propia
gestion. De esta manera, desde a organizacion se pueden
incentivar buenas practicas y bajas demandas energéticas, a
través de diferentes estrategias como bajar precios, evitar
puestos con alta demanda, optimizar los refrigeradores,
colocar en zonas sombrfas os equipos, implementar zonas
con alimentacion por renovables, etc.

MA

Los equipos de audio no constituyen la instalacién con
mayor demanda energética, pero dependerd directamente
de la cantidad, distribucion, condiciones ambientales y de
[as necesidades del propio evento musical. Al igual que
ocurre con la iluminacidn, un correcto diseio y dimensiona-
miento disminuira notablemente (a demanda energética de
estos equipos, por Lo que habrfa que optar por equipos de
alta eficiencia.

En comparacidn con los escenarios Y otras zonas, as
oficinas de produccidn, prensa, marketing, etc. demandan
mucha menos energa, pero son fundamentales para
visibilizar las medidas de ahorro energético entre todo el
personal involucrado en el festival. Por tanto es muy
importante mostrarles y hacerles participes de la estrategia
global energética (y de otros aspectos) en estas zonas. Hay
que insistir siempre en [a necesidad de contar con equipos
de alta eficiencia que minimicen la demanda energética y si
puede ser que estén certificados ambientalmente para
asequrarlo.

En estas oficinas, dependiendo de [a época del afio y la
ubicacion del evento, es muy probable que sea necesario la
incorporacion de equipos de aire acondicionado, calefaccidn,
etc. Por ello, resulta fundamental que as personas que
estan utilizando os equipos lo hagan de una forma
responsable y alienada con (a estrategia de optimizacion de
recursos de [a organizacion.
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El uso de macro pantallas de LED en los eventos y
espectaculos masivos se ha convertido en una constante
para dar maxima cobertura a todos los asistentes. También
se utilizan cada vez mds para gestion de accesos, senalética
0 rotulacion de establecimientos.

Tanto en iluminacidn como en visuales, la tecnologia LED ha
disminuido enormemente los consumos, pero es alqo que
hay que trabajar desde (a direccion artistica y desde la
produccion del evento.

Para estos espacios, asi como para la iluminacion de
sequridad perimetral exterior, es conveniente disponer de
iluminacidn de bajo consumo, a pader Ser autdnoma,
mediante proyectores autoalimentados con paneles solares
0 generadores con torres de iluminacidn.

En los accesos necesitaremos un nivel de uz alto para
gestionar [a admisidn del pablico y en los aparcamientos y
vias de comunicacion y/o evacuacion iluminacién suficiente
para garantizar a sequridad de movimiento en cualquier
situacion.

En las zonas de acampada es una opcion eficiente disponer
de iluminacién de suelo autoalimentada para viales y
proyectores con temporizadores para sanitarios y servicios.

MA
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Es habitual en los festivales contar con suministro
energético por grupos electrgenos, alimentados por
combustibles fdsiles y que emiten GEI. Los generadores
suelen estar sobredimensionados, teniendo un consumo
incluso cuando no estdn funcionando a carga nominal, por
0 que no hay correlacién directa entre consumo y
generacion.

La tecnologia de generacion es madura, pero a aplicacion
en los festivales no es tan eficiente. Es comdn encontrar
grandes equipos dimensionados para la maxima demanda
Que pueda darse en el evento, cubriendo las necesidades de
estos picos puntuales. £l resto del tiempo, estos equipos
trabajan de forma muy ineficiente, puesto que estan
dimensionados para funcionar en condiciones mas
exigentes que su rango habitual de trabajo. Hay que tener
en cuenta por tanto la diferencia entre cargas medias y
picos de demanda energética. Esto es particularmente
importante dependiendo de [a hora del dia del show.

Siempre que se pueda, o ideal es utilizar el sistema
eléctrico para alimentar el festival, aunque muchas veces
esta limitado por potencia maxima que puede suministrar o
por la lejania de zonas de enganche. En aquellos lugares
donde técnica 0 econémicamente no salga rentable
conectarse a la red, habra que incluir grupos electrégenos u
otros sistemas de generacion eléctrica.

La energia de red es producida en grandes centrales de
diversos tipos y volcada al sistema eléctrico espariol a
través de su red de distribucion. La energa que es
suministrada tiene por tanto una fraccion de las diferentes
fuentes generadoras, incluyéndose todas a la vez. Las
ventajas de este sistema depende del mix energético de
cada pafs, pero siempre hay que tenerlo en cuenta para
conocer as emisiones de GEl asociadas, aunque no se
produzcan localmente.

Como planteamiento de base, hay que apostar siempre por
comprar energfa certificada 100% renovable, que garantiza
que toda la energfa que se vaya a consumir en el evento
esté respaldada por generacion renovable.

Siempre que sea posible se puede optar por emplear
generacion renovable, como pueden ser la solar, edlica,
pedal power, sistemas hibridos, etc.

Hay que tener muy en cuenta que con las renovables no
tenemos garantizado un recurso continuo, por lo que la
energa entregada puede ser intermitente a no ser que

utilicemos sistemas de almacenamiento temporal como
pueden ser baterfas o pilas de hidrdgeno.

La ubicacidn del festival y sus horarios, la época del afio, el
espacio disponible y un buen nimero de otros condicionan-
tes delimitaran las posibilidades técnicas de incorporar este
tipo de generacion. Hay que tener en cuenta que este tipo
de equipos no va a poder alimentar directamente zonas
criticas ni con gran demanda energética. Ademds, es posible
que econémicamente no salga rentable a incorporacidn de
estas tecnologias. Hay que analizar cada caso particular y
tratar de incrementar la presencia de equipos auténomos y
off-grid basados en renavables siempre que podamos.

La utilizacion de baterfas estd en aumento en la actualidad,
estando en cierta forma de moda en diversos sectores, como
puede ser el de automocion y la generacién domeéstica. Las
baterfas en sf no suministran energfa directamente, sino
que Unicamente acumulan y entregan energia procedente
de otras fuentes generadoras, aunque en este texto se estan
citando dentro de la propia generacin. Las fuentes de
donde se alimenta por tanto pueden ser multiples, pero
siempre hay que tener en cuenta que a potencia y la
cantidad de energia que pueden entregar es limitada.

Este tipo de equipos son bastante caros en [a actualidad y
su precio y tamano dependen de su capacidad, por o que es
fundamental conocer perfectamente a priori cual serd el
rango de alimentacion que va a ser demandado, pudiendo
almacenar (a electricidad creada en los momentos de menor
demanda para tilizarla en los periodos una curva de
consumo més alta.
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Gestion energética de los festivales de misica

Para poder hacer una gestion energética efectiva, que permita
optimizar el consumo de energia, es esencial que el festival
conozca en detalle sus consumos.

En tanto y cuanto mayor conocimiento tenga el festival sobre sus
necesidades, mejor asequrara el suministro energético, pudiendo
optimizar los consumos. A partir de aquf, el festival podra
incrementar la presencia de renovables, utilizar baterfas, disminuir
el nimero y tamano de generadores o cualquier otra estrategia que
quiera implementar de eficiencia energética. No podemos mejorar o
que no conocemos, por Lo que el primer paso es monitorizar los
consumos del festival,

En este contexto, es fundamental tener un plan energético y sobre
todo, implementarlo de forma adecuada. Uno de los aspectos
esenciales para una buena gestion energética dentro del festival es
hacer participes e involucrar a todos los agentes clave.

Hay que tener en cuenta que generalmente hay que acomodar los
objetivos del festival a la oferta de equipos y soluciones de os
propios proveedores e instaladores energéticas, cuando deberfa ser
justamente al revés.

Jerarquia para la gestion energética

En primer lugar, para reducir [as emisiones asociadas
al consumo de energfa, un festival deberfa de
disminuir su dependencia a los generadores de
electricidad alimentados por combustibles fésiles.

Para ello, un buen punto de partida serfa aplicar la
Jerarquia para la gestion energética en la planifica-
cion energética y en los criterios de compra del
festival.

Esta jerarquia permite valorar las alternativas
sostenibles que tienen los organizadores de festivales
en Lo que a consumo energético se refiere.

Si el organizador aplica la jerarquia para a gestion
energética de forma adecuada, consequird reducir las
emisiones de gases de efecto invernadero (C0y )
derivadas del consumo energético.

MA

Los proveedores suelen afrecer los equipos que tienen disponibles y
SUS Servicios e basan en su experiencia con [0S mismos, que en
multitud de ocasiones no tiene por qué ser la tnica solucidn.
Aunque Siempre hay que contar con [a experiencia y perspectiva del
instalador eléctrico, es habitual en este y otros sectores industriales
el contratar a una tercera parte independiente que garantice la
correcta implementacidn de los objetivos del festival y las
medidas de monitorizacion y optimizacion energética. En paises
con mayor recorrido en la contratacion de expertos independientes
y externos (tales como Inglaterra, Holanda, Alemania, etc) se ha
constatado (a gran ventaja de esta medida, en optimizacion de
equipos, ahorro econdmico y por supuesto impactos ambientales
asociados.

Es fundamental que este experto sea independiente y no esté
vinculado a los proveedores de combustible, de generadores o de
instalaciones eléctricas.

Prevencion. ;Se necesita realmente suministro
energético en este drea del festival?

Eficiencia. Implementar medidas para disminuir el

Fuente. ;Es posible conectarse a la red? ;Se
podran utilizar fuentes renovables?

Hibridos. ;Se pueden utilizar generadores hibridos
con baterfas para el almacenamiento de energfa?

Combustibles alternativos. ;Se puede utilizar

aceites vegetales para alimentar los generadores
del festival?

Generadores convencionales. Se recomienda
utilizarlos cuando no exista una alternativa mas
sostenible
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A continuacidn, se citan otras estrategias que deberfan adaptarse
para lograr una mejor gestion energética del festival.

Involucrar a proveedores y otros agentes

No es posible obtener ninguna mejora si no hay alianzas clave con
todos los agentes involucrados en un festival de mdsica, tal y
como nos indican también Los ODS. Se debe tratar en todo momento
de fomentar las relaciones de los promotores con sus proveedores
de confianza, tratando de traccionar la cadena de suministro
energético hacia equipamientos que reduzcan las emisiones, tales
como generadores hibridos, paneles solares, baterfas, etc. La mejor
forma de incentivar la utilizacidn de este tipo de equipos es acordar
contrataciones a largo plazo, donde el factor econémico vaya
perdiendo peso y puedan contribuir a relanzar productos y servicios
con una fuerte innovacién ambiental y social

Asf mismo, hay que fomentar el alquiler y compra de equipos con
certificaciones ambientales y sociales que garanticen mejores
desempenos.

SMART POWER PLAN - de ZAP Concepts

Smart Power Plan es [a denominacion de la metodologia y
herramienta informatica desarrollada desde ZAP Concepts para
conocer y optimizar (a eficiencia energética de un evento.

1, INVENTARIO DE 3, CREACION DEL SMART )
ENERGIA POWER PLAN 4, MEDICION

2, IDENTIFICACION DE
POSIBILIDADES
ENERGETICAS

S |
. Ry

— r

— | n
— | .
————— | 5. GESTIONE
e o I PR | IMPLEMENTACION
llll ‘ R INSITU

(]
7. REPORTING

6. ANALISIS

Fuente Esquema herramienta Smart Power Plan (ZAP Concepts)
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EL primer paso a dar es establecer una reunidn de arranque entre la
organizacion o el promotor del festival y los expertos en energfa de
Zap Concepts, donde se comparten detalles sobre la produccion del
evento y sobre cualquier cuestion relativa a la energfa.

Todos los datos obtenidos son analizados en profundidad,
incluyendo toda la informacion de ediciones anteriores (si existe),
planos del lugar, necesidades actuales, proveedores, etc.

A partir de estos datos se puede tener una primera aproximacion
delinventario energético y de la demanda de energia media y
méxima, proporcionando una estimacin que servird como
referencia para los posibles aharros energéticos que podemos
consequir.

El siguiente paso es [a preparacidn de un plan de energia preciso y
detallado, junto al equipo de produccion. Se evaluan las diferentes
necesidades de consumos de energia en el festival y su vinculacidn
con a utilizacion de generadores y otras fuentes energéticas, con el
objetivo de optimizar la eficiencia de los grupos electrdgenos,
incorporando siempre cierto margen de sequridad. El plan resultante
se puede utilizar para solicitar un presupuesto al instalador /
proveedor energético elegido.

Desarrollar un plan energético de esta forma y con profesionales
independientes garantiza que se puedan consequir ahorros por la
reduccion de consumo energético.

Para contrastar el correcto desempenio del plan y que los consumos
sigan las previsiones, el equipo de expertos monitoriza la energfa
demandada durante [a celebracion del propio festival, comprobando
las eventuales mejoras en el consumo de energfa y de a
optimizacidn del plan de potencia en cada zona.

Fuente: ZAP Concepts

Los datos recabados a partir de esta monitorizacidn de energia se
utilizan para optimizar atin més a proxima edicidn del evento,
ademds de comprobar el asequramiento de as necesidades
energéticas, evitando problemas de suministro.

Una vez concluido el festival, todos los datos recogidos son
evaluados y presentados en un informe final resumido, incluyendo
un cdlculo de a carga media del evento y posibles acciones de
mejora para a proxima edicién.

Los primeros resultados tangibles de ahorro al implementar este
asesoramiento energético dependen directamente de los datos
existentes del evento en ediciones previas. Si existen datos
suficientes, se pueden llegar a generar ahorros significativos desde
(a primera edicion en la que se trabaja con el Smart Power Plan.

Esto se traduce directamente en ahorro en alquileres y especial-
mente en consumo de combustible de grupos electrégenos. Todo
esto redunda directamente en la reduccidn de las emisiones de (0,
asociadas.

En el caso de no disponer de datos suficientes de partida, el primer
ano del asesoramiento proporciona los datos de referencia,
necesarios para que os ahorros se realicen en la proxima edicidn.

En este punto hay que recalcar que incluso sin contar con un
histdrico de datos en relacién a consumos energéticos, a menudo el
equipo de ZAP es capaz de identificar excesos en la capacidad
generadora y reducir significativamente el consumo de combusti-
bles sin que la sequridad en el suministro energético se vea
comprometido en ningtin momento,

Uno de los muchos ejemplos destacados que se
han desarrollado desde Zap Concepts es el
festival Extrema Outdoor (Holanda) con un
consumo de combustible de 25.000 litros en 2012
¥ que se redujo hasta los 15.000 litros en 2013,
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En Espania podemos encontrarmnos muy buenos ejemplos sobre
gestion energética en festivales de mdsica, aunque todavia existe
un (argo camino por recorrer.

La promotora de este festival tiene incorporado en su core [a
implementacion de planes para la eficiencia energética y la
reduccion de emisiones en todos y cada uno de sus festivales. Uno
de los objetivos ha sido el maximizar el consumo procedente de [a
red eléctrica e incrementar a presencia de fuentes de energia
renovable. En DGTL Amsterdam 2018, por ejemplo, se instalaron una
serie de baterfas alimentadas por energfa solar para abastecer a un
escenario entero.

En Barcelona el festival se celebra en el recinto del Forum con un
escenario indoor y 3 open air.

Para reducir [ huella, mejorar la eficiencia y ahorrar dinero por
desperdicio de energia y recursos, se calcula de antemano los
consumos de energia previstos utilizando el Smart Power Plan de
ZAP Concepts. ZAP se ha encargado del desarrollo e implementacion
del plan en todos sus festivales.

Esto ha permitido producir DGTL BCN desde 2018 sin un solo
generador diesel funcionando, consiguiendo celebrar el festival
utilizando energia de [a red. Este hito en un festival de estas
caracterfsticas se pudo consequir como fruto del desarrollo
continuado de un plan de energfa durante varios aios consecutivos.

Fuente: Rototom Sunsplash

Fuente: DGTL

Desde 2014 todos los escenarios del festival se iluminan con
tecnologa LED, Lo que les permite reducir en mas de un tercio el
consumo eléctrico de os mismos. También han ido introduciendo
progresivamente esta tecnologia en el resto de espacios del
festival, o que ha permitido reducir en mas de un 80% el consumo
energético diario del festival. Las tiendas de merchandising del
festival funcionan con paneles solares, con los que se autoabaste-
cen de energia. £l backstage y la zona de hospitalidad disponen de
sombrillas equipadas con paneles solares que permiten recargar
teléfonos maviles y tabletas, ademés de proporcionar iluminacion
durante la noche.
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EL Sonar es un festival de vanguardia, donde el arte y [a experimen-
tacion estdn presentes en todos y cada uno de sus rincones,
incluyendo como no podia ser de otra manera, innovacion en (a
gestion energética. Parte de este festival se celebra en [os recintos
de Fira de Barcelona y mayormente en espacios indoor, donde ZAP
Concepts ha podido establecer su Smart Power Plan.

La organizacidn del Snar lleva muchos anos trabajando en la
mejora de la eficiencia energética del festival. En este camino se
han estudiado diferentes alternativas, incluyendo en este analisis al
propio recinto, a os proveedores y por supuesto a la propia
organizacion desde su departamento de produccion. En 2017, ZAP
Concepts fue contratada para desarrollar e implementar su Smart
Power Plan, consiguiendo redimensionar la instalacion y reducir los
consumos energéticos, manteniendo e incluso aumentando las
prestaciones, en funcion de las necesidades de cada edicidn. La
implementacidn del plan se basd en un correcto inventariado y
analisis de los consumos de energfa, corroborado a través de la
monitorizacidn a tiempo real del consumo energético de las
diferentes dreas del recinto.

Desde entonces y en los afos sucesivas, se ha sequido esta lnea de
trabajo y control, teniendo en (a actualidad un conocimiento mucho
més detallado de todas las instalaciones y de sus costes derivados,
redundando en una mayor fiabilidad en cuanto al suministro
energético, ademas de un ahorro sustancial en consumos. £n [as
préximas ediciones se trabajaran en profundidad otros aspectos del

Fuente: Sonar
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Es necesario desarrollar las camparias de comunicacion y
sensibilizacion teniendo en cuenta el festival desde dos
perspectivas:

1 EL festival como actividad que genera impactos
econdmicos, sociales y ambientales

9 El festival como herramienta para la
transformacion social

El festival como actividad que genera
impactos

En el momento actual, se deberfa priorizar [a comunicacion
asociada a la huella de carbono del festival, puesto que el cambio
climdtico deberfa aglutinar una gran parte de los esfuerzos del
festival en sensibilizacion del publico y de todos los que hacen
posible el evento cultural. EL consumo energético de combustibles
fdsiles es uno de los aspectos mas relevantes relacionados con la
emision de gases de efecto invernadero a la atmdsfera y todas las
organizaciones deberfan alinearse para reducirlos a nivel mundial.

Es importante que las medidas implementadas por el festival
para reducir su impacto sean transmitidas a todos los grupos de
interés (p. 63), siquiendo estrategias de comunicacion adaptadas
a Cada uno de ellos. La comunicacion de medidas siempre es
fundamental para lograr un compromiso de todos los agentes
involucrados en el festival.

En este sentido, la campana de comunicacidn externa enfocada a
grupos de interés tiene que incluir acciones antes, durante y
después del festival.

Desde el punto de vista energético, hay que redoblar los esfuerzos
en comunicar y sensibilizar a todos los proveedores de la cadena del
festival para que hagan una gestion eficiente de [a energfa puesta a
disposicidn, tanto durante [a produccion como durante el propio
festival. £l éxito de las medidas de energia adoptadas parte de una
involucracién de todos os que trabajan en hacer un festival mas
sostenible.

El festival como herramienta para la
transformacion social:

Los festivales son plataformas idoneas para la comunicacidn y la
concienciacion social. Por ello, [as medidas implementadas en el
festival pueden servir como modelos a Sequir por los asistentes.

Fuente: Web Festival Shambala. Se abastece al 100% de energfa procedente de fuentes renovables y
en la foto aparece una de sus campanas de sensibilizacion.

MA

57



Kwh consumidos
% energia renovable
Potencia instalada (Kw)

Niimero de generadores utilizados
Generador Ty potencia
Generador 2y potencia
Generador n y potencia

Litros de combustible para generadores

Tiempo de funcionamiento de equipos electrdgenos (h)
Generador 1
Generador 2
Generador n

ANO 1

ANO 2

ANO 3
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ZAP Concepts es una consultoria energética internacional
especializada en la evaluacion, disefio y optimizacion de energia
para eventos deportivos, festivales de musica, programas culturales
y radiodifusion.

ZAP ha obtenido varios galardones a nivel europea, tales como el EE
MUSIC Star Festival por Mysteryland, asf como Green Supplier Award,
dentro del Festival Supplier Awards y también dentro de los Event
Production Awards.

Su objetivo es proporcionar una mejora en la eficiencia de la
instalacin energética del evento, reduciendo su huella de carbono.

El trabajo de ZAP incluye los principales aspectos energéticos a
contemplar durante grandes eventos en vivo, independientemente
de su tamano y localizacion. Desarrolla evaluaciones energéticas,
estrategias de reduccion de carbono, soluciones off-grid e
integraciones de sistemas de baterfas tanto para suministros
energéticas permanentes como temporales, entre otros aspectos
relativos a suministro energético.

Adicionalmente, Zap Concepts ha desarrollado una metodologfa
propia, denominada Smart Power Plan para a optimizacion
energética de los eventos y [a ha contrastado con éxito en cientos
de grandes eventos en Asia, América y sobre todo Europa.

MA

Greenize es una empresa de ecoinnovacion de referencia en Espaia
en materia de economia circular, energia y sostenibilidad aplicada
en el sector de [as industrias creativas y culturales.

Su objetivo es ofrecer soluciones para reducir los impactos
ambientales de grandes eventos y maximizar el legado socio
econémico que aportan, incluyendo un ahorro en costes. Tienen una
vasta formacion técnica y mucha experiencia acumulada en
proyectos internacionales y nuevos modelos de negacio, siempre
con fuerte cardcter en sostenibilidad y adaptacion a las nuevas
realidades. Ademds, contamos con una experiencia acumulada de
dos décadas en gestion cultural.

Fue galardonada como Embajadora de Diamante a nivel europeo,
dentro del programa EE MUSIC, es colaboradora activa de los
premios Fest y forma parte del equipo directivo de Sustainable
Event Alliance, a mayor plataforma mundial sobre sostenibilidad en
eventos. En Espana, ha sido reconocida como PYME innovadora por
el Ministerio de Ciencia e Innovacién.
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Trabajo decente

Fomento de [a riqueza y los puestos de trabajo sin
sobre explotar los recursos existentes ni degradar (a
naturaleza.

El empleo generado ha de ser de calidad garantizan-
do la sequridad (aboral, la estabilidad y el acceso en
igualdad de condiciones atendiendo al género, edad
y condicion de quien trabaje en [a cadena de valor
de los festivales de musica,

Turismo sostenible

Sequn la Organizacion Mundial del Turismo (OMT),
se considera turismo sostenible a aquel que tiene
plenamente en cuenta las repercusiones actuales
y futuras, econémicas, sociales y medioambienta-
les para satisfacer [as necesidades de (oS
visitantes, de [ industria, del entorno y de [as
comunidades anfitrionas.

Introduccion

Un crecimiento continuo y descontrolado en un
planeta con recursos limitados es insostenible. Por
ello, hay que abogar por un crecimiento responsable
bajo una nueva estrategia de produccion y consumo.

Los objetivos de desarrollo sostenible en el dmbito
econdmico estan intrinsecamente ligados al
desarrollo social y la proteccion ambiental. La
prioridad es promover la creacion de riqueza
fomentando el empleo sostenible, a accesibilidad, a
iqualdad y el respeto al medio ambiente.

En el dmbito de los festivales de msica la clave
Pasa por;

TRABAJO DEGENTE
Y GREGIMIENTO
ECONOMICO

Promocion de la cultura

Fomentar [a creatividad, a innovacidn y el
emprendimento en el sector cultural. Proporcionar
una oferta variada y equilibrada con especial
atencion a la creatividad local.




Crecimiento econdmico y economia naranja

Las industrias creativas  culturales también se pueden identificar
con la Economia Naranja, término que fue acuiiado desde el
Banco Interamericano de Desarrollo por Felipe Buitrago en el afo
2012

Dentro de la Economia Naranja se aglutinan diferentes términos:

ECONOMIA

CULTURAL
| INDUSTRIAS DE

ECONOMIA CONTENIDOS

CREATIVA

Q v
<
INDUSTRIAS DE S INDUSTRIAS
ENTRETENIMIENTO ot CULTURALES
w
2\
-
INDUSTRIAS INDUSTRIAS
DEOCIO CREATIVAS
INDUSTRIAS PROTEGIDAS POR

DERECHOS DE AUTOR

Teniendo en cuenta [a gran cantidad de conceptos que englaba, es
complicado encontrar una Unica definicion de la Economia Naranja.

No abstante, de todos los conceptos y variables de os que
depende (a Economia Naranja, podemos encontrar un denominador
comdn para aproximarnos a una definicion:

Conjunto de actividades que de manera encadenada permiten
que las ideas se transformen en bienes y servicios culturales,
cuyo valor esta determinado por su contenido de propiedad
intelectual. El universo Naranja se subdivide en:

1. La economia cultural y las industrias creativas
2, Las dreas de soporte para la creatividad

Con a Economia Naranja se da identidad a o que viene siendo
desde hace anos un nuevo eje de crecimiento y desarrollo
econdmico basado en la cultura y la economia, y que hasta ahora
se conocfa més bien con el término de Industrias Culturales y
Creativas. Se han configurado como un nuevo patron de
crecimiento sostenible, ya que al aprovechar la revolucidn digital,
se presentan multitud de oportunidades para mejorar e impulsar el
talento creativo de una manera holistica.

MA

Seglin datos de la Comisidn
Europea (2018), las industrias
culturales representan mas del 3%
del PIB y empleo en [a Union
Europea. No obstante se trata de
una industria infravalorada y
escasamente reconocida,
especialmente en lo que respecta a
(as posibilidades de acceder a
capital inicial y a la financiacion de
proyectos.
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Los festivales de musica en la economia naranja

Uno de los actores que participan y forman parte de este
conglomerado que es la Economia Naranja son los festivales de
musica. Estos eventos de musica en vivo ejemplifican esta
interaccién de economia y cultura como plataformas en la que
convergen innumerables actividades econdmicas, sociales y por
supuesto culturales.

En este sentido, los festivales de musica se han convertido en
eventos catalizadores de actores econdmicos, sociales, culturales
turfsticos.

Sequn [a APM, los eventos de mdsica en vivo en Espafa supusieron
una facturacidn neta de mas de 333 millones de euros en 2018,
(ifra que se alcanz6 de manera significativa por el impulso y
profesionalizacidn de los festivales en la industria musical en la
(tima década.

Para conocer el impacto que puede tener un festival, es importante
identificar sus diferentes grupos de interés.

SeqUn Freeman (1983) los Grupos de Interés se definen como todos

aquellos grupos que se ven afectados directa o indirectamente por

el desarrollo de a actividad empresarial, y por lo tanto, también

tienen la capacidad de afectar directa o indirectamente el ESPACIOS Y

) EDIFICIOS DE
desarrollo de éstas. INTERES TURISTICO

ADMINISTRACIONES
PUBLICAS

TRANSPORTES

AGENCIAS DE
VIAJES?

OFICINAS DE GRUPOS DE
TURIHO INTERES DE UN
FESTIVAL

pUBLICO"

INVERSORES ~
Y MARCAS

SOCIEDAD
LOCAL

ORGANIZACIONES
CIVILES

1. Es importante diferenciar entre publico local-comarcal, autondmico, estatal e internacional
2. Agencias de viaje minoristas, tour operadoras y emprendedores turistico-culturales

m MEDIOSDE N

MA

Elimpacto econdmico de la
musica en vivo en Espana supera
05 2.500 millones de euros

Se estimaba que para 2020, los
festivales de musica recaudasen
4.000 millones de dolares a nivel

mundial
Los festivales mueven a més de
3.000.000 personas cada
temporada.
Los 10 festivales mds grandes
de Espania tienen un impacto
econdmico de més de 400 millones
de euros
Entre 2014 y 2018 se ha
incrementado la recaudacion de la
misica en vivo en Espafa en
139900107 euros.

En Espaia se celebraron en 2018
896 festivales de mdsica

Fuente: ELhit de los festivales de musica en esparia - OBS Business school (2018)

, Los festivales de miisica
ORGANISMOS DE ACCION

L EXTERIORY PROMOCION ejemplifican a la perfeccién

INTERNACIONAL el impacto transversal que
estos eventos culturales

tienen sobre sectores que
van més alld de la misica,

CRITICOS

COMUNICACIGN

-

ARTISTAS

FERIAS -

INSTITUCIONES
FORMATIVAS

GESTORES
Y PROMOTORES
CULTURALES
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MA
Festivales culturales segtin género artistico (1977-2013)

Como se puede observar, en apenas tres décadas, los festivales de
mdsica moderna 0 popular, se han convertido en el género de
festival mds celebrado

2008-2013
0% 20% 40% 60% 80% 100%
H Audiovisual ® Musica moderna B Multidisciplinar y otros géneros
Otras musicas Otras artes escénicas ¥ Musica erudita
m Teatro

Fuente: “Nacimiento de los festivales actuales sequn el género artfstico (1977-2013)", Carrefio (2014, p. 210)

Festivales de musica en Espafia

Niimero de festivales y ciclos musicales por Comunidad Autonoma:

Mds de 890 festivales
y ciclos de musica
celebrados en Espana
en 2019

’ \//
Fuente: Anuario de Estadisticas Culturales, Ministerio

' e J
IS ( @ //\ J de Educacidn, Cuttura y Deporte 2019
N
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Trabajo decente

Sequn [ OBS Business School, en 2016, de media, se generaron
130 puestos de trabajo de forma directa y 230 de manera
indirecta en los festivales de misica espafoles.

Empleo directo: son aquellos puestos de trabajo que la promotora
del festival crea para la puesta en funcionamiento y desarrollo del
festival de misica.

Empleo indirecto: estd conformado por aquellos empleos
derivados del festival, pero que no son creados o contratados por
(a propia empresa organizadora del evento. £ el caso de
establecimientos de restauracion, hostelerfa o touroperadoras,
entre otros comercios de la region, que debido a a celebracidn del
festival, ven un incremento en su actividad.

Adicionalmente, sequn el Servicio Publico de Empleo Estatal, el
volumen total de empleos del mercado de festivales se acerco
en ese mismo afio a los 300.000, lo que representaba el 40% de
la contratacidn anual del conjunto del sector de actividades
artisticas, recreativas y entretenimiento.

Asimismo, el 80% de los empleos se originan en el entorno del
festival, por lo que suponen una importante palanca para el
desarrollo local

Durante el desarrollo de un festival, los trabajadores/as pueden
desarrollar su actividad por cuenta ajena (relacion laboral) o
cuenta propia (relacion mercantil).

Sila actuacion se desarrolla en régimen de ajenidad y dependen-
cia hay relacion [aboral y habra que cumplir la normativa respecto
ajornada de trabajo y horas extras, entre otras cuestiones.

Por el contrario, si el empleado trabaja de forma independiente se
considerard trabajador auténomo sin obligacion de registro
horario. Sin embargo es recomendable que [a organizacion pida a
este tipo de trabajadores que acrediten que estan dados de alta
en el regimen especial de autdnomos y al corriente con el pago de
sus obligaciones fiscales y con la sequridad social.

Jornada laboral

En los festivales de misica e puede aplicar el concepto
“pulsating organization” (Toffler, 1990): a medida que se acerca el
periodo de celebracion del festival, el nimero de trabajadores
aumenta, durante su desarrollo se produce un crecimiento
exponencial hasta tocar el pico, y una vez terminado el evento,
vuelve a disminuir. Esto es muy importante porque el cardcter
intensivo y temporal de los festivales comporta una relacion
discontinua con sus colaboradores/as.

Una de las principales caracterfsticas de los empleos generados en
los festivales de musica es su temporalidad, asociada generalmen-
te a una precariedad [aboral. No obstante, la temporalidad per se
no deberfa de estar ligada a una precariedad si la organizacion del
festival asequra el cumplimiento de los derechos de los
trabajadores.

Tras a publicacion del Real Decreto (RD)-ley 8/2019, de 8 de marzo,
de medidas urgentes de proteccin social y de lucha contra la
precariedad laboral en la jomada de trabajo, desde el 12 de mayo
de 2019 es obligatorio registrar [a jornada de los trabajadores
controlar las horas extras que realizan, afectando este RD también
alos festivales de musica.

Detrds del correcto desarrollo de un festival se encuentra el
trabajo de un gran nimero de personas, divididos entre
camareros/as, personal de sequridad y limpieza, técnicos/as de
sonido, asistentes, etc.

También es esencial que los trabajadores/as puedan disfrutar de
[as horas de descanso recogidas en el Estatuto de los Trabajadores
y en los respectivos convenios de aplicacion. Para este fin, el
festival debe habilitar espacios con sombra y repaso, que permitan
el descanso de sus trabajadoresas.

MA
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Alojamiento y comidas

Si bien es cierto que el festival no estd obligado a asumir el coste del
alojamiento y de las comidas de los trabajadores, s recomendable que:

ﬁ Los trabajadores/as puedan acceder a un mend més econémico
O que el que se ofrece al publico general

Las comidas repartidas por el festival sean completas y
‘ proporcionen los nutrientes y calorfas suficientes para hacer
frente a a jornada laboral.

Si existe una zona de camping reservada para os trabajado-

res/as, es importante que cumpla con [as condiciones
A necesarias para asequrar el descanso (aseos y duchas

separadas destinadas a empleados, sequridad, zonas de

sombra, acceso a aqua potable, etc)

Formacion

Es importante que los trabajadores/as del festival reciban una formacion previa
sobre el funcionamiento del festival y las medidas implementadas.

Algunos ejemplos serfan:

Género/LGTB

La concienciacion en género y LGTB de trabajadores y trabajadoras que
participardn en el desarrollo del festival es fundamental. Los empleados y
empleadas del festival deben estar preparados para reaccionar ante cualquier
manifestacion machista y LGTBIf6gica del pdblico en la celebracion del festival
Para ello, es importante que exista un protocolo de actuacion y que sea
repartido entre el equipo de barras, sequridad y entradas, previa celebracion
del evento.

Accesibilidad

La inclusion y bsqueda de la reduccidn de las desiqualdades se ha convertido
en una de las piedras anqulares del presente Plan de Accion. Por ello, es
importante concienciar al equipo de la importancia de garantizar un disfrute
en iqualdad de condiciones para las personas que presente alqun tipo de
discapacidad fisica, sensorial o intelectual.

Sostenibilidad

Es importante que los trabajadores del festival estén informados de (a
estrategia de sostenibilidad del festival y de las medidas que se vayan a
implementar.

Prevencion de riesgos laborales

Las labores de montaje y desmontaje de las estructuras e instalaciones para la
celebracion del evento - escenarios, carpas, torres de iluminacin y sonido,
etc. - es una de las labores més peligrosas a la hora de hacer posible el
festival, por ello es importante que montadores y montadoras reciban (a
formacidn preventiva necesaria que garantice su sequridad.
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Prevencion de riesgos laborales

0tro aspecto importante a hacer frente dentro del desarrollo de un
festival es todo Lo que se refiere a la sequridad de os trabajado-
resfas ¥ la prevencion de riesqos laborales (PRL)

En este sentido, el promotor de un festival debe adoptar [as
medidas y desarrollar las actividades necesarias para a prevencion
de riesqos laborales, con el fin de promover la Sequridad y salud de
los empleados y empleadas.

Regulacion especifica en el montaje de escenarios

En el sector de la musica en vivo, desde hace aios, existe un
problema que requiere de una solucion urgente para evitar la
insequridad jurfdica en que Se encuentra en este momento.

En particular, este problema consiste en las discrepancias de
criterios que se plantean en la determinacion de la normativa de
aplicacidn en materia de prevencion de riesqos laborales al montaje
y desmontaje de las estructuras temporales (escenarios, torres de
sonido, estructuras de iluminacion, etc) que se utilizan en los
eventos Y espectaculos pablicos.

Algunas inspecciones provinciales exigen la aplicacion de la
normativa general de riesqos laborales y, otras, ademas la
normativa de construccion, pese a que os requisitos de esta dltima
no atienden a las especificidades de estas estructuras temporales.

Por ello y con el fin de prateger los derechos [aborales en este
sector y promover un entorno de trabajo Sequro para los
trabajadores y trabajadoras, es urgente encontrar una solucion y
una requlacion acorde con las particularidades de este sector.
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Trabajo inclusivo

Es importante llevar a cabo una estrategia por parte del festival
para asequrar el empleo inclusivo, atendiendo a los siguientes
riterios:

Género: apoyo a la incorporacidn de la mujer a determinados puestos
tradicionalmente realizados por hombres.

Edad: acceso de jovenes al mercado laboral y apoyo al reciclaje y
formacion continua de perfiles con edades avanzadas o largas
trayectorias.

Origen: apoyo a la generacion de empleo local.

Accesibilidad: apoyo a la incorporacion (aboral de personas con
necesidades especiales o en riesqo de inclusion social por tener algdn
tipo de discapacidad fisica, intelectual o sensorial.

Diversidad: es importante que el festival apoye la interculturalidad y

luche contra cualquier tipo de discrimincacion a cualquier colectivo, ya
Sea por raza, etnia, género, orientacion sexual e identidad de género, etc.

Voluntarios

Es muy comdn entre (os festivales de misica contar con
voluntarios/as para hacer labores como el control de entradas o la
limpieza del recinto, motivados generalmente por conseguir una
entrada gratis para acceder al festival y poder disfrutar de sus
grupos favoritos.

De acuerdo con el informe “Music festivals a changing world”
(Bonet, Négrier, Guérin (eds) 2013), el 67% del personal de los
festivales de musica eurapeos esta compuesto por voluntarios, con
variaciones significativas a nivel territorial (en Esparia el porcentaje
baja hasta un 21%).

La ley de referencia para los programas de voluntariado en
festivales de musica es [a Ley 45/2015, de 14 de octubre, de
Voluntariado aplicable en programas de voluntariado de ambito
estatal 0 que afecten a mas de una comunidad auténoma.

Sequn esta ley, los voluntarios de un festival de misica se
enmarcan en el grupo de voluntariado cultural, definiéndolo como
el que promueve y defiende el derecho de acceso a la cultura y, en
particular, la integracion cultural de todas las personas, la
promocion y proteccion de la identidad cultural, [a defensa y
salvaquarda del patrimonio cultural y la participacion en [a vida
Cultural de la comunidad.

La actividad realizada debe ser sin animo de lucro, tener caracter
altruista y solidario, que se desarrolle de forma libre, y sin
contraprestacion econdmica 0 material. ST se permite el abono de
los gastos soportados por el voluntario en desarrollo de su
actividad, y que se encauce a través de organizaciones privadas o
publicas sin &nimo de Lucro y con arreglo a programas 0 proyectos
concretos y dentro o fuera del territorio espaniol.

Ademds, el desarrollo de actividades de voluntariado no puede
suponer la sustitucion o amortizacion de puestos de trabajo por
CUenta ajena, tanto en el dmbito privado como en el publico. £s
importante que (os festivales de musica apliquen correctamente la
normativa de voluntariado cultural, evitando posibles irreqularida-
des que puedan afectar a su reputacion.
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Turismo sostenible

Una de las metas incluidas por Naciones Unidas en el 0DS 8 a
cumplir en 2030 es a de promover el turismo sostenible, creando
puestos de trabajo y promoviendo la cultura y los productos locales.

EL boom de los festivales de mdsica popular ha generado un nuevo
modelo de turismo y se han convertido en un potente factor de
atraccion en distintas localidades, ciudades y pueblos. Se trata de
eventos que consiguen aglutinar visitantes de todo el mundo y
tienen un fuerte impacto econdmico en el destino, incrementando
el valor de la marca turistica.

En este sentido, cada vez son mds las regiones que quieren
fomentar el turismo de festivales. No obstante, es importante que
dichas regiones contemplen una estrategia de turismo donde la
sostenibilidad sea uno de los ejes principales.

Distintos estudios de impacto y articulos de investigacion
(Brennan-Horley et al., 2007,) demuestran el favorable efecto que
los festivales tienen en los entornos en los que se celebran,
generando una riqueza gracias a un turismo, que de no celebrarse
ese evento, no se alcanzarfa.

Sequn el Anuario de Estadisticas Culturales 2018 publicado por el
Ministerio de Cultura y Deporte, el 12,8% de los viajes realizados por
los residentes esparioles por ocio, recreo 0 vacaciones , fueron
organizados por motivos culturales. Por su parte, el 181% de los
viajes que turistas extranjeros organizaron fueron por motivos
CUlturales.

Los festivales suponen un importante motor para el turismo
cultural. Al estar, en muchos casos, proximos a lugares tradicional-
mente asociados a un turismo de “sol y playa”, sirven para
reinventar a oferta turfstica del lugar.

Aveces, resulta complicado que estos grandes eventos de misica
en vivo encuentren un equilibrio entre la masificacién de gente que
mueven con cada edicion y la conservacidn del entorno y espacio
local

Teniendo en cuenta que cada vez son mayores las exigencias de os
consumidores en lo que se refiere a productor y servicios
responsables, los promotores estan poniendo esfuerzos para la
adaptacion de sus festivales a modelos de gestion sostenibles
desde una perspectiva social, ambiental y econdmica.

Es importante que los festivales incorporen la sostenibilidad de
forma transversal para asequrar su continuidad en el futuro.
Ademds, esto provocara cambios en algunos de los modelos de
turismo insostenible a los que estamos acostumbrados en el
territorio nacional, fomentando un nuevo modelo que aboga por el
consumo responsable Y la cultura.
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Promocion de la cultura

Son diferentes los estudios que se han centrado en como los
festivales pueden funcionar como palanca para desarrollo cultural,
econdmico y local (Brancalente y Ferucci 2009; Colombo 2009;
Gibson y Connell 2012).

La generacidn de empleo asf como [a interconexion con la multitud
de agentes publicos y privadas, econdmicos, sociales, culturales o
medioambientales que se dan en un festival tiene un impacto muy
notable en el entorno en el que se celebran.

Lo ideal serfa que los festivales de misica de Espania se
consolidasen como experiencias singulares culturales diferenciadas,
que proyecten una imagen positiva, de modernidad y sostenibilidad
en los entornos que se celebran. Esto impactarfa de manera
favorable a proveedores y comercios locales, al sector hotelero, de
restauracion, e incluso Ayuntamientos.

De esta manera, Se pueden encontrar y solapar los intereses de
promotores y administraciones publicas locales para colaborar en la
celebracidn de festivales que engrandezcan y favorezcan la imagen
cultural del entorno en el que se celebra.

Adicionalmente, los festivales tienen a capacidad de promover la
escena musical local, es decir con [a programacién de artistas
locales y emergentes.

Financiacidn ética
(ada vez son mds las empresas dedicadas al sector

cultural que buscan financiar sus proyectos a través
de la banca ética y responsable.

Un ejemplo es Triodos Bank, quien en 2019 trabajo
con mas 3.000 organizaciones culturales, generando
un impacto social que favorecié a que 25,8 millones
de personas disfrutasen de distintos eventos
CUlturales en toda Europa.

Festivales como el Bioritme, conocido por su
alineacidn con la sostenibilidad y por su manera
holistica de entender este tipo de eventos, destacan
por hacer uso de este modelo de financiacion para el
desarrollo de su proyecto cultural.

Mallorca Live Festival

Un ejemplo de promocidn de turismo sostenible es el Mallorca Live
Festival, celebrado en (a localidad de Calvid en Mallorca. Desde las
Administraciones Pdblicas estan tratando de reinventar la zona y
buscan que se asocie el entorno a un lugar donde se priorizan las
actividades culturales, centradas especialmente en la musica en
Vivo, a través de [a celebracion del festival, y fundamentalmente,
acabar con la imagen de turismo insostenible, conllevando a la
reconversion de Magaluf como destino de turismo sostenible para
posicionar Mallorca como un destino cultural responsable.

La campania publicitaria y as acciones promocionales en el exterior
apuntaron a proyectar la imagen cultural de las Islas Baleares
logrando un posicionamiento y una importante repercusion
medidtica a nivel nacional.

MA
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La importancia de medir el impacto

Los festivales musicales generan cambios en los territorios y
sociedades que os acogen.

El cambio producido por la existencia de ese evento es el
impacto generado. Estos cambios afectan a la economfa, la
sociedad y la imagen del territorio y de forma transversal a la
Cultura, el turismo y el medio ambiente.

El crecimiento econdmico dependera de mdltiples factores por lo
que su monitorizacion implica una vision global.

En este sentido, medir el impacto es importante porque:

®  Permite conocer el estado de situacidn de la gestion del
festival, y en consecuencia, redefinir y repensar su
estrategia y objetivos.

®  Amplia sus habilidades a a hora de dialogar con sus
grupos de interés, adaptando y personalizando su oferta a
SUS necesidades especiales.

IMPACTO

® £5una herramienta de legitimacion y comunicacidn
interna y externa. La informacion recopilada puede ser
utilizada para mejorar la percepcion de la imagen del
festival.

@ Losindicadores recopilados ayudan al festival a
posicionarse en la region donde se localizan,
mejorando el didlogo con las administraciones
pUblicas y fomentando su participacidn en la
elaboracion de politicas publicas que les pueda
afectar a medio y largo plazo.

En el andlisis es importante evaluar y medir los impactos de los
festivales, mas alld del mero impacto econdmico, incluyendo las
externalidades positivas y negativas y los efectos directos,
indirectos e inducidos.

POSITIVO/NEGATIVO

Elimpacto que produce un evento puede ser positivo
0 negativo tanto global como parcialmente. Lo que
podria resultar positivo para el territorio en el corto
plazo podria resultar negativo en un periodo de
tiempo mayor. Por este motivo [a evaluacion de
impacto deberfa ser:

GLOBAL: atendiendo al maximo de variables posible
CONSTANTE: monitorizando todas las fases del
evento y apoyando su diseno

DINAMICA: adapténdose a la realidad cambiante de
un festival

COMPARABLE: con métricas semejantes a otros
eventos que permitan realizar posicionamientos
PROLONGADA EN EL TIEMPO: repetir [as mediciones
alo largo de los anos

DIRECTO > INDIRECTO > INDUCIDO

Existen numerosas formas de medir los cambios e impactos producidos por un
evento. Algunas de las mas empleadas en el ambito econdmico pueden ser la que
divide los impactos en primario y secundario o el método de los efectos que
clasifica en directo, indirecto e inducido. £l impacto primario incluiria el efecto
directo e indirecto mientras que el secundario incluirfa el inducido.

IMPACTO DIRECTO

- Derivado de las acciones del festival y de sus decisiones
-Tangible

- Atribuible

- Cambios observables de inmediato

IMPACTO INDIRECTO

- Derivado de (as acciones de los publicos del festival como pueden ser asistentes,
profesionales, empresas proveedoras, medios de comunicacin, etc.
- Menos tangible

- Menos atribuible

- Cambios abservables a corto y medio plazo

IMPACTO INDUCIDO

- Efecto causado por el impacto directo e indirecto en la dindmica de la economiz,
sociedad, cultura, medio ambiente, turismo o imagen de un territorio.

- Principalmente intangible

- Diffcilmente atribuible al no poder establecerse relacion de causalidad entre el
cambio experimentado y el evento

- Cambios abservables a medio y largo plazo

Impacto hace referencia a un cambio derivado de la existencia del evento. La gran complejidad estd en evitar la duplicidad a [a hora de

medir impactos y en el establecimiento de causalidades.




Necesidad de una vision global

Il Impactos positivos
I Impactos negativos

INCLUSIGN SOCIAL
EXPERIENCIA COMPARTIDA
. VALORES Civicos
EEUS%U;EO&NVPDEAPREOOS PARTICIPACION COMUNITARIA

SENTIMIENTOS DE ORGULLO
MOVIMIENTO DE ARTISTAS GENERACION DE EMPLEQS ABUSO DE SUBSTANCIAS
PROVEEDORES LOCALES VIOLENCIA SEXUAL

COMPORTAMIENTO INCIVIL

HOTELES, RESTAURANTES, TRANSPORTES
ACTIVIDAD COMERCIAL INDIRECTA
GENERACION DE EMPLEQS

CONFLICTO RESIDENTE - TURISTA
MICRO CRIMINALIDAD

RENOVACION ESPACIOS

URBANOS Y OTRAS

INFRAESTRUCTURAS = IMPACTO 3600

AVl = INAGEN DEL LUGAR Y POSICIONA

PRACTICA :

e L SOBRE EL TERRITORIO MENDOE A 00

VEDIOAVIBIENTAL E CAMBIOS EN LA PERCEPCION CULTURAL
- : DEL ENTORNO

DETERIORO AMBIENTAL e El, des_armuo economico sostenible POSIBLE AUMENTO DE LA

CONTAMINACION ARE 2 implica atender al impacto 3600 CRIMINALIDAD 0 VIOLENCIA

CONTAMINACION ACUSTICA o g

AR < sobre el territorio

GENERACION RESIDUOS

OFERTA CULTURAL
ACCESO A LA CULTURA
APOYO A LOS ARTISTAS LOCALES

MASIFICACION

RESISTENCIA COMUNITARIA AL TURISMO

FLUCTUACION DE PRECIOS (HOTELES, RESTAURANTES, ..)
PERDIDA DE AUTENTICIDAD

DANO DE IMAGEN

VALOR DE LA PROPIEDAD

PERD\DADE AUTENTICIDAD
REPETICION DE PROPUESTAS

AUMENTO VISITAS TURISTICAS

IMAGEN DEL LUGAR Y POSICIONAMIENTO
PROLONGACION DE LA TEMPORADA
ACTIVIDAD COMERCIAL

GENERACION DE EMPLEOS

Fuente: Elaboracion propia a partir de Carrefio (2018), Calvano (2019) y Niiez (2018)
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Indicadores clave de seguimiento 0DS 8

FMA

A continuacion, se proponen una serie de indicadores base que pueden medir los festivales de misica para conocer su progreso individual de una edicion a otra y
tener métricas comunes que permitan hacer comparaciones de la industria a nivel nacional. No obstante, hay que tener en cuenta que cada festival tiene unas
sinqularidades especificas ((ocalizacion, valores, nimero de asistentes, abjetivos estratégicos,etc) y no todas las medidas a implementar tienen el mismo impacto

en todos los festivales.

Ne de trabajadores a tiempo parcial
Hombres
Mujeres
Locales
Ne de trabajadores indefinidos
Hombres
Mujeres
Locales
Ne de voluntarios
Hombres
Mujeres
Locales
Ne de empresas-proveedores subcontratados
Locales
De la Comunidad Autdnoma
Espanoles
Internacionales
Gasto en proveedores (Euros)
Locales
De la Comunidad Autdnoma
Espanoles
Internacionales
Ne de Asistentes totales
Locales
De la Comunidad Autdnoma
Espanoles
Internacionales
Ne de asistentes por género
Hombres
Mujeres
Edad de los asistentes
Menores de 18
18-25 anos
26-40 anos
4160 anos
Mayores de 60
Ne de artistas
Locales
Nacionales
Internacionales
Ne de convenios de colaboracidn con instituciones culturales locales
Ne de convenios de colaboracidn con instituciones turisticas locales
Ingresos subvenciones piblicas (Euros)
Ayuntamiento
Provincia
Comunidad Auténoma
Estado
% subvenciones piiblicas sobre total de ingresos

ANO 1 ANO 2 ANO 3
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Colaboradores/as

Chloe Sustainability es una consultorfa para as organizaciones del
sector cultural y creativo que deseen comenzar o continuar su viaje
en la sostenibilidad y (a economia circular.

Ofrecen soluciones a medida, apoyando a las empresas de [as
industrias culturales y creativas a desarrollar e implementar sus
estrategias de sostenibilidad, teniendo en cuenta las dimensiones
econdmica, social y ambiental.

Su equipo joven, dindmico e interdisciplinario ofrece un amplio
abanico de servicios de consultorfas en las dreas de andlisis y
gestion; evaluacion y auditorfa; comunicacion y formacion;
investigacin y busqueda de fondos.

Su ambicion es contribuir a un futuro mejor para el sector cultural y
Creativo, donde la sostenibilidad sea parte esencial e integral de
cada proceso.

La Universidad de Santiago de Compostela es una universidad
plblica con sede en Santiago de Compostela, Galicia (Espana), y
campus en Santiago de Compostela y Lugo.

Fue fundada en 1495 por Lope Gomez de Marzoa y es, con sus mas
de 500 anos, l2 universidad de mds larga tradicidn de Galicia, y una
de las més antiguas del mundo.

MA

Triodos Bank es un banco europeo independiente fundado en 1980,
referente en banca ética y sostenible. Desarrolla un madelo de
negocio bancario basado en valores y con impacto positivo, que
combina la rentabilidad financiera con la rentabilidad social y
medioambiental.

Opera en Esparia, Paises Bajos, Bélgica, Reino Unido y Alemania bajo
supervision del Banco Central Holandés y [a Autoridad de Mercados
Financieros holandesa.

Triodos Bank es cofundador de la Alianza Global para una Banca con
Vialores, una red formada por 63 bancos éticos y sostenibles de todo
el mundo que promueven un sistema financiero mas sostenible al
servicio de las necesidades humanas y de la economia real.
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Reducc1on
de las
desiqualdades



REDUCCION DE LAS
DESIGUALDADES Introduccidn

‘ A través de este Objetivo, se trata de promover a reduccidn de las
desiqualdades causadas por edad, discapacidad, raza, etnia, 0
religidn.

La perpetuacion de as desiqualdades sociales se ha convertido en
una lacra para un desarrollo social, econdmico y cultural a medio y
largo plazo, 0 Lo que es lo mismo, obstaculiza la consecucidn de un
desarrollo sostenible e inclusivo real en los pases.

La iqualdad social, econdmica y cultural de las personas, ha de
pasar por un cambio transformador, focalizado en aquellos
colectivos desfavorecidos, y que Unicamente persiguen un acceso y
disfrute de [a vida en sociedad en igualdad de condiciones.

——
—
) 4

Sequn el alcance definido por las Naciones Unidas
para el 0DS 10, se reflejan a continuacion los
diferentes aspectos que pueden hacer que un
colectivo sea vulnerable. En este capitulo,
abordaremos Unicamente [a orientacidn sexual e
identidad de género y (2 discapacidad.

, ORIENTACIGN E
GENERO IDENTIDAD SEXUAL
RAZA
:QUE DEFINE
UN
COLECTIVO
VULNERABLE?

POBREZA

DISCAPACIDAD

RELIGION

MA
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Discapacidad y reduccion de las
desigualdades

La Agenda 2030 propone una serie de metas en pro de una mayor
inclusion sociocultural de aquellos colectivos més desfavorecidos
PO razones de sexo, género, raza 0 discapacidad entre otras.

Esta igualdad e inclusion debe consequirse con vistas a garantizar
una vida digna para todos y todas, mediante medidas y politicas
econdmicas y sociales de caracter universal, prestando especial
atencidn a aquellas comunidades y colectivos en condiciones mas
desfavorecidas y marginadas u olvidadas.

La desiqualdad es un problema que nos afecta a todos,
independientemente de nuestra procedencia, posicion en la
sociedad, o del papel que desarrollemos en la misma, porque el
progreso que no garantiza la igualdad no es progreso.

Una de las principales cuestiones que més preocupan a la hora de
acceder en condicion de iqualdad a a vida publica y en sociedad
son [as barreras que [as personas con discapacidad tienen que

hacer frente.

Sigue tratandose de un colectivo vulnerable, o que conlleva una
obstaculizacion de su desarrollo personal y en su inclusion en
iqualdad en el disfrute de la sociedad.

Més de 1000 millones

La discapacidad es mds
comdn entre las mujeres, as

Las tasas de discapacidad
incrementan cada ano por el

de personas en el envejecimiento de a poblacion y el personas mayores, y os
mundo sufren algn aumento de enfermedades | nifos y adultos que viven en
tipo de discapacidad cronicas (a pobreza

Sequn datos de (a
Organizacion
Mundial de [a
Salud, alrededor del
15% de la pobla-
¢ion mundial tiene
alguin tipo de
discapacidad

En os paises con ingresos altos,
entre el 20 y el 40% de las personas
con discpacidad no ven satisfechas
sus necesidades en las actividades
que desarrollan cotidianamente

Las personas con
discapacidad tienen mas
probabilidades de estar
desempleadas que las
personas sin discapacidad

Fiuente: Organizacion Mundial de la Salud (OMS)

Derecho a la igualdad de oportunidades

En Espana, el Real Decreto Legislativo 1/2013, de 29 de noviembre, por el que
se aprueba el Texto Refundido de [a Ley General de derechos de las personas
con discapacidad y de su inclusion social, garantiza el “derecho a la
igualdad de oportunidades y de trato, asi como el ejercicio real y
efectivo de derechos por parte de las personas con discapacidad en
igualdad de condiciones respecto del resto de ciudadanos y ciudadanas,
através de la promocion de la autonomia personal, de la accesibilidad
universal, del acceso al empleo, de la inclusidn en la comunidad y la
vida independiente y de la erradicacion de toda forma de discriminacidn,
conforme a los articulos 9.2, 10,14y 49 de [a Constitucidn Espafiola y a la
Convencidn Internacional sobre los Derechos de las Personas con
Discapacidad y los tratados y acuerdos interacionales ratificados por
Espana”.

MA
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Discapacidad y reduccion de las
desigualdades

A nivel autondmico, una de las leyes mas avanzadas en este
sentido, es a Ley 10 /2014 de 3 de diciembre de
accesibilidad de la Comunidad Autdnoma de Galicia.

Algunos de los conceptos expuestos en esta pagina han sido
recopilados de (a misma.

La Ultima vez que se realiz0 Una encuesta

N sobre los datos relativos al ndmero de
personas con discapacidad en Espana fue en
2008, cifrando en 3,8 millones el nimero de
hombres y mujeres. £l instituto Nacional de
Estadistica tiene previsto publicar en 2021 una

nueva encuesta de “Discapacidad, Autonomia
y Situaciones de Dependencia”

Diferentes tipos de discapacidad

é‘ Discapacidad fisica \ Discapacidad sensorial . Discapacidad intelectual

Personas que presentan algun tipo de Discapacidad que afecta o limita a uno o més sentidos. Son limitaciones del funcionamiento
discapacidad que dificulta o impide la Los distintos tipos de discapacidad sensorial los podemos diferenciar en: individual de las personas dentro de
movilidad o los movimientos del un contexto social en el que se
cuerpo, condicionando el dia a dia. Visual: consideracion a partir de la disminucion total o parcial de la vista. Se encuentra con una serie de

mide a través de diversos parametros, como (a capacidad lectora de cerca y de desventajas que genera limitacion

lejos, el campo visual o la agudeza visual® en las actividades y en la

Auditiva: disminucion total o parcial para percibir formas acUsticas. participacion®

Sordoceguera: combinacidn de discapacidad auditiva y visual.

1. Fuente: ONCE 2. Fuente: Plena Inclusidn Madrid

Conceptos a tener en cuenta

$20 PR pccesibilidad

Los entornos, espacios, productos y servicios han de
cumplir con una serie de caracterfsticas para que sean
comprensibles y utilizables por todas personas en
condiciones de sequridad, comodidad y autonomfa para
garantizar la iqualdad de todos y todas.

L
IS- Accesible

Condicidn que cumple un entoro, espacio, producto o
servicio por ajustarse a los diferentes requerimientos
funcionales, dimensionales, espaciales, de iluminacion y
de comunicacion que supone la accesibilidad,
garantizando una utilizacion autdnoma, sequra y comoda
para todas [as personas.
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1 Barreras

Son los obstaculos o impedimentos que limitan o condicionan el
acceso a entomos, espacios, productos, Servicios e informacion.
Son los distintos tipos de barreras que afectan en el dia a dia de
las personas con discapacidad y perpetdan o fomentan la
exclusion.

Estas barreras pueden ser.

1. Barreras arquitectdnicas o fisicas: impedimentos u obstdculos
fisicos que limitan o impiden [a interaccion, el movimiento o la
circulacion en condiciones de sequridad de la persona con el
entorno.

2, Barreras en a comunicacion: impedimentos para la expresion y
recepcion de informacion o mensajes.

3, Barreras sociales: actitudes, creencias u omisiones que, directa
0 indirectamente, generan una Situacion discriminatoria al
obstaculizar el disfrute de los derechos de la persona con
discapacidad en iqualdad de condiciones respecto a otra en
situacion andloga, derivados en sentimientos de [astima o
compasion, dificultando la transformacion y [a aceptacidn de la
diversidad.

4.Barreras laborales: obstaculos que as personas con algin tipo
de discapacidad encuentra a [a hora de encontrar trabajo o ser

MA

) N
Recursos de apoyo

El disfrute y desarrollo de una vida en condicion de iqualdad pasa
para muchas personas por el uso de determinados recursos.
Estos recursos acttian como intermediario entre el entorno y la
persona con discapacidad, que le permiten mejorar (a calidad de
vida y/o incrementar [a autonomia personal.

Se clasifican en:

1. Productos de apoyo: Se trata de un instrumento o dispositivo
Que permite a as personas con discapacidad efectuar actividades
que sin esta ayuda no podrfan hacer o requeririan un gran esfuerzo
para su realizacion (¢], un audifono para personas con discapacidad
auditiva)

2, Apoyo personal o persona de apoyo: persona preparada para
facilitar [a comunicacion y/o a movilidad de (as personas con
discapacidad, como un intérprete de Signos o un asistente
personal.

3, Apoyo animal: animal adiestrado especialmente para cubrir las
necesidades concretas de una persona con discapacidad, como un
perro de asistencia.
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Discapacidad intelectual

Dentro del colectivo de (as personas con discapacidad, existe un
subcolectivo que encuentra grandes trabas a a hora de ser parte
de la sociedad en iqualdad de condiciones, las personas con
discapacidad intelectual

Sequn los datos recogidos por el IMSERSO en las Comunidades
Auténomas, a finales de 2015 habia en Espaiia un total de
268,633 personas con una discapacidad intelectual reconocida
(con grado iqual o superior al 33%). Esto supone un 9% del total de
personas con discapacidad reconocida en Espana

A efectos del presente informe, es fundamental saber como a
definicion actual de discapacidad intelectual se centra en [as
limitaciones del funcionamiento individual de las personas dentro
de un contexto social en el que se encuentran con una Serie de
desventajas que generan limitacidn en las actividades y en la
participacion.

“a discapacidad intelectual o del desarrollo es un
VD
entre as personas con discapacidad y las barreras
debidas a la actitud del entorno que evitan su
participacion plena y efectiva en la sociedad, en
igualdad de condiciones con los demds”

Convencion sobre los Derechos de las
Personas con Discapacidad 2006. ONU

concepto que evoluciona y que resulta de la interaccion

MA

! También es importante:

Las personas con discapacidad intelectual tienen algunas
limitaciones para funcionar en su vida diaria.

Les cuesta mas aprender habilidades sociales e intelectuales para
actuar en diferentes situaciones.

La discapacidad intelectual aparece antes de los 18 anos.

La discapacidad intelectual no s6lo tiene que ver con la persona,
también tiene mucho que ver con su relacion con el entorno.

En entomos inclusivos as personas con discapacidad intelectual
pueden desarrollar muchas habilidades.

Plena Inclusion Madrid es (& organizacion de entidades en favor de personas con discapacidad

intelectual o del desarrollo de Madrid.

Trabaja para defender los derechos de las personas con discapacidad intelectual o del desarrollo,
sus familias y as entidades que os agrupan, proveer servicios y ser agente de cambio social.

I NO DIGAS

DISCPACITADOS INTELECTUALES
DISCAPACITADOS PSIQUICOS
DEFICIENTES

MINUSVALIDOS

RETRASADQS

SUFRE DISCAPACIDAD INTELECTUAL

ES UNA CHICA DE 43 ANOS DE EDAD
CON DISCAPACIDAD INTELECTUAL

il

ES UNA PERSONA NORMAL

o Hay que recordar que:

La discapacidad intelectual no es una
enfermedad

Una discapacidad intelectual y una

MEJOR PUEDES DECIR enfermedad mental son cosas diferentes
No infantilices si hablas con personas

PERSONA CON DISCAPACIDAD adultas

INTELECTUAL

Quienes mejor pueden hablar de su vida

son las propias personas con discapacidad
TIENE DISCAPACIDAD INTELECTUAL

Habla con un lenguaje claro

ES UNA MUJER DE 43 ANOS DE EDAD
CON DISCAPACIDAD INTELECTUAL

ES UNA PERSONA SIN DISCAPACIDAD
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Discapacidad y acceso a la cultura

El acceso a la cultura es un derecho reconocido a todos y
todas, y recogido en la Constitucion Espafiola en el Articulo 44,

Adicionalmente, el Texto Refundido de [a Ley General de
derechos de las personas con discapacidad y de su inclusion
social, aprobado mediante Real Decreto Legislativo 1/2013, de 29
de noviembre, contempla expresamente el derecho a la
igualdad de oportunidades y la inclusion social en el &mbito
cultural, junto con [ aplicacion de medidas de accin positiva
encaminadas a ello, a través del articulo 7:

“Las administraciones publicas protegeran de forma especialmente
intensa os derechos de [as personas con discapacidad en materia
de iqualdad entre mujeres y hombres, salud, empleo, proteccion
social, educacion, tutela judicial efectiva, movilidad, comunicacion,
informacion y acceso a la cultura(....”

En 2012, el INE elabord una encuesta sobre Integracién Social y
Salud, analizando las barreras en [a participacion social de las
personas con y sin discapacidad. Del 100% de las personas
encuestadas que presentaban alguna discapacidad, mas de un
80% afirmaban que existen restricciones para asistir a eventos
CUlturales.

MA

El acceso a la cultura de as personas con discapacidad tiene que
contemplar as siguientes perspectivas:

o Disponer de informacion y
) comunicacién comprensible y

accesible a los lugares y

PUBLICO equipamientos
" )

A,

wl _ Ue

PROFESIONALES ARTISTAS
Poder formarse y tener Poder formarse y disponer
oportunidades laborales de medios para la creacion,
dentro del sector (a produccidn y espacios

para [a exhibicién




Festivales de misica y discapacidad

La discapacidad implica una serie de limitaciones en las
habilidades que a persona aprende para funcionar en su vida
diaria y que le permiten responder ante distintas situaciones y
|ugares.

La inclusidn y disfrute en condiciones de iqualdad de este
colectivo es preocupante por la falta de medidas que se
implementan actualmente en el sector cultural en macro eventos
como los festivales y por a escasez de politicas publicas que
fomenten [a inclusion de las personas con discapacidad.

La participacion de este colectivo sigue siendo escasa en las tres
dimensiones a contemplar para garantizar el acceso a a cultura
(pUblico, artistas y profesionales). Esta realidad contrasta con el
incremento de [a participacion de atros colectivos tradicionalmen-
te apartados del mundo cultural y que hoy encuentran su sitio.

Los festivales de mdsica se han configurado como experiencias
Unicas desde el punto de vista cultural, en los que el publico
espera impaciente a su llegada cada edicidn. A pesar de los
esfuerzos llevados a cabo por promotores musicales por hacer de
sus festivales espacios afables y accesibles, en los que todo el
mundo tiene cabida en iqualdad de condiciones, el acceso y la
adaptacion de este tipo de eventos a personas con discapacidad
sigue siendo considerablemente limitado.

En este sentido, también son necesarias medidas que fomenten la
participacion de las personas con discapacidad como artistas y
profesionales en este tipo de eventos, ya que todavia queda un
argo camino que recorrer para alcanzar la plena inclusion en este
ambito.

Aunque actualmente la oferta de mdsicos 0 grupos musicales con
personas con discapacidad intelectual es escasa, un festival puede
contar con artistas visuales con discapacidad intelectual para el
diserio de los carteles o del merchandising.

Visto el estado de la cuestion de los festivales de musica y [as
personas con discapacidad, se elaborara en el presente Plan, una
serie de recomendaciones de facil implementacion que o
festivales puedan realizar antes, durante y después de su
celebracion, y que pueden favorecer de manera notable a reducir
(as desiqualdades de personas que presentan algun tipo de
discapacidad.

La verdadera inclusion no se produce por un simple

ordenamiento de experiencias, por la integracidn social o~
por (3 organizacidn de actividades. La plena inclusion
supone una dinamica social que implica cambios en el
entorno y en (o participantes. Las interacciones entre
personas con y sin discapacidad deben estar basadas en
un verdadero interés del uno por el otro, con objetivos
comunes y en términos de iqualdad y sentido de
pertenencia, relaciones duraderas, oportunidades de
compromiso social, y en un clima de comunicacidn sin
juicios ni prejuicios.

(Compton, 2003:11)
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¢ Qué dificultades encuentran las personas con discapacidad
en los festivales de misica y a quién afecta directamente?

El colectivo de personas con discapacidad, encuentra dentro del
contexto de (a industria de (a mdsica en vivo y los festivales,
diferentes barreras. Para identificar y clasificar cuales son las
dificultades que espectadores, artistas y profesionales encuentran,
se desglosa la siquiente tabla:

El derecho al disfrute de [a cultura en condiciones de igualdad ha sido relegado a un a e w + AY
sequndo puesto a [a hora de priorizar (& inclusion social de las personas con discapacidad (O] +t w
La falta de formacion y educacion en cultura a personas con discapacidad, ya que se o . ()
entiende que es algo reservado a una parte mas reducida de la poblacidn ad & AT d

La escasez de eventos de misica en vivo adaptados a personas con discapacidad, hace

que este colectivo tenga mas dificultades para adquirir las habilidades sociales y =
aprender [as normas y los comportamientos necesarios para desenvolverse en espacios o
como los festivales de musica

La identificacin de los festivales de mUsica popular como espacios hostiles, de “desfase” =
e insequros, refuerza el rechazo a adaptar estos eventos a personas con discapacidad hd
La falta de interiorizaci6n por parte de la industria de que una persona de apoyo para una -
persona con discapacidad intelectual, no es un gasto, sino un medio para que pueda L"
disfrutar en igualdad del espectdculo
Elintento de sobreproteger por parte de las familias y profesionales, es otra barrera que = W + A’
dificultan el acceso en iqualdad d o b
Las barreras para el acceso a la formacidn musical dificultan La aparicién de misicos con W +
discapacidad o~
Falta de referentes que impulsen o incentiven a las personas con discapacidad a “dar el W +
salto” y a apostar por una carrera musical £
- : . : )
Los prejuicios y [a desconfianza extendida a la hora de delegar trabajos relacionados con
(a industria de los festivales a personas con discapacidad b |
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Desarrollo de una estrategia de
inclusion en festivales

Para la celebracion de un festival inclusivo y consecuente con la
lucha contra las desigualdades, es fundamental identificar los
colectivos que se encuentran mas discriminados  la hora de
acceder a este evento como espectadores, artistas y profesionales
durante todas las fases del festival (antes, durante y después del
festival).

Antes del festival

= Adaptacidn pagina web para que cualquier persona
(i B pueda navegar y disfrutar de manera accesible de la
misma

Para consequir una armonizacidn y una mejor compresion, [a ONCE
recomienda el uso de Pautas de Accesibilidad al Contenido en la
Web 2.0 establecidas por el W3C (Consorcio de la World Wide
Web). Estas pautas han sido adoptadas por distintos gobiernos y
organismos publicos para hacer de las web espacios mas
accesibles para personas con discapacidad. Algunas de las pautas
son:

Definir el tamafio de las fuentes con unidades relativas para que
se pueda ampliar o disminuir el tamano de la fuente desde las
opciones del navegador.

Adaptar a través de un enlace una paleta de colores de alto
contraste para que personas con discapacidad visual tengan
acceso a la informacién.

Estructurar las paginas de manera clara y sencilla para facilitar
(2 navegacion del usuario.

Que los codigos HTML y €SS empleados se ajusten a las
gramaticas formales para garantizar la correcta visualizacion de
los contenidos en distintos navegadores.

L\ Adaptacion de espacios

Dependiendo de os espacios en los que se vayan a celebrar los
festivales, se tendra que desarrollar un andlisis y evaluacion del
mismo para valorar las distintas medidas que han de tomarse con
respecto a la accesibilidad fisica del espacio.

~N
@i |  Eauipo de produccion del festival

Son muy diversos los trabajos que se desarrollan a la hora de
organizar y producir un evento como los festivales de musica. Por
ello, hay distintas tareas que pueden ser implementadas por
personas con y sin discapacidad.

Hay que valorar qué actividades pueden desarrollar personas con
discapacidad en igualdad de condiciones, para valorar la
incorporacion de las mismas en distintas laborales del festival y
fomentar su inclusion laboral.

Asi como ejemplo, para el empleo de personas con discapacidad
intelectual, el perfil de auxiliar administrativo puede ser
adecuado para [a fase de preparacion del festival, con la
metodologia de “emplea con apayo” Lo que puede eliminar
prejuicios/miedos existentes entre los promotores.

MA
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°
{l Cuestionario de apoyo online

Para garantizar el acceso de posibles espectadores con
discapacidad intelectual se propone que en las paginas de compra
de los abonos, se incluya un sencillo cuestionario que pueda
ayudar en a toma de decision individual a la hora de comprar o
no la entrada.

Las paginas web, podrian adaptar en sus Sites un espacio para
este recurso que se podra utilizar en grupo o de forma individual.
Las propuestas estan pensadas para las personas con discapaci-
dad, pero también pueden servir para personas sin discapacidad a
la hora de tomar [a decisidn de adquirir un abono al festival.

Informacion necesaria para el comprador

Descripcion del festival en lectura facil

Infografia del festival

Horarios

[*°° "
B Fecha

B

m- A8 ;(6mo llegar?

M’}M Accesibilidad:

\/ ¢Estd adaptado el festival para personas con discapacidad fisica?
(Estd adaptado el festival para personas con discapacidad sensorial?

| ifst4 adaptado el festival para personas con discapacidad intelectual?
¢Estd adaptada la senalética del festival?

| iEs gratuita [a entrada de las personas de apoyo?

Q Localizacion

1. Recomendamos consultar “Lectura facil y métodos de redaccion y evaluacion’, Oscar Garcfa Mufioz

Cuestionario a rellenar por el comprador

Si
¢Me qusta la oferta del festival?
¢Iremos un grupa de amigos al festival?

(Tengo disponibilidad el dia y [a hora que se celebra el festivall?

¢Puedo llegar al festival en algtn medio de transporte al que
tenga acceso?
¢Tengo dinero para pagar el festival?

(Tiene el festival el acceso facilitado a personas con movilidad
reducida?

(Tiene el festival senalética adaptada que me ayude a
disfrutar con mds sequridad?

¢Es gratis el festival para a persona que me acompana
(persona de apoyo)?

MA

NO

Escribe aqui cualquier comentario que consideres importante a la hora de

decidir si vas a ir 0 no (facilitando email de persona responsable en el
festival)

CONCLUSION:
* IRE AL FESTIVAL! SE ADAPTA A MIS GUSTOS Y NECESIDADES

—~ NOPUEDO R
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Desarrollo de una estrategia de inclusion en
festivales

Q Comunicacidn activa con grupos de interés

Para consequir llegar a ser un festival inclusivo es aconsejable
contar en todas las fases del festival con [a participacion de los
grupos de interés afectados directa o indirectamente,
representados en la mayorfa de los casos por asociaciones
fundaciones. De esta forma, el festival podra ser capaz de
adaptarse en la medida de los posible a las necesidades de este
colectivo.

En la redaccion y organizacidn de la comunicacion y la
informacion para las personas con discapacidad es recomenda-
ble contar con servicios profesionales. Un ejemplo es Adapta
Plena Inclusion Madrid que estd integrado por profesionales y
personas con discapacidad intelectual.

4

¢ S
,’ Programacion inclusiva

Se trata de una medida compleja, ya que no depende Unicamente
de la contratacion de artistas, sino de [a falta de iniciativa, y
escasez de artistas en a industria.

En este sentido, aunque existe poca oferta de grupos musicales
formados por personas con discapacidad en el mercado, es
necesario que desde as organizaciones de los festivales exista
una demanda de grupos diversos que fomente (a inclusion del
colectivo dentro del sector.

La ONCE facilita en su pagina web una base de datos donde
presenta a artistas de diferentes géneros musicales con os que se
puede contar a la hora de programar el cartel del festival

También existe a posibilidad de que artistas graficos con
discapacidad intelectual participen en el desarrollo del festival,
desde un punto de vista creativo, desarrollando carteles y
merchandasing.

MA

L 2
\ Acceso gratuito de [a persona de apoyo

Para garantizar el acceso y el disfrute en iqualdad de
condiciones, [as personas con discapacidad intelectual,
necesitan de una persona de apoyo. La gratuidad del acceso
aeste recurso de apoyo personal, es una forma de
garantizar su autonomia a [a hora de disfrutar del evento.

[
@& | rormacidn del personal del festival

Se recomianda impartir formacidn a los empleados del
festival para el apoyo a personas con discapacidad. Ademds,
es importante que los protocolos de sequridad y salud
prevean a atencion a personas con discapacidad .

a|m

M] " Sefalética

Es importante adaptar os pictogramas de sefalizacion del festival.
En este sentido, el diserio tiene que ser comprensible para un
rango amplio de personas con dificultades de comprension. Para
ello, se recomienda sequir as instrucciones de estandares como (a
guia de pictogramas de sefializacion de la Comunidad de
Madrid , quien propone:

* Medidas recomendadas (25x25 cm, ampliable en caso de espacios
grandes)

+ Altura de colocacion : 1,20 metras y 140 metros de altura

* Disposicidn Espacial : Los pictogramas deberdn estar situados a
[a derecha de aquellos que se senale.

* Materiales:

- La senalizacion en Braille debe contener puntos

transparentes (no de ningtn otro color)

- Tiene que ser resistente a condiciones climatoldgicas

adversas (lluvia, viento, heladas, calor, etc)

- Debe garantizar que la radiacion solar no modifique el color

de los pictogramas

- Resistente a posibles actos vandalicos
* Importancia de la homogeneizacidn : el objetivo de [a utilizacion
de pictogramas es favorecer la comprensidn de las personas con
discapacidad, logrando una mayor accesibilidad cognitiva y una
mayor inclusidn social,
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Durante el festival

Es conveniente activar un protocolo para el personal del
festival que aborde los siguientes ejes:

Correcto uso del lenguaje. Que sea claro y apropiado para
adaptar su trabajo a las personas con discapacidad,
dirigiéndose a ellos y a ellas, sin presuponer que carecen de
autonomia para responder.

Conceder la ayuda a aquellos que la necesitan sin
imponerla o dando por hecho que la necesitan. Basta con
ofrecerla. No todas as personas con discapacidad tienen las
mismas necesidades.

Para consequir [a inclusion y el disfrute en igualdad, hay que
evitar la sobreproteccion o infantilizacidn por parte del
personal a la personas con discapacidad.

Después del festival

Seguimiento de las medidas implementadas. Una vez
haya acabado la celebracion del festival revisar la eficiencia
de las medidas aplicadas en materia de discapacidad.

Cuestionario de satisfaccion. En este cuestionario, las
personas con discapacidad que hayan disfrutado del festival
podran plasmar cual ha sido su experiencia, y pueden surgir
nuevas medidas faciles de implementar para sequir
mejorando en futuras ediciones.

Elaborar una autoevalucion sobre la gestion del festival,
reflexionar sobre [a accesibilidad del festival y de cémo
atajar. barreras fisicas 0 arquitectdnicas, barreras en la
comunicacion, barreras sociales y/o laborales.

Adicionalmente, se aconseja incorporar [a figura de
facilitadores socio-culturales en los espacios, actividades y
servicios ofrecidos en el festival, con el fin de garantizar los
apoyos para la participacion de las personas y (a atencidn en
(as0 de que haya algdn incidente.

MA
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ENTREVISTA CON
MARIA ANGELES MELLADO

Licenciada en Filologfa Hispanica, especializada en Gestion Cultural por la Universidad Carlos |1l de Madrid, en Direccion de
Marketing par ESADE Business & Law School y en Literatura Teatral por (2 UNED. Lleva una progresiva y s6lida carrera
trabajando en la gestion de eventos y proyectos tanto en el sector publica como en el dmbito privado especializandose en
[a creacin de proyectos, desarrollo de negocio, liderazgo de equipas y accesibilidad e inclusicn.

Ha desarrollado su carrera de gestora cultural a nivel nacional e internacional en instituciones como [a Agencia Espariola

de Cooperacion Internacional para el Desarrollo (Ministerio de Asuntos Exteriores), la Bienal de Arte de Venecia o la
Direccidn Adjunta de la Fundacidn Festival Internacional de Teatro Clésico de Almagro.

Actualmente es la Coordinadora Artfstica Internacional de los Teatros del Canaly CEQ de MMM Cultural Management,
empresa que cred hace un afio basada en [a realizacion de eventos y proyectos culturales y de inclusién. También
desarrolla los Eventos y Relaciones Institucionales de REDI - Red Empresarial por a Diversidad e Inclusion LGBTI"

¢Cuales son las dificultades que un promotor encuentra a la hora de
crear un evento accesible para personas con discapacidad fisica y
sensorial?

Me Angeles Mellado, ha sido directora adjunta del Festival de Teatro Cldsico
de Almagro durante cuatro anos. Entre sus principales preocupaciones como
parte de [a direccion del Festival, estaba el de hacer un festival socialmente
inclusivo, especialmente para un colectivo, en ocasiones olvidado, las
personas con discapacidad fisica y sensorial. Para ello, se encargd de
reunirse con las principales asociaciones relacionadas con el colectivo,
quienes le orientaron sobre las diferentes medidas que se han de adoptar
en un festival accesible.

Para consequir espacios accesibles para personas con discapacidad fisica y
sensorial, hay que tener en cuenta ciertas cuestiones, como por ejemplo, el
diserio de los barios (si las barras estdn a la derecha o izquierda) o los
espacios que hay entre las aceras colindantes y los espacios escénicos para
saber si son accesibles al transito de sillas de ruedas, entre muchas otras
medidas.

Ala hora de aplicar las medidas de accesibilidad para personas con
discapacidad visual 0 auditiva, se encontraron con el impedimento de que
las personas con discapacidad sensorial encuentran més problemas para
acceder a la informacidn relativa a las funciones de teatro accesibles y para
acceder al Festival, puesto que, en muchos casos, necesitan de una persona
de apoyo. Por ello, se firmd un acuerdo con distintas asociaciones y
colectivos para habilitar el acceso al festival y adaptar algunas de las obras
Que se representaron en el festival a personas con discapacidad visual.

Para [a gestion e implementacion de estas medidas, meses antes de la
celebracion del festival, se coordinaron con la ONCE para planificar las
funciones, organizando grupos para gestionar el transporte y acordando un
precio reducido para favorecer y fomentar el acceso de personas con
discapacidad al festival.

“Por otra parte, otro de los problemas intrinsecos en el sector, es el hecho
de que las pdginas web no estdn adaptadas.. Sabemos que a accesibilidad
completa es muy complicada, pero considero que cada vez mas las webs
deberfan ser disenadas con el planteamiento de accesibilidad”.

¢Qué medidas hicieron del Festival de Almagro un festival accesible
para personas con discapacidad fisica y sensorial?

Acceso para personas con movilidad reducida, Todos los accesos escénicos del Festival
se adaptaron para personas con movilidad reducida.

Sistemas de audiodescripcion para personas con discapacidad visual. En 4 afos se
Ilevaron a cabo 8 funciones por edicion accesibles para personas con discapacidad visual
y/o auditiva.

Sistemas de sobretitulado para personas con discapacidad auditiva. Ademés del sistema
de sobretitulado por colores, se incluyeron sistemas de bucle magnético individual para
Usuarios de pratesis auditivas (audifono o implante coclear) y un sistema de radiofrecuen-
cia digital con auriculares individuales.

Exposiciones accesibles. Gracias a la ONCE en varias ocasiones se impartieron
formaciones a los quias de as exposiciones para que pudieran adaptar su explicacion a
personas con discapacidad visual.

Talleres inclusivos para nifios. Se realizaron talleres educativos para nifos con y sin
discapacidad, de manera que desde muy pequefos sintieran esa integracion e igualdad.

Touch Tours para personas con discapacidad visual. Los dias con funciones accesibles se
realizaron una serie de Touch Tours consistentes en un tour para personas con discapacidad
visual por el escenario, vestuarios, etc... donde les iban explicando los elementos de la
escenograffa, utilerfa, vestuario, etc. que, posteriormente, podrian imaginar en escena. De
esta manera podian hacerse una mejor idea de lo que e encontrarfan después.

Pequeias acciones internas: Se subtitularon todos los videos que se publicaban desde el
canal y se adaptd a web a un disefio accesible. Esta medida se adoptd fundamentalmente
para que fuera més facil acceder a a informacidn y para fomentar (a visibilidad.

En este sentido, en la rueda de prensa de presentacion de [a 40 edicidn del Festival, se
adaptd la misma al lenguaje de signos.
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Fuente: Paraiso Festival

Rototom Sunsplash

El festival Rototom Sunsplash se ha ido configurando y definiendo a lo
(argo de sus ediciones como un festival inclusivo, con multitud de medidas
sociales, para facilitar el acceso de todo y todas al festival

El acceso gratuito a personas en paro, 0 riesgo de exclusion social, a ninos
y ninas o las facilidades extra para personas con movilidad reducida son
algunas de las medidas que el Rototom lleva implementando desde hace
afios. De hecho, se trata del Unico festival que garantiza la entrada gratuita
ala persona de apoyo para facilitar el acceso a personas con discapacidad
intelectual.

Ademds, apuestan por a inclusion [aboral de personas con sindrome de
Down a través de Solé, el chiringuito oficial del Rototom y desde donde se
realiza un curso gratuito tedrico-practico de formacion hostelera dirigido a

diez participantes a los que se les ha proporcionado conocimientos
basicos para saber manejarse en el sector, y sobre todo de cara a la
inminente temporada estival, con animo de empoderarles y reforzar su
autosuficiencia.

Fuente: Festival Sinsal

MA

Paraiso Festival

El Paraiso Festival implementd una politica de inclusion en su edicion
2019, a través de la fundacion Psicoballet Maite Ledn. Se trata de una
institucion que se dedica a a formacién de bailarines con discapacidad
intelectual y fomentan do (a proteccidn de (as artes escénicas inclusivas.

Los miembros de esta compafifa nunca habfan asistido a un festival de
misica electronica y era [a primera vez que disfrutaban de un festival de
estas caracterfsticas.

Se llevo a cabo una visita quiada previa al festival, y posteriormente
disfrutaron de la musica junto a [a personas de apoyo que les
acompanaba.

Ademds, para su proxima edicidn, el festival contempla incluir dentro de
su personal a personas con discapacidad intelectual entre sus
profesionales.

Fuente: Rototom Sunsplash

Festival Sinsal

El Festival y el Centro de Recursos Educativos de a ONCE en Pontevedra
acordaron comenzar a colaborar para contribuir a un evento mas inclusivo
y accesible, especialmente para (as personas ciegas o con vision limitada.

En este primer contacto y coincidiendo con la décima edicidn del festival
en San Simdn, desde [a ONCE se presentaron materiales informativos en
braille, en concreto los 10 consejos Sinsal para asistentes.

Ademds, el primer dfa del festival recibieron la visita de técnicos de la
ONCE con [a intencidn de que conocieran el evento y poder avanzar en la
colaboracién futura.

89



Reduccion de las desigualdades y el
colectivo LGTBI

0tro de los colectivos histdricamente discriminados y que
entendemos tienen cabida en el presente informe, es el colectivo
de lesbianas, gays, trans y bisexuales.

La no discriminacion y la igualdad ante la ley son derechos
fundamentales reconocidos por la Declaracion Universal de los
Derechos Humanos y recogidos en as distintas normas
constitucionales de as democracias avanzadas. Todas (as
personas, independientemente de su género, identidad u
orientacion sexual tienen los mismos derechos ante la ley y deben
ser protegidos ante discriminaciones.

La comunidad de lesbianas, gays, trans y bisexuales ha sido y
sigue siendo victima de innumerables vulneraciones de sus
derechos a través de acosos homéfobos, transfobia, detenciones
arbitrarias, discriminacin [aboral o [a discriminacion al acceso de
servicios publicos y bésicos entre otros.

A pesar de que, en ciertos lugares del planeta, son notables los
avances conseguidos por el colectivo LGTBI, atn queda camino por
recorrer para reducir (as desiqualdades y consequir a igualdad real
del colectivo.

La Constitucion Espanola recage en su articulos 9.2 y 14 el principio
de iqualdad material y formal instando a los poderes publicos a
promover [a ibertad y a iqualdad de una manera real y efectiva
para todos los individuos en (a vida econdmica, politica, cultural y
social, asf como garantizando la iqualdad ante la ley sin que
pueda prevalecer discriminacion alguna por razon de nacimiento,
raza, sexo, religion, opinién o cualguier otra condicion o
circunstancia personal o social.

La legislacion espariola ha ido evolucionando en materia LGTBI. En
2005 se reformd el Cadigo Civil para ampliar el derecho al
matrimonio a todas [as personas, conocido como Matrimonio
Iqualitario, convirtiéndose en el tercer pais del mundo en
reconocerlo y en un referente de integracion.

Iqualmente, son muchas Las Comunidades Autdnomas que han ido
desarrollando normativa autonémica en relacion con la orientacion
sexual, la identidad de género y [a no discriminacién:

- Ley Foral 12/2009, de 19 de noviembre, de no discriminacion por
motivos de identidad de género y de reconocimiento de los
derechos de as personas transexuales de Navarra

- Ley 14/2012, de 28 de junio, de no discriminacion por motivos de
identidad de género y de reconocimienta de los derechos de las
personas transexuales del Pafs Vasco

- Ley 2/2014, de 14 de abril, por [a igualdad de trato y [a no
discriminacidn de lesbianas, gais, transexuales, bisexuales e
intersexuales de Galicia
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- Ley 2/2014, de 8 de julio, integral para la no discriminacidn por
motivos de identidad de género y reconocimiento de los derechos
de (as personas transexuales de Andalucia

- Ley 1112014, de 10 de octubre, para garantizar los derechos de
lesbianas, gais, bisexuales, transgéneros e intersexuales y para
erradicar la homofobia, a bifobia y la transfobia, de Cataluia

- Ley 82014, de 28 de octubre, de no discriminacion por motivos de
identidad de género y de reconocimiento de los derechos de las
personas transexuales de Canarias.

- Ley 12/2015, de 8 de abril, de Iqualdad Social de Lesbianas, Gais,
Bisexuales, Transgéneros, Transexuales e Intersexuales, y de
politicas publicas contra a discriminacién por homofobia y
transfobia en la Comunidad Autdnoma de Extremadura.

- Ley 82016, de 27 de mayo, de iqualdad social de lesbianas, gais,
bisexuales, transexuales, transgénero e intersexuales, y de
politicas publicas contra la discriminacion por orientacion sexual e
identidad de género en la Comunidad Auténoma de la Regidn de
Murcia

- Ley 82016, de 30 de mayo, para garantizar los derechos de
lesbianas, gays, trans, bisexuales e intersexuales y para erradicar
la LGTBI fobia de las Islas Baleares

- Ley 3/2016, de 22 de julio, de Proteccidn Integral contra
LGTBIfobia y [a Discriminacion por Razon de Orientacion e
Identidad Sexual en la Comunidad de Madrid.

- Ley 2312018, de 29 de noviembre, de iqualdad de las personas
LGTBI de la Comunidad Valenciana

- Ley 18/2018, de 20 de diciembre, de iqualdad y proteccién integral
contra la discriminacion por razon de orientacion sexual, expresion
e identidad de género en la Comunidad Autdnoma de Aragon

A pesar de los avancez, sequn el Eurobarémetro
R 2019, ¢191% de los espafioles consideran que las
personas LGTBI deben tener igualdad de
derechos, pero el 37% no se sienten comodos
ante demostraciones de afecto LGTBI en
pliblico,
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Actualmente, son cinco las comunidades auténomas que no

cuentan con una Ley Autondmica que proteja los derechos LGTBI:
Asturias, Cantabria, Castilla la Mancha, Castilla Leon y La Rioja,

junto con las ciudades auténomas de Ceuta y Melilla.

PRINCIPIOS DE YOGYAKARTA

Principios sobre [a aplicacidn de a legislacion internacional de Derechos Humanos en
relacién con [a orientacion sexual y la identidad de género.

En 2006, un grupo de expertos en Derechos Humanos desarrollaron una serie de
principios internacionales relacionados con la identidad sexual y la identidad de
género.

Los Principios de Yogyakarta afirman las normas legales internacionales vinculantes
que todos los Estados deben cumplir. Prometen un futuro diferente en el que todas las
personas, habiendo nacido libres e iquales en dignidad y derechos, puedan realizar
es0s valiosos derechas que les carresponden por su nacimiento

Desde entonces se ha convertido en uno de los principales textos de referencia a
nivel internacional, por haber sido utilizado para orientar en [a interpretacidn y
aplicacion de las normas en materia LGTBI en distintos paises.
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EL reconocimiento del colectivo LGTBI, asi como [a blsqueda de su
iqualdad pasa por un lenguaje inclusivo que reconozca las
distintas realidades relativas a las distintas identidades sexuales y
de género. Lenguaje y educacion han de ir de la mano, y para ir en
pro de un avance social sostenible, es fundamental que el lenguaje
y as palabras se adapten a las diferentes realidades.

Es fundamental utilizar el lenguaje pertinente con cada realidad

MA

diferente que existe. No hacerlo es una manera de invisibilizar y
discriminar.

Por ello, se propone en el siguiente apartado un pequenio glosario
de definiciones para identificar las diferentes realidades
relacionadas con (a diversidad afectivo sexual:

Glosario de términos

Bifobia

Rechazo, adio, miedo, aversién, intolerancia
hacia a bisexualidad. La bifobia puede tener
distintas formas tales como: negar la
existencia de [a bisexualidad o invisibilizar
esta orientacion y pueden ejercerla tanto
personas heterosexuales como lesbianas,
gais y/o incluso Las propias personas
bisexuales (bifobia interiorizada). £l
monosexismo es causante de distintas
muestras de bifobia.

Binario

Concepcidn, practicas y sistema de
organizacidn social jerarquico que parte de
aidea de que solamente existen dos
géneros en las sociedades, femenino y
masculino, asignados a las personas al
nacer, como hombres y como mujeres y
sobre os cuales se ha sustentado la
discriminacién, exclusion y violencia en
contra de cualquier identidad, expresidn y
experiencia de género diversas

Bisexual

Orientacion de quienes sienten atraccion
emocional, afectiva y/o romantica hacia mas
de un género sea el mio prapio y/o diferente.
Esta orientacidn se incluye dentro del
paraguas bisexual.

Cisexual

Persona cuya identidad de género coincide
con la que se e asignd en el momento de
nacer.

Delitos de discriminacion y de odio

EL Comité de Ministros de (a Organizacion para la
Sequridad y [a Cooperacion en Europa (OSCE), en
diciembre de 2003, definid el concepto de delito de
odio como: "toda infraccion penal, incluidas las
infracciones contra las personas y [a propiedad,
cuando (a victima, el lugar o el objeto de la infraccidn
son seleccionados a causa de su conexion, relacion,
afiliacion, apoyo o pertenencia real o supuesta a un
grupo que pueda estar basado en (a razd, origen
nacional o étnico, el idioma, el color, la religidn, la
edad, la disfuncidn fisica 0 mental, la orientacion
sexual U otros factores similares, ya sean reales o
supuestos’

Homofobia
Temor u odio hacia los hombres gays y
mujeres lesbianas

Homosexual

Persona que siente atraccion emocional,
romantica 0 sexual por personas del mismo
sexo. Puede aludir tanto a mujeres lesbianas
como a hombres gais.

Intersexual

Posesion de caracteristicas fisicas de ambos
sex0s. Personas que nacen con genitales
externos que presentan una forma ambiqua,
por lo que no encajan en (a clasificacion
estandar “mujer/hombre”; también
conocidas vulgarmente como hermafroditas

Lesbiana
Mujer cuya atraccion afectiva, fisica,
romdntica y/o sexual se orienta hacia otras

mujeres.

Lesbofobia

Rechazo, discriminacidn, invisibilizacion,
burlas y otras formas de violencia basadas
en prejuicios, estereotipos y estigmas hacia
las mujeres lesbianas o que son percibidas
como tales, hacia sus identidades sexuales o
hacia las practicas sociales identificadas
como [ésbicas.

LGTBfobia

Cualquier tipo de ideacidn, actitud o
conducta violenta y/o discriminatoria hacia
las personas LGTBIQ

Sexismo

Ejercicio discriminatorio, por el cual se
adscriben caracteristicas psicoldgicas y
formas de comportamiento, y se asignan
roles sociales fijos a las personas, por el s6lo
hecho de pertenecer a determinado sexo,
restringiendo y condicionando de este modo
(a posibilidad de un desarrollo pleno para
todos os sujetos sociales, sean estos
hombres o mujeres

Trans

Persona Trans es un término paraquas,
general e inclusivo, que engloba a aquellas
personas cuya identidad y/o expresion de
género es diferente de as expectativas
cUlturales basadas en el sexo que se les
asigné al nacer. Incluye personas
fransexuales, transgéneros, personas trans
no binarias, con expresion de género fluido y
Otras variaciones de género (*Felgtb)

Transfobia

Cualquier tipo de ideacidn, actitud o
conducta de violencia o discriminacion hacia
las personas trans

Fuente: Este glosario reproduce parcialmente el glosario de [a Direccién General de Salud Publica, Calidad e Innovacion Subdireccin General de Promocion de la Salud y Vigilancia en Salud Publica. Plan

Nacional sobre el Sida . 2018
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Festivales de msica y LGTBI

Los festivales de musica, son lugares de interconexin, espacios
que se han ido configurando como escenarios de cohesion social.

A pesar de todo, los festivales de mdsica no son burbujas en los
Que ciertos patrones discriminatorios y violentos no se repitan en
a misma manera que ocurre en otro espacios de socializacion. No
obstante, los promotores de festivales tienen presente esta
problematica, y con los anos han ido priorizando la proteccion de
[z integridad de todos los asistentes, especialmente aquellos mas
vulnerables a discriminaciones agresiones y abusos.

Por ello, cada vez son mds los festivales que contemplan reservar
un espacio en sus festivales, donde aquellas personas que
necesiten informacion, hayan sido agredidas y/o quieran
expresarse, Lo puedan hacer con sequridad y libertad.

La instalacidn de los puntos arcoiris es cada vez mas comdn. Lo
ideal serfa que a organizacidn del festival cediese un espacio a
alguna asociacion profesionalizada para que atienda, apoye e
informe a las personas que hayan sufrido una agresion, o bien a
quien tenga cualquier duda o quiera contribuir. El objetivo es el
de generar un espacio comiin y compartido, sequro y (til.

A pesar de que lo ideal serfa que no hiciesen falta estos espacios,
SU existencia aln es necesaria para concienciar y preven.

Crear un protocolo de funcionamiento del punto arcoiris, comdn a
todos los festivales resulta complicado, dado que cada festival
tiene sus particularidades (aforo, publico, horarios o estilos de
misica). Por ello, es recomendable que asociaciones y organizacio-
nes LGTBI se encarguen de atender a estar particularidades con la
organizacion del festival. Ademds, estas entidades deberian
conceder los recursos tedricos, éticos y practicos a empleados del
festival para prevenir, detectar y actuar ante diversas manifesta-
ciones de violencia 0 acoso LGTBI.

En este sentido, debemos tener en cuenta de que la medida nova
a servir sios grupos participantes en el festival abogan en sus
temas por (a violencia machista y/o LGTBIfdbica o dejan entrar a
SUS espacios a personas cuya indumentaria (ropa, complementos,
estandartes, tatuajes o cualquier tipo de simbologia propia de
grupos radicales) puede resultar ofensiva u hostil

Un delito de odio lo cometen aquellas personas que producen,
elaboran, posean con [a finalidad de distribuir, faciliten a terceras
personas el acceso, distribuyan, difundan o vendan escritos o
cualquier otra clase de material o soportes que por su contenido
sean idoneos para fomentar, promover, o incitar al odio, hostilidad,
discriminacion o violencia. Y también quienes publicamente
niequen, trivialicen gravemente o enaltezcan los delitos de
genocidio, de lesa humanidad o enaltezcan a sus autoras/es,
cuando se hubieran cometido contra un grupo o una parte del
mismo, 0 contra una persona determinada.

MA
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Asociaciones y entidades
autondmicas LGTBI

Crear redes con las asociaciones y
entidades a nivel local y autondmico es
una iniciativa que puede favorecer la
profesionalizacidn del festival en o que
amedidas LGTBI se refiere. Por ello, se
incluyen algunos de los actores a los que
se puede recurrir en [as distintas
Comunidades Auténomas y que falicita
FELGTB en su pagina web.

GALICIA

Les Corufia: Asociacion de Mujeres sin &nimo de
lucro donde trabajan para la iqualdad y visibilidad
Lésbica creando redes entre mujeres y espacios
sequres.

ALAS. A Corufia (Asociacion pola Liberdade
Afectiva e Sexual da Corufia)

Nos Mesmas: Asociacidn De Mulleres Lesbianas e
Bisexuais con sede en Vigo.

ASTURIAS
Xega Xoven
Xega (Xente LGTB Astur)

© s

Alega: Asociacidn de
Lesbianas, Gais,
Transexuales y Bisexuales
de Cantabria

PAIS VASCO

Ortzadar LGTB: Asociacidn LGTBI sin
animo de lucro que desarrolla programas
en el dmbito social, cultural y académica
en Euskadi

Errespetuz: Asociacion vasca para [a
Defensa y la Integracion de as Pesronas
Transexuales

Gehitu: Asociacion de gays, lesbianas,
transexuales y bisexuales del Pafs Vasco

NAVARRA

LARIOJA
Gylda: GYLDA LGTBI+ en La Rioja

ARAGON

SOMOS Asociacion SOMOS
Lesbianas, Gais, Transexuales,
Bisexuales y ms de Aragdn

CATALUNA

Stop Sida: ONG dedicada a la prevencin del VIH/ITS desde
1986. Trabaja por la salud sexual desde y para a comunidad
LGTB y lxs trabajadons Sexuales.

LGTB Terrassa: Asociacion LGTB de [a ciudad de Terrassa
GAYLESPOL: Asociacion de Policias Gays y Lesbianas.
GAG: Grup dAmics Gais, Lesbianes, Transsexuals i Bisexuals
Sin Vergiienza: Asociacion universitaria de jévenes gays,
lesbianas, personas bisexuales y trans con sedes en [a UB,
UPC, UAB y UdG

Gais Positius: L'associacid de i per a gais seropositius
ACATHI: Asociacin que trabaja con y para las personas de
orfgenes diversos, migradas y refugiadas LGTBIQ.

9 CASTILLA'Y LEON
Segoentiende
Lesgdvila
Iguales USAL: Asociacion
universitaria de Lesbianas,
Gays, Transexuales y
Bisexuales - Universidad de
Salamanca

EXTREMADURA
Extremadura Entiende:
Asociacidn de mujeres
lesbianas, bisexuales y
transexuales

MADRID

DiversAH: Asociacion de Alcald de Henares en defensa de la diversidad afectivo sexual y de
género ASGD LGTBI+

Coro Voces LGTB de Madrid: asociacion sin animo de lucro que lucha contra toda
discriminacion por motivo de orientacion sexual e identidad de género

LGTBIpol: Agentes de (a Autoridad por a Diversidad

Kifkif: Kifkif significa "de iqual a iqual’.ONG dedicada a mejorar las condiciones de vida de
(as personas LGTBI vulnerabilizadas y, especialmente, las personas refugiadas, migrantes y
en situacion o riesgo de exclusion social.

It Gets Better Espaiia: Comunidad de personas que hemos sufrido o estamos sufriendo
bullying y queremos dar apoyo y esperanza a todos los nifixs y jévenes que Lo sufren en
centros educativos, hogares o en vuestro entorno de amigxs.

Gitanas feministas por la diversidad:Entidad con la que FELGTB mantiene un convenio de
colaboracidn. Su objetivo es promover [a igualdad entre gitanas y gitanos, construir un
enfoque feminista y combatir el triple sindrome de invisibilidad de la mujer gitana.
COGAM: Colectivo de Lesbianas, Gays, Transexuales y Bisexuales de Madrid
FuenlaEntiende: Fuenla Entiende LGTB es una asociacidn juvenil que lucha y defiende los
derechos del colectivo de lesbianas, gays, transexuales y bisexuales..

Fundacidn 26 de Diciembre: Entidad con [a que FELGTB mantiene un convenio de
colaboracidn. Trabajando con los mayores LGTB

Galehi: Asociacion de gais y lesbianas con hij@s

CRISMHOM: Comunidad Cristiana LGTBI+H. Asociacidn de Diversidad Sexual e Identidad de
Género.

Fundacidn Daniela: Entidad con la que FELGTB mantiene un convenio de colaboracidn.
Trabaja para garantizar los derechos de los nifos y as ninas transexuales.

Arcdpoli: Asaciacin LGTB+H de la Comunidad de Madrid y de UCM Y UPM

CASTILLA LA MANCHA

Asociacion PLURAL LGTB Mancha; Centro para la
visibilizacidn del colectivo LGTB en [a zona de la comarca de
Alcazar de San Juan y alrededores.

Bolo Bolo: Asociacion de Lesbianas, Gays, Transeuxuales y
Bisexuales de Castilla-La Mancha
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//\ S—n Fuente: FELGTB

COMUNIDAD VALENCIANA

Castelld LGTBI: Colectivo por la diversidad afectiva-sexual
GALESH: Asociacidn de familias homoparentales
Diversitat: Colectivo de lesbianas, gays, trans y bisexuales
CLGS: Colectivo de lesbianas, gays, trans y bisexuales de la
Safor

Lambda: Ccolectivo LGTB+ por [a diversidad sexual, de
género y familiar

ISLAS BALEARES

La llave del armario: Colectivo LCTBIQ + de Ibiza y
Formentera

Ben Amics: Associacid LGTBI de les llles Balears

ANDALUCIA

ACCION DIVERSA: Entidad sin
animo de lucro independiente
de personas lesbianas, gays,
transexuales, bisexuales,
heterosexuales de Andalucia
0jald: Asociacidn de
Lesbianas, Gays, Transexuales
y Bisexuales de [a provincia de
Mdlaga

JereLesGay: Asociacidn de
lesbianas, gays, transexuales y
bisexuales con sede en Jerez
de la Frontera.

DeFrente : Asociacidn LGTB
Sevilla

MURCIA

No Te Prives: Colectivo de Lesbianas, Gays, Transexuales y
Bisexuales de [a Regién de Murcia

Galactyco: Asociacion de Lesbianas Gays Transexuales y
Bisexuales de Cartagena

ISLAS CANARIAS

Lanzate LGTBI+ de Canarias. Asociacidn que reivindica los
derechos de a poblacidn LGTB+.

Diversas Asociacién LGTBI

Colectivo Gamé: Colectivo de lesbianas, gays, transexuales y
bisexuales de Canarias

Altihay Colectivo LGTB+ de Fuerteventura

Algarabia: Asociaciin de Lesbianas, Gays, Bisexuales, Trans e
Intersexuales de Tenerife

CEUTAY MELILLA

Amlega: Asociacion

Melillense de Gays,

lesbianas, transexuales y

bisexuales
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Agresiones y festivales de misica

Como se ha ido reiterando en el presente informe, los festivales
de misica se han ido configurando como lugares de cohesion
social, en los que personas de diferente edad, sexo, género o
identidad conviven con respeto y tolerancia para disfrutar de la
musica en vivo y de la oferta cultural transversal que esto eventos
ofrecen en sus ediciones ano tras ano. Sin embargo, aun hay
camino por recorrer. Las agresiones homdfobas siguen siendo una
realidad .

e Punto arcoiris

En este sentido, para reducir las agresiones LGTBIfdbicas, se
propone llevar un sequimiento a través de un punto arcoiris, y de
esta manera conocer la situacion real para saber cmo hacerle
frente, mejorando la deteccin de incidentes por LGTBfobia. Igual
que en el caso de los puntos morados para la iqualdad de género
(0DS'5), la creacién de estos puntos como espacios sequros,
surge como propuesta para frenar la proliferacin de agresiones o
de discriminaciones por razon de identidad de género u
orientacion sexual.

En el primer semestre del 2016, Arcdpoli, coording a través del
Observatorio contra la homofobia, transfobia y bifobia, el Informe
sobre delitos de odio por LGTBfobia en [a Comunidad de
Madrid,

Tomando de referencia el contenido del informe, se recomienda
que los festivales cuenten con un punto arcoiris atendido por
expertos, que pueden ser miembros de alguna de las entidades
enunciadas con anterioridad. De esta forma se profesionalizard [a
atencidn y recogida de datos ante casos de agresion.

Este punto arcoiris puede encontrarse junto al puto violeta.
Adicionalmente, también se podra habilitar para atender otro tipo
de delitos de odio por cuestiones de raza o religion (entre otros).

MA

Protocolo ante la deteccion de una agresion o acoso

En primer lugar se recomienda recager la siguiente informacidn del
denunciante:

1, Clasificar el tipo de incidente de odio en:

[ Acoso

(] Agresion fisica

[] Agresion fisica muy grave
[] Agresion verbal

[] Amenazas

[ Discursos de odio

[] Expulsion del festival

[ Grabacién con mdvil

] Humillacién

[ Pegatinas detectadas que fomenten el odio
[] Pintadas

[ Otros

2, Colectivo 4, Edad agresorfa

[ Leshiana [ < de 30 afios
[ cay [1>30afos
[] Bisexual [CINC

[ Trans

[ otros

3, Edad 5. Circunstancia del incidente

[]1819 (] Festival de dia
[]20:24 [] Festival de noche
2509

] 3039

[ 4049

150 0 mds

Midiendo de esta manera las agresiones denunciadas en (a celebracion
del festival, serd més facil y realista elaborar un diagndstico de la
situacion . También se podrd estudiar cual es el perfil de [as victimas mds
vulnerables a las agresiones, y de los agresores/as, para que de esta
manera se puedan atender las necesidades reales y evitar estas
agresiones e incidentes en futuras ediciones de manera efectiva.

Hay que tener presente las dificultades que existen a (a hora de recopilar
el ndmero de incidencias reales, debido a que no siempre son
denunciadas (s agresiones 0 acosos. Esto se puede deber a que la propia
persona prefiere acultar su arientacidn sexual y/o identidad de género al
resto; por la falta de identificacion de a agresion a la condicidn o
identidad ; o por sentirse vulnerables como parte del colectivo LGTBI.

Por ello, es fundamental que se creen espacios seguros , donde
informar, expresarse y denunciar agresiones.
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Indicadores clave de seguimiento 0DS 10

DISCAPACIDAD

Artistas

Ndmero de artistas con discapacidad en cartel del Festival
Con discapacidad Fisica
Con discapacidad Sensorial
Con discapacidad Intelectual

Profesionales
Ndmero de profesionales contratadas directamente por la promotora para
el desarrollo del festival (técnicas o técnicos, montadoras o montadores,
barras, sequridad,..:

Con discapacidad Fisica

Con discapacidad Sensorial

Con discapacidad Intelectual

Piblico
Ndmero de personas con alguna discapacidad que haya asistido al
festival

Con discapacidad Fisica

Con discapacidad Sensorial

Con discapacidad Intelectual

LGTBI

Numero de preguntas registradas en el punto arcoiris
Niimero de incidentes LGTBIfdbicos registrados por colectivo:
lesbianas
qays
trans
bisexuales
Edad media del agresor/a
Niimero de casos resueltos con éxito

ANO 1

ANO 2

ANO 3

MA
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Colaboradores/as

Arcopoli es una asociacion de personas voluntarias de a Comunidad
de Madrid. Trabajamos por a iqualdad social y legal de Lesbianas,
Gais, Trans y Bisexuales (LGTB) y por [a erradicacion de cualquier
forma de LGTBfobia.

MMM Cultural Management tienen como mision (a creacidn, diseno
y organizacion de eventos y proyectos nacionales e internacionales
dentro del dmbito de: Artes visuales, Artes escénicas y musicales,
Editorial, Congresos y Eventos, Accesibilidad cultural, Inclusion y
Diversidad

Plena Inclusion Madrid es la organizacion de entidades en favor de
personas con discapacidad intelectual o del desarrollo de Madrid.

Trabaja para defender los derechos de las personas con discapaci-
dad intelectual o del desarrollo, sus familias y las entidades que los
agrupan, proveer servicios y ser agente de cambio social.

Es una entidad sin animo de lucro que cuenta con 115 miembros
entre asociaciones y fundaciones de la Comunidad de Madrid y
forma parte del movimiento asociativo Plena Inclusidn Espana.

MA

FELGBT tiene como misin defender y promover los Derechos
Humanos y la iqualdad de las personas lesbianas, gais, trans,
bisexuales e intersexuales y sus familias en todos los dmbitos de la
vida (social, sanitario, laboral, educativo, cultural, etc) prestando
especial atencidn a los miembros del colectivo mas vulnerables
como las mujeres, Las personas trans, [a infancia, las personas con
VIH o las personas migrantes, entre otros.

Ademds, trabajan para fortalecer y unificar el movimiento asociativo
LGTBI del territorio espafol desde un enfoque de trabajo en red y
una perspectiva laicista, feminista, apartidista y asindicalista.

REDI es a primera red inter-empresarial y de expertos en materia e
diversidad e inclusion de los empleados/as LOBTI y aliados/as en
Espana.

Fue creada en junio de 2015, inspirada en iniciativas similares

internacionales. En febrero de 2018 obtiene forma juridica como
Asociacion sin Animo de Lucro.
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0DS 11.

Ciudades
comunidades
sostenibles




Introduccion

Una de las reivindicaciones de los Objetivos de Desarrollo Sostenible
es el de lograr que las ciudades se conviertan en espacios resilientes,
inclusivos, sequros y sostenibles.

Las ciudades son espacios de interlocucion en los que distintos
agentes comerciales, culturales, sociales e institucionales desarrollan
sus actividades. Por ello, es importante que estos espacios de
interconexion sean sostenibles.

Pero, ;Qué es una ciudad sostenible?

Son aquellos espacios urbanos, que encuentran el equilibrio
entre el reparto de sus recursos y las necesidades de los
ciudadanos, siempre teniendo en cuenta criterios como el
bienestar de los mismos, [a justicia y la igualdad social

CIUDADES Y
COMUNIDADES
SOSTENIBLES

Al

4,5 mil millones de
personas, el 55% de las
poblacion mundial, vive
en ciudades

Para 2050, se estima que la
poblacion urbana ascienda
a6,5mil millones | En las proxima décadas,

e[ 90% de la expansion
urbana tendrd lugar en
el mundo desarrollado

El rol econdmico de las
ciudades estd estimado en

un 80% del PIB global | |as ciudades ocupan solo
el 3% de la tierra, pero
representan del 60 al 80%
del consumo de energfa y
al menos un 70% de las
emisiones de carbono
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La Carta de las Ciudades Europeas hacia la sostenibilidad se
celebrd en Aalborg (Dinamarca) entre los dias 24y 27 de mayo
de 1994 bajo el patrocinio conjunto de la Comision Europea y la
ciudad de Aalborg y organizada por el Consejo internacional de
iniciativas ambientales locales (ICLE).

Con la firma, las ciudades se comprometieron a desarrollar
programas a larqo plazo hacia un desarrollo sostenible, a la vez
que iniciaron la camparia de ciudades europeas sostenibles.

“Nosotras, las ciudades, estamos convencidas de que la ciudad
es, a [a vez, la mayor entidad capaz de abordar inicialmente los
numerosos desequilibrios arquitectdnicos, sociales,
econdmicos, politicos, ambientales y de recursos naturales que
afectan al mundo moderno y la unidad mds pequena en la que
los problemas pueden ser debidamente resueltos de manera
integrada, holistica y sostenible”

La sostenibilidad como proceso
creativo local en busca del equilibrio

Resolucidn de problemas mediante
negociaciones abiertas

La economfa urbana hacia la
sostenibilidad

Justicia social para un entorno urbano
sostenible

Una ocupacidn del suelo sostenible

Una movilidad urbana sostenible

Responsabilidad frente al
cambio climtico mundial

Prevencion de la intoxicacion de los
ecosistemas

La autogestion a nivel local
como condicion necesaria

El protagonismo de los ciudadanos y
la participacidn de la Comunidad

Instrumentos para a gestion urbana
orientada hacia la sostenibilidad




Sharing city actions

Una iniciativa mas actualizada es (a firmada en 2018 por casi 50
Ciudades en la cumbre Sharing Cities introduciendo una serie
de principios , que conformaron el punto de partida del grupo
de trabajo.

Diferentes actores publicos de distintas ciudades del mundo se
juntaron para discutir la forma en que el desarrollo econdmico
afecta a las ciudades y a sumanera de crecer.

De estas reuniones salieron una serie de conclusiones y que
fueron firmadas por: Amsterdam, Athens, Atlanta, Barcelona,
Bethlehem, Bologna, Bordeauy, Buenos Aires, Gothenburg,
Grenoble, Kobe, A Corunia, Lisbon, Madrid, Milan, Montreal,
Montreuil, Muscat, New York, Paris, Reykjavik, San Francisco,
Santiago de Compostela, Sao Paulo, Seoul, Taipei, Terrassa,
Torino, Toronto, Umea, Vialencia, Vienna y Vitoria.

Principios comunes y compromisos de las ciudades
para la soberania ciudadana en relacion a la
economia de plataforma

. Diferenciacion de modelos de plataforma

Es importante diferenciar entre las plataformas digitales que
no se construyen en base a modelos colaborativos, y [0S
modelos de plataforma realmente colaborativos. Las
caracterfsticas de estas plataformas verdaderamente
colaborativas serfan: relaciones predominantemente entre
iguales; basarse en modelos econdmicos y de retribuciones
justos; favorecer [a gobernanza participativa de la comunidad;
apertura y transparencia de su tecnologia y datos; inclusion en
el hecha de proporcionar los mismos servicios a diferentes
segmentos de los habitantes de a ciudad, evitando cualquier
discriminacion; y la responsabilidad sobre generar impactos
negativos.

2 & 3. Trabajo

Empoderar a [as personas para que tengan acceso a trabajos en
los que puedan crecer y se garantice una retribucion justa, legal
y efectiva.

4. Inclusién
Evitar as discriminaciones y garantizar accesos equitativos al
frabajo a todos y todas.

5. Proteccidn piblica
Dar soporte a los ciudadanos en materia de salud, higiene y
sequridad.

0. Sostenibilidad ambiental

1. Soberania de datos y derechos digitales de los
ciudadanos
Proteccion de los derechos digitales de los ciudadanos.
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8. Soberania de las ciudades

Garantizar el respeto sobre [as jurisdicciones legales de las
ciudades, dadas las posibles disrupciones de las plataformas
digitales.

9. Promacidn econdmica
Através de ecosistemas econdmicos locales de colaboracidn y,
especialmente, entre pequerias y medianas empresas.

10. Interés General
Preservar el derecho a a Ciudad.
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Triple R: Reducir,
Reutilizar, Reciclar

Acceso a
Recursos
Publicos

Lo sostenible es o que se abastece a sf mismo y garantiza su
continuidad en el tiempo. En este caso, se refiere a la
capacidad de las ciudades para desarrollarse bajo criterios
ecoldgicos y de igualdad social.

La ciudad sostenible estd en permanente construccion. No
existe un solo modelo; cada una implementa sus propias

soluciones. £50 si, las medidas que se tomen debe apuntar al
equilibrio entre desarrollo y bienestar.

En este grafico se muestran los requisitos esenciales que tiene
que cumplir toda ciudad sostenible.

Acciones de
renovacion
urbana

Favorecer el
comercio justo

Fuente: OXFAM Intermdn

Reduccion de
gases de efecto
invernadero
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CGLU y las ciudades sostenibles

En el marco de La Gufa Practica Para la Accion
Local, elaborada por CGLU, han desarrollado un
capitulo planteando cémo lograr que las ciudades
y los asentamientos humanos sean inclusivos,
sequros, resilientes y sostenibles.

LOGRAR QUE LAS

CIUDADES Y LOS
ASENTAMIENTOS HUMANOS
SEAN INCLUSIVOS,
SEGUROS, RESILIENTES Y
SOSTENIBLES

Este es el principal Objetivo dedicado al desarrollo
sostenible de las ciudades. Su propdsito es asequrar el
acceso de todas [as personas a viviendas, servicios
basicos y sistemas de transporte adecuados, sequros y
asequibles. También habla de la necesidad de
aumentar [a urbanizacion inclusiva y

sostenible, mejorar la resiliencia urbana ante o
desastres y reducir el impacto ambiental de las
ciudades.

Fuente: LA CULTURA EN LOS OBJETIVOSDE DESARROLLO SOSTENIBLE: CUIA
PRACTICA PARA LA ACCION LOCAL (2018). Ciudades y Gobiernos Locales
Unidos (CGLU)

En las ciudades existen muchos sitios y elementos importantes del patrimonio cultural
material e inmaterial, los cuales tienen una funcién que desempenar en el desarrollo
ocal sostenible; de hecho, los aspectos culturales son fundamentales para promover ese
desarrallo.

Los espacios verdes y pablicos pueden posibilitar la ejecucion de las actividades
culturales y [ necesidad de que todos puedan acceder a ellas.

Las téenicas tradicionales de construccion y el conocimiento y los materiales
relacionados con ellas pueden ser [a base de los proyectos de renovacion de los
edifi cios existentes y del disenio de nuevas construcciones.

Los factores culturales determinan el comportamiento en las ciudades, en dreas como el
transporte y (& movilidad, los usos del medio ambiente, etc.

Adoptar politicas que se ocupen de [a proteccidn del patrimonio cultural en todas sus
dimensiones, tanto material como inmaterial.

Promover el entendimiento de que [a cultura cumple una funcidn en el desarrollo local
sostenible a través de la generacidn adecuada de capacidades, el disedo de
politicas y su implementacidn y evaluacidn, etc.

Asignar los recursos humanos, técnicos y financieros adecuados a las politicas culturales, en
consonancia con el entendimiento de que [a cultura resulta fundamental para alcanzar el
desarrollo local sostenible.

Mantener un inventario actualizado del patrimonio natural y cultural local, tanto material
como inmaterial, y establecer mecanismos para Su preservacion y
conservacion sequn los estandares internacionales.

Promover el uso de una qufa de referencia sobre a “evaluacion del impacto cultural” en el
marco de las politicas de planifi cacion urbana.

Adoptar medidas para promover el rol de la cultura en [a renovacidn de los centros histéricos y
en los planes de desarrollo de los barrios, los distritos y as regiones.

Recanocer los espacios publicos, incluyendo las calles, plazas y demds lugares, coma recursos
clave de la interaccidn y participacion cultural.

Asequrar que los programas de generacion de capacidades relativos a a planificacion urbana
sostenible, el transporte y la movilidad, asf como otras dreas vinculadas, integren una
dimensidn cultural, p.gj. actividades de capacitacion concebidas por asociaciones

de gobiernos locales y organismos de desarrollo.

Ser conscientes de que [as instalaciones y los actores culturales pueden reforzar el proceso de
gentrificacidn, y adoptar medidas para controlarlo.




Ciudades sostenibles y culturales

Una de las metas del ODS 11 consiste en redoblar los esfuerzos
para proteger y salvaguardar el patrimonio cultural. En este
sentido, la implementacion de politicas culturales y creativas
para conservar y enriquecer la identidad cultural de [as
ciudades se convierte en un objetivo fundamental para el
desarrollo de estas ciudades sostenibles.

Dada a importancia que las industrias culturales en general y
a mUsica en vivo en particular han ido adquiriendo en las
ciudades durante la Ultima década, es fundamental que se
reconsideren las aportaciones de estos eventos en los lugares
donde se celebran , reconociéndolos como dinamizadores
sociales, econdmicos y culturales, y priorizando y
fomentando las politicas que favorezcan su consolidacion
en las ciudades.

En Estados Unidos, se ha popularizado el concepto “Music
Cities”. Este término se ha utilizado para aquellas ciudades
que integran la musica como aspecto identitario de sus
ciudades. Nueva Orleans, Nueva York, Los Angeles o Nashville
son algunas de los ejemplos que pueden Ser definidas como
“Music Cities”, por el importante papel que tiene la mUsica en
[a ciudad y la escena cultural
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Unesco Creative Cities

La Red de Ciudades Creativas de la UNESCO es un proyecto
anzado en 2004 para promover [a cooperacidn entre ciudades
que sittan a las industrias culturales y creativas como factor
fundamental para el desarrollo sostenible urbano. Las 180
ciudades que actualmente forman parte de la Red trabajan
juntas hacia un objetivo comdn: posicionar la creatividad y las
industrias culturales en el centro de su plan de desarrollo local
y cooperar activamente a nivel internacional en la materia.

La Red cubre siete dmbitos creativos: artesania y artes
populares, artes digitales, cine, disefio, gastronomia, literatura
y misica.

Dentro del dmbito musical, se crea a iniciativa “Cities of Music
Network”, que esta formada en [a actualidad por 47 ciudades.

Festivales y ciudades sostenibles

Una de las herramientas para la implementacion de planes
culturales, es [a creacion o promocién de festivales, como
estimulantes en a vida cultural de los ciudadanos. La creacidn
de estos espacios urbanos que aglutinan a creadores, creativos
y publico es una manera de salvaguardar y promocionar [a
cultura local

Dado el protagonismo e importancia de los agentes publicos
en las ciudades, cabe prequntarse de qué manera los festivales
contribuyen a la vida urbana, y muy especialmente qué
consecuencias tienen sobre la creacion de espacios en [a
Ciudad.

Los festivales como generadores de multiples impactos
socioeconémicos, potencian y mejoran la imagen de las
ciudades y espacios donde se celebran , generando empleo,
potenciando su economia y en definitiva, haciéndolas més
atractivas para el turismo, los ciudadanos/as, las empresas y
los inversores.

% Y\
VW WY
FESTIVAL

Dado el protagonismo e importancia de
los agentes publicos en las ciudades, cabe
prequntarse de qué manera los festivales
contribuyen a la vida urbana, y muy
especialmente qué consecuencias tienen
sobre a creacidn de espacios en la ciudad.

Ciudad sostenible-Festival sostenible.
Retroalimentacidn de los espacios

MA

Para formar parte de esta red, la UNESCO contempla una
serie de caracteristicas que [a ciudad debe tener:

- Reconocimiento de centros de creacion y actividad musical
- Experiencia en la organizacion de festivales de musica.

- Presencia de escuelas, conservatorios e instituciones de
educacion superior especializada en musica.

- Plataformas nacionales e internacionales dedicadas a
géneros particulares de musica /o msica de otros paises.

- Existencia de espacios culturales adecuados para practicar
y escuchar musica, asi como de auditorios al aire libre.

ENTORNO/CIUDADES
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Festivales y ciudades sostenibles

DISFRUTE , EXPERIENCIA Y

COHESION SOCIAL
®
\(\J \.>J \I>/ Y MANTENIMIENTO Y CONTINUIDAD ]
DEL PROYECTO CULTURAL ,
FESTIVAL PUBLICO

OFERTA PARALELA POR
AUMENTO DEL
ATRACTIVO DESARROLLAR EN LA

CULTURAL DE LA CIUDAD

CIUDAD

ACTIVIDADES PARALELAS
DESARROLLADAS EN LA
CIUDAD

 INFRAESTRUCTURA
LOGISTICA ECONOMICA E
IDENTIDAD LOCAL

ENTORNO/CIUDADES
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Festivales y ciudades sostenibles

Un ejemplo de ciudad cultural y sostenible se da a través del
Festival Internacional de Edimburgo. Desde hace afios, cada
agosto, durante tres semanas, (a ciudad se vuelca con la
celebracion de un festival multidisciplinar de musica, teatro,
opera y danza.

Elimpacto del festival trasciende de su programa, creando un
espacio de aprendizaje y participacion comunitario,
contribuyendo enormemente a la vida cultural y social de
Edimburgo y Escocia.

En 2015 el “Edinburgh Festival’s 2015 Impact Study” confirmd el
enorme impacto positivo que el festival tenfa en la ciudad. Sus
aportaciones en a economfa local, que se extienden mucho
més alld de lo cultural, reflejan a la perfeccion la idea de cémo
[a inversion en cultura y festivales se convierte en un motor de
aceleramiento econdmico sostenible, al contribuir en el sector
hotelero, del ocio y de [a restauracidn entre otros.

Barcelona, por su parte, también se ha ido construyendo en las
(ltimas décadas bajo esta idea de ciudad creativa 0 como
también es conocida: eventful city (Richards and Palmer 2010).

Ya en 1888, se celebrd la Exposicion Universal de Barcelona, con
el animo de reinventar la Ciutadella, y como una solucidn a la
(risis econdmica. Desde los noventa empezd a acoger eventos
multitudinarios como es el ejemplo de las Olimpiadas del 92,
sequido por el Forum Universal de les Cultures en 2002 0 el
MWC Barcelona (Mobile World Congress) entre muchos otros.

Ademés, Barcelona también se caracteriza por su oferta
musical, ofrecida a través de festivales de misica.
Especialmente, cabe destacar el papel del Festival Sonar. £l
también llamado Festival Internacional de Musica Avanzada y
Arte Multimedia de Barcelona se ha convertido en el nicleo de
una red cultural de eventos multidisciplinares.

Taly como refleja Alba Colombo en “Analysis of Stakeholder's
Percetion about the Sonar Festival: the relationship between
the festival and the city” , se puede entender que las ciudades
usan los grandes eventos para fomentar efectos positivos,
como el crecimiento o a generacion de conexiones personales
con el lugar.

Barcelona ha estado transformando su estructura urbana y
social a través de eventos en los dltimos anos, en ocasiones
acusada de esconder objetivos paliticos, pero también, e
indudablemente, como iniciativas sociales que mejoran (a
calidad de vida de los barceloneses y barcelonesas.




Rasqos o caracteristicas que pueden
convertir a una ciudad musical

Creacion de una Oficina de Misica en Vivo o grupos de
trabajo que representen [os intereses del sector.

Esta iniciativa puede ser tanto publica, a través de la
creacion de una oficina sectorial en el ayuntamiento, como
privada, a través de a coordinacion de un grupo de trabajo
de actores implicados en [a mdsica en vivo, que canalice
las reivindicaciones y funciones como interlocutor de los
actores implicados.

2 Internacionalizacion de las ciudades, haciendo de la
msica su “marca”. Para ello, s interesante participar en
redes internacionales como la mencionada anteriormente
“Cities of Music Network”. Es una manera de promover,
desarrollary consolidar [a marca cultural y creativa de la
ciudad.

Los festivales y el turismo cultural.

3 Los festivales se han convertido en grandes dinamizadores
culturales, sociales y econémicos. Espana ocupa el primer
lugar en Europa como destino de viajes de festivales de
misica en vivo, un sector que ha crecido a un ritmo del
70% anual en los Gltimos tres afios, sequn datos de Spain
Live Music. Por ello, es fundamental que las ciudades en
[as que se celebren fomenten y protejan estos eventos.

4 Creacion de patrimonio cultural inmaterial.
Los festivales fomentan (a cultura en las ciudades, y se
convierten en parte del patrimonio cultural inmaterial de la

ciudad. Por ello, es importante que los promotores de festivales
no pierdan de vista la importancia de garantizar una oferta

cultural de calidad.
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Puesta en valor de lo local

Es importante que los festivales actlen fortaleciendo el
tejido cultural de las ciudades en [as que tienen lugary que
[as nutran con nuevas propuestas de innovacion. Asf el
festival crea tejido socio-econémico y puede tener la
intencidn de incorporar en a programacion grupos locales, o

bien proponer actividades paralelas para fortalecer el tejido
social y [a difusion de la cultura.

Reforzar el tejido de salas de misica de la ciudad.

Las salas de conciertos son espacios culturales esenciales
para el crecimiento de los artistas y de sus carreras. Son
una pieza de continuidad tremendamente valiosa en la
cadena cultural que resulta fundamental para crear nuevos
pUblicos. Son el primer espacio de encuentro natural entre
los artistas y su gente. Una ciudad se puede medir
culturalmente por el ndmero y [ diversidad de su tejido de
salas de conciertos. Esta riqueza cultural y [a existencia de
un publico local amante de la misica favorecerd, sin duda,
[2 implantacidn e integracion de los festivales en el
entorno. Sin embargo este tejido de salas puede ser débily
vUlnerable, sintiéndose en ocasiones amenazado por la
presencia de algunos festivales y de otros grandes
operadores. Debe ser pues un objetivo fomentar la
convivencia de ambos modelos de oferta cultural,
contribuir a la visibilizaciny fortalecimiento del tejido de
salas preexistente, y crear alianzas que permitan impulsar
actividades promocionales y de colaboracion que ayuden a
enriquecer el tejido de salas local,
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Colaboradores/as

Desde la Universitat Oberta de Catalunya (UOC) ha participado
Soledad Morales Pérez, Doctora en Geograffa por [a Universitat
Autonoma de Barcelona. Actualmente profesora Agregada de los
Estudios de Economia y Empresa de la UOC y Directora académica
del Master en Turismo Sostenible y TIC y del Méster en Estrategia y
Gestidn Sostenible de Destinos Turisticos organizado entre [a UOC y
la OMT.

Ciudades y Gobiernos Locales Unidos (CGLU) es a organizacion
mundial creada en 2004 que representa a os gobiernos locales y
regionales y defiende sus intereses en la escena mundial.
Actualmente representa al 70% de a poblacion mundial, y es la
asociacion de ciudades con mayor ndmero de miembros y con mayor
capacidad de influencia ante las Naciones Unidas. El Secretariado
Mundial de CGLU tiene su sede en Barcelona. CGLU tiene un
importante programa cultural basado en la Agenda 21 de la cultura,
basado en los derechos humanos, la buena gobernanza, el
desarrollo centrado en as personas y a co-creacion de la ciudad.

La Comision de Cultura de CGLU facilita la organizacion del Premio
Internacional bianual "CGLU - Ciudad de México - Cultura 21", el 0BS
de buenas practicas sobre [a "cultura en ciudades sostenibles', asi
como a Cumbre Mundial de Cultura de CGLU. Dirige programas de
apoyo a la elaboracion y aplicacidn de polfticas culturales (10
Ciudades Lideres, 24 Ciudades Pilotoy 3 Cultura 21Lab) y participa
en la campanasinternacional #culture2030goal, abogando junto a
0tros en favor de la cultura en la Agenda 2030 de las Naciones
Unidas y los Objetivos de Desarrollo Sostenible.

Asacc nacid en 2001 con la voluntad de reivindicar el papel y la
aportacion de as salas de conciertos privadas a a cultura de [as
ciudades y del pais.

La Asociacion de salas de conciertos de Cataluna estd formada por
73 salas o clubes en toda Cataluna, mas de la mitad de las cuales
estan en la ciudad de Barcelona. Sales pequenas, medianas,
grandes, tanto del circuito emergente como del profesional.
Durante diecinueve anos ASACC ha participado activamente en la
modificacion de normativas obsoletas, poniendo de relieve la

importancia de las salas de musica en el tejido creativo de las
ciudades.

El papel de ASACC fue capital en la modificacion de [a Ley de [a
policia del espectdculo y empezd con la modificacin en 2007, por
parte del Ayuntamiento de Barcelona, de la normativa que prohibia
la mUsica vive a los Bares musicales, avanzandose a las
modificaciones que posteriormente recogerfa la Ley del Espectéculo
de 2009. Una de los hitos, incluidos en esta ey, es haber conseguido
que los menores puedan acceder en salas de misica acompanados
de los padres o tutores legales.

ASACC tiene como objetivo proteger unos espacios actualmente en
situacion de vulnerabilidad, la verdadera cuna de la musica y la
creacion de publico, as salas de conciertos.
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Introduccion

Si sequimos con los modelos de produccin y consumo actuales, los
recursos globales con [os que contamos - ya limitados- sequirdn
disminuyendo considerablemente y los danos al medio ambiente
seran irreversibles. Por ello, es necesario un cambio es nuestros
patrones de consumo hacia un modelo més responsable.

Este Objetivo de Desarrollo Sostenible pretende garantizar
modalidades de consumo y produccion sostenibles, incorporarando
un Enfoque de Economia Circular que vaya més alla de a gestion de
residuos y el fomento de su recogida selectiva y reciclado para
fomentar la vida (il de los materiales y recursos.

Teniendo en cuenta Lo anterior, los festivales de mUsica pueden
contribuir a su consecucidn de diferentes maneras:
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— Campa.nas .d'e
Cadena de suministro Gestidn de los residuos SUCITEN]

En este sentido, es muy importante que los festivales de mUsica estén
informados y comprendan los efectos econdmicos, ambientales y
sociales de os productos y servicios necesarios para su correcto
desarrollo durante todas sus fases: preproduccidn, produccién y
pospraduccion.

& sensibilizacion

En este capitulo se incluye informacion sobre los residuos generados
en un festival de mdsica, incluyendo recomendaciones y herramientas
para Su correcta gestion.

Asf como pautas para llevar a cabo una contratacidn responsable,
identificando los diferentes proveedores que puede tener un festival
de misica.




Residuos

Sequn datos de Ecoembes (2018), anualmente se generan 350 En el grafico de esta pagina aparecen diferenciadas las
millones de toneladas de residuos a nivel nacional, de los tipologias de residuos que podemos encontrar a nivel nacional y
cuales el 6% (21 millones) corresponden a los residuos el detalle especifico de los residuos sGlidos urbanos, ya que son
generados en el ambito urbano (residuos slidos urbanos) los que contienen (en gran parte) los residuos generados durante

el desarrollo de un festival de mUsica.
Teniendo en cuenta la poblacion espafiola, diariamente se
generan 1,26 kg de residuos sdlidos urbanos por ciudadano,
[0 que hace que seamos el 15 pais en Europa en o que a
generacion de residuos se refiere.

Desglose de residuos a nivel nacional: oy T

& ORGANICA
ENVASES
RESTOS DE PLASTICOS METAL,
- PAPELYCARTON (NO ENVASES)

ENVASES DOMESTICOS DE PLASTICO,
l METAL, BRIK, PAPEL Y CARTON

RESIDUOS URBANOS 6%
RESIDUOS FORESTALES 6%
L0DOS DE DEPURADORAS 4%

RESIDUOS AGRICOLAS 13% i ENVASES DOMESTICOS DE VIDRIO

* TEXTIL
= A s

Bo MADERAS, ESCOMBROS

RESIDUOS INDUSTRIALES 16%
RESIDUOS MINEROS 26%

RESIDUOS GANADEROS 29%

atn F7 OTR0S
FUENTE: ECOEBES

Gestion de residuos y economia circular

1. Redisefio 5, Renovar
Decidir qué tipos de materiales se usardn para Tratar de actualizar aquellos objetos antiquos
su fabricacidn, qué envases se emplearan, para que puedan volver a servir para lo que
1 €OMo Serd su proceso de creacion, etc. fueron creados
2. Reducir / , 6. Recuperar
Reducir el consumo a traves de un cambio Recoger materiales que ya han sido usados
nuestros habitos para reintroducirlos en el proceso productivo
3, Reutilizar .
7. Reciclar

Alargar [a vida Util de los productos usandolos L reciclaj e, en definitiva, el uso e

de nuevo 0 dandoles nuevas vidas a través de residos e 05 D1ocesos de produccidn
manualidades o bricolaje - PrOCesos te p ’
sirviendo como materia prima para la

4. Reparar creacion de otros productos nuevos
FUENTE: ECOEMBES Hacer los cambios necesarios en un objeto

para que vuelva a desarrollar [a funcion para

la que se cred
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¢Qué residuos podemos encontrar en un festival?

Fuente: ECOEMBES

Envases

EL término envase, seqUn la Ley de Envases (11/1997) hace
referencia a todo producto fabricado con materiales de
cualquier naturaleza que se utiliza para contener, proteger,
manipular, distribuir y presentar mercancias. Principalmente se
utiliza este término para latas, briks y envases de pldstico como
botellas, bandejas 0 bolsas.

Son envases de composiciones y tipos muy diferentes, pero
todos comparten una caracterfstica: tienen una baja relacidn
peso/volumen.

Envases ligeros y otros plasticos

Es importante diferenciar entre plasticos en general y envases
ligeros, ya que como e mencionaba con anterioridad, en
Esparia, los envases ligeros suponen un 0,5% del total de los
residuos generados a nivel nacional (350 millones de
toneladas).

En este sentido, cabe resaltar que sequn datos de Eurostat,
Espana tiene el 6o puesto del ranking europeo de reciclaje de
envases ligeros y que en 2018 cada ciudadano recicld un total
de 15,7 kg al afio, un 12, 3% mas que en 2017 (ECOEMBES).

El resto de los pldsticos representa una cantidad muy superior y
es importante diferenciarlos a a hora de medir el impacto
negativo que tienen en el medio ambiente, ya que en general,
[2 gran mayorfa de los esfuerzos estan destinados al reciclaje
de los envases ligeros.

De los plasticos producidos, los més perjudiciales son los
microplasticos, que pueden ser fragmentos inferiores a 5mm
que se desprenden de pldsticos més grandes o haber sido
producidos directamente con esas caracteristicas (i
microesferas de los limpiadores exfoliantes).

Residuos

organicos

1. Otros residuos que deben
depositarse en el punto limpio

Estos micropldsticos provacan disfunciones en los drganos
digestivos de as especies marinas que los ingieren y pueden
transferirse a o largo de a cadena alimentari, llegando
finalmente a nuestra mesa.

La produccidn exponencial de plastico a nivel global estd
directamente relacionada con una creciente contaminacién del
planeta, especialmente de los mares, donde perjudican
seriamente a salud de los ecosistemas marinos y la
supervivencia de las especies que los habitan.

Seqlin datos de Greenpeace, cada afio, los mares y océanos
reciben 12,7 millones de toneladas de basura y de sequir
con las tenencias actuales, diversos estudios apuntan a
que, en 2050, los océanos contendrdn mds pldstico que

ENVASES
LIGEROS
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Los bioplasticos

Los envases domésticos de plastico (PET, PEAD, PP, etc), se depositan en el contenedor amarillo junto con las latas (acero,
aluminio) y los briks, requiriendo cada tipo de material de un proceso de reciclado diferente. Por esta razon, una vz depositados
os envases en el contenedor, las Entidades Locales los recuperan y trasladan a las plantas de seleccion, donde se clasifican en
funcidn de su tipologia, para que cada envase acabe en una instalacién industrial especializada en su reciclado. En estas
instalaciones, que llzmamos recicladores, los envases se someten a diferentes procesos para su transformacion en materia prima.

Los recicladores de plastico de Espana cuentan con las mds avanzadas tecnologias para realizar las operaciones de tratamiento;
reclasifican os envases en funcidn de su color o formato, eliminan sus impurezas, los trituran, los lavan y centrifugan y, en
ocasiones y en funcidn del tipo de material, los funden antes de entregarselos a sus clientes, os transformadores. Los
transformadores son los encargados de producir nuevos articulos. Como ejemplo de aplicaciones, podemos destacar os siguientes:

- A partir de los envases de PET se pueden obtener nuevos envases, flejes, fibras textiles, etc.

- Del PEAD reciclado se obtienen tuberias para telecomunicaciones, garrafas, botellas, etc.

- A partir del tratamiento de los envases de film pléstico (bolsas y envoltorios) se producen principalmente tuberias de riego y
nuevas bolsas.

Fuente: ECOEMBES

En respuesta a las tendencias actuales que tratan de acumular esfuerzos para reducir los
efectos devastadores del cambio climético, existe un interés cada vez mayor en el uso de
bioplasticos para los envases.

Fuente renovable
(biomasa)

Los biopldsticos no hacen referencia a un material dnico y se incluyen dentro de la

categorfa 7 (otros) de a nomenclatura de pldsticos. Forman parte de una familia completa

de materiales con diferentes propiedades y aplicaciones. Sequn Eurapean Bioplastics, un Biopldsticos
material pldstico se define como biopldstico si tiene una base bioldgica, es i bio-PET,bio-PE, bio-PA
biodegradable o presenta ambas propiedades.

Base bioldgica: el material o producto se deriva (en parte) de a biomasa (plantas). En
este caso, los bioplsticos provienen del maiz, la cana de az(icar o [a celulosa

I

Biodegradacion: Los plésticos biodegradables son plésticos que en determinadas [
condiciones os microorganismos degradan y convierten en agua, didxido de carbono (0

metano) y biomasa. Este proceso depende de las condiciones ambientales circundantes |

(localizacion, temperatura y pH) y del material. |

I

Biopldsticos
i PLA PHA, PBS

No biodegradable

Plasticos convencionales Biodegradable

ie PE,PP,PT el
Bioplasticos

i PBAT, PCL

Dependiendo del tipo de polimero usado para su produccidn, el biopléstico desechado
puede ser enviado a un vertedero para ser reciclado junto con otros plasticos 0 a un centro !

de compostaje industrial. Sin embargo, en a actualidad es diffcil encontrar centros de

Fuente no renovable
(combustibles fasiles)

compostaje que alcancen las condiciones necesarias para que Los biocombustibles se
transformen en compost en Espania.

Fuente: European Bioplastics

No obstante, los gobiernos se estan preparando para la crecida de materia organica

procedente del contenedor marrdn y su respectivo tratamiento, ya que antes del 31 de
diciembre de 2023, Los Estados Miembros de (a UE, deberdn garantizar (a recogida por
separado de los residuos organicos .
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Briks

Los envases tipo brik estan formados por seis capas constituidas
por diferentes materiales, siendo el material mayoritario el
carton. Estos envases presentan una excelente barrera a la luz y
al oxigeno proporcionada a través de una fina capa de foil
aluminio que permite que los productos envasados mantengan
sus propiedades organolépticas a lo Largo del tiempo.

Los envases de tipo brik que se depositan en el contenedor
amarillo, se llevan a una planta de clasificacion donde se
separan del resto de materiales. Una vez separados, los briks se
transportan a recicladores con instalaciones industriales en [as
que se logra realizar el aprovechamiento del material que los
compone. Este aprovechamiento se consigue introduciendo o
briks fragmentados en un equipo llamado hidropdlper, capaz de
preparar Una disolucion de celulosa apta para su introduccion en
una fabrica de cartdn. Estas fabricas de cartén disponen de
maquinas con tecnologias que permiten eliminar tanto las tintas
presentes en [a disolucion, como el propio agua en el que va
disuelta [a celulosa. En estas instalaciones se producen bobinas
que pueden dar lugar a un amplio rango de aplicaciones,
principalmente cartones para cajas y otros embalajes. £l
estandar de calidad del producto que se obtiene a partir del
reciclado de los briks es muy elevado debido, entre otros
factores, a [a capacidad tecnoldgica de las instalaciones

@ Envases metalicos

recicladoras y a las excelentes prestaciones que presenta la
materia prima con (a que se fabrican los brik.

Fuente: ECOEMBES

[ Polietileno
‘ Aluminio

M Carton

Fuente: Elaboracion propia con informacion de Tetra Pak

Agua en brik

Existe una nueva tendencia por sustituir las botellas de agua en botella de pléstico por
agua en briks. Aparentemente, el brik parece que es de cartdn y el publico en general lo
asocia a una opcién més sostenible. Sin embargo, Los briks han sido diseniados
especificamente para contener liquidos que necesitan unas condiciones especificas
para su consenvacion (ie Leche) .De ahi que se use polietileno, un tipo de plastico que
sirve para proteger de la humedad, y el papel aluminio, para proteger del oxigeno y a
luz. En este sentido, el agua no necesita ser contenida en un envase de estas
caracterfsticas para mantener sus propiedades, Siendo una alternativa menos
sostenible que [as ya existentes.

Las latas de bebidas o de alimentos son de acero o de aluminio. En ambos casos

hablamos de materiales permanentes que pueden reciclarse de modo indefinido.

Al reciclarse, no pierden nada de calidad, lo que significa que podemos volver a
construir un producto exactamente igual o bien, fabricar atro distinto.

Sequn la iniciativa Cada Lata Cuenta, en Espaiia, cerca del 80% de los productos
de acero y del 50% de los productos de aluminio, se fabrican a partir de
productos usados. No hay un limite en la cantidad de material reciclado que se
puede utilizar en un producto (el 100% puede ser reciclado). Esto permite ahorrar
entre el 70 y el 95% de [a energia, agua y materias primas.

Durante los (ltimos arios, se ha producido una importante mejora en el procesado
de latas de bebidas usadas -tanto de acero como de aluminio- mediante
fragmentacidn, separacién magnética y en alqunos casos desestanado quimico.

Para su reciclaje se separan los materiales por el tipo de metal (acero, aluminio,
etc), se trituran, se eliminan restos de comida o etiquetas, se secan y se envian a
(as plantas de fundicion para reintroducirlo en el proceso productivo.

MA




Algunos conceptos importantes

Reciclaje

Proceso en el cual un producto que se descarta
vuelve a ser procesado y vuelve a ser lo que era.
En este caso, Se ahorra en materia prima, pero
se gasta en energia para poder transformar el
material.

A
 Jue

Downcycling

Este proceso Sirve para productos que al final de
su vida no tienen como volver a ser o que eran,
pero pueden transformarse en otro producto de
calidad inferior. La ventaja del downcycling es
qUe NO Se Usa NUeva materia prima, pero si se
gasta energfa para reprocesar el materia.

ad |

Ll - @
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Upcycling

Consiste en transformar subproductos, residuos
0 productos indtiles en nuevos materiales 0
productos de mejor calidad. La gran ventaja de
£5e Proceso es que o exige energia y otros
procesos para transformar los materiales,

i-v
0 &

Legislacidn en el dmbito de los residuos

A través del compromiso adoptado en el quinto programa
comunitario en materia de medio ambiente y desarrollo
sostenible, surge la Directiva 94/62/CE, del Parlamento Europeo y
del Consejo, que armoniza las normas sobre gestion de envases y
residuos de envases domésticos entre los distintos Estados
miembros de la Union Europea.

Posteriormente, nace [a Directiva 2004/12/CE, del Parlamento
Europeo y del Consejo, de 11 de febrero de 2004 por la que se
modifica la Directiva 94/62/CE.

El ordenamiento jurfdico espanol traspone la Directiva 94/62/CE
en el ano 1997, dando lugar a la Ley 11/1997, de 24 de abril, de
Envases y Residuos de Envases. En ella se establecen unas
obligaciones que pretenden la recuperacién de los residuos de
los envases, su posterior tratamiento y valorizacion.

Ecoembes nace en 1996 adelantdndose a dicha ley, siendo una
sociedad andnima sin dnimo de Lucro, cuyo objeto es el disefo y
gestion de un sistema encaminado a la recogida selectiva y
periddica de residuos de envases domésticos y envases usados
en el domicilio del particular o en su proximidad, para su
posterior tratamiento y valorizacion. Este es el Sistema Integrado
de Gestion (SIG) de residuos de envases, identificado por el
“Punto Verde”, de acuerdo con lo previsto en la Ley 1111997, de 24
de abril, de Envases y Residuos de Envases, dictada seqdn la
Directiva 94/62/CE.

Recientemente Europa publicd la Directiva (UE) 2019/904 del
Parlamento Europeo y del Consejo, de 5 de junio de 2019, relativa
ala reduccion del impacto de determinados productos de
pldstico en el medio ambiente. Con arreglo a [as nuevas normas,
de aqui a 2021 quedaran prohibidos los siguientes productos
de plastico de un solo uso: platos, cubiertos, pajitas, palitos
de globos y bastoncillos de algoddn.

En este contexto, en mayo de 2018, el Gobierno espanol puso
fecha al fin de las bolsas de plastico gratuitas a través de un real
decreto que obliga a los consumidores a pagar desde julio por
cada una que adquirieran.

Esta Directiva se ve complementada con (a reciente publicacin
del Plan de Accion para la Economia Circular de la Comision
Europea el 11 de marzo de 2020, que recoge medidas concretas
para fomentar [a vida (til de los materiales a través de su
recuperacion y reutilizacidn. Con medidas a Lo largo de todo el
ciclo de vida de los productos, este nuevo Plan de Accidn tiene
por objeto hacer que la economia europea Sea apta para un
futuro verde, fortalecer la competitividad protegiendo al mismo
tiempo el medio ambiente y otorgar nuevos derechos a os
consumidores.

Ademds, a nivel autondmico, hay comunidades como Navarra 0
las Islas Baleares, que también estan avanzando considerable-
mente.

En enero de 2019, el Parlamento de [as Islas Baleares aprobd una
modificacion a la Ley de residuos y suelos contaminados,
incluyendo en [a normativa prohibiciones en el uso de plésticos
desechables como pajitas, bolsas y bandejas de empaquetado en
fodo el territorio balear, adelantandose por tanto a la
trasposicion de la Directiva (UE) 2019/904.

En Navarra, se aprobd la Ley Foral de Residuos que establece
prohibiciones mas restrictitivas en el uso de plasticos de un solo
Us0 que las marcadas en la propia Directiva, convirtiéndose en [a
en la norma mas avanzada de Europa. No obstante, en diciembre
de 2019, se aprobd una moratoria que retrasa las medidas
incluidas en [a Ley hasta 2021.




Papel y cartdn
¢Qué impacto tienen?

El proceso de fabricacion del papel estd asociado a
diferentes impactos negativos en el medio ambiente. En
primer lugar, su produccion requiere deforestar grandes
hectdreas de bosques autdctonos. Sequn datos de
Greenpeace, cada afio se pierden 15,000 millones de

arboles y si continuamos al mismo ritmo, en 300 afios

habrén desaparecido por completo.

La deforestacion ocasiona la desaparicion de los habitats

de ciertas especies de flora y fauna autdctona, teniendo
gran influencia en su pérdida definitiva.

Ademds de tener un impacto en los bosques y otros
ecosistemas, afecta a la calidad del aire y el agua, a la
disponibilidad de agua subterranea y al clima a nivel
global.

Es importante conocer siempre [a procedencia del papel
qUe consumimos, asequrandonos (generalmente a través
de certificados) de que ha sido producido de forma
responsable.

También existe a posibilidad de utilizar papel reciclado,
evitando (a tala de drboles. No obstante, es necesario
conocer su proceso de fabricacion para asequramos de
que ha sido limpio y sin un emplea excesivo de quimicos,
ya que podria resultar incluso més contaminante que el
normal.

Envases de papel y carton

Para su reciclaje, en primer Lugar, se pastifica el papel, es
decir, se le anaden disolventes para que las fibras se
separen. Después, se separa de todas las impurezas y se
centrifuga la mezcla para que los materiales se separen
sequn su densidad. Se lava, se elimina [a tinta y se
blanquea la mezcla.

Seqln datos de Ecoembes, en Espafia, cada ciudadano
recicld 18,1 kg anuales en 2018, lo que supone un
aumento del 12,4% respecto del ano 2017.

Consumo anual de papel per capita:

ICA LATINA
g

Fuente: FAO 2016

Seguin datos de Greenpeace, cada afio se pierden
15.000 millones de arboles y si continuamos al
mismo ritmo, en 300 afios habran desaparecido por
completo.

Diferentes usos de papel a nivel global:

DESTINOS USOS

DEL PAPEL

. Envoltorios y packaging

I Impresion y escritura

Material sanitario
Fuente: The State of The Global Paper Industry, 2018. Environmental Paper Network

Noticias
0tros
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Envases de vidrio

El vidrio es un material que puede ser reciclado al
100% y tiene infinitas vidas. Al reciclarlo, se genera
calcfn, que se utilizard como materia prima para
nuevos envases, evitando el uso de nuevas materias
primas como [a arena de silice, carbonato de sodio
arena caliza y la respectiva degradacion del suelo.

Sequn datos de Ecovidrio, en 2019 se recogieron, a
través del contenedor verde, 896,450 t de residuos
de envases de vidrio, el méximo histdrico registrado
hasta el momento. Esta cifra supone un incremento
del 30% en los (ltimos cinco afos Y representa un
crecimiento del 6,6% respecto de 2018. Sequn estos
datos, como media, cada ciudadano depositd en el
contenedor verde 19kg de vidrio, unos 65 envases
por persona,

Esquema de recogida de envases de
vidrio en festivales

Es importante destacar que ademds de fomentar [
limpieza, el reciclado y la recuperacion de materiales
para impulsar modelos de economfa circular, en el
caso de los envases también hay una mejora de la
sequridad y [a reduccion de riesgos de lesiones.

En este sentido, en el impulso a la recogida de
envases de vidrio el sector de [a hostelerfa tiene un
papel destacado, por lo que los festivales no pueden
quedarse atrds y necesitan empezar a adoptar as
medidas que cada vez estan mas extendidas en bares
y restaurantes para la recuperacion de los envases de
vidrio.

MA

Seg(in datos de Ecovidrio,
el reciclaje de un
contenedor de vidrio,
evita emisiones de C0,
equivalentes a las
generadas en 4 trayectos
Madrid-Barcelona

¥

Cada ciudadano
depositd en el
contenedor verde

19kg de vidrio, unos

65 envases por
persona

Generacion de envases de vidrio

Generacion en las barras y accesos

lgualmente, en las zonas aledarias a (a celebracidn,
sobre todo cerca de accesos y en a zona de
acampada, se pueden generar envases de vidrio. En (a
70na de acampada puede variar en funcidn de la
posibilidad o no de introducir envases de vidrio

o o

Nuevos envases
Fabricacion de nuevos envases a
partirde vidrio reciclado

ﬁm

Depdsito en cubos del festival

El festival preparard cubos especificos para recoger el
vidrio dentro del recinto por el personal propio de
barras 0 sequridad y limpieza en accesos

En el caso de zonas aledanas 0 zonas de acampada, el
depdsito se realiza directamente en contenedores, por
(o general de tipo Igli

|

Vaciado de cubos usados por el
personal del festival

Se vacfan en contenedores VACRI
(Volteo para la Asistencia de
Contenedores Rodantes Individuales),
que son aquellos preparados para el
volcado de cubos

Ben

Vaciado de contenedores VACRI
Viaciado / recogida de

‘o o

Traslado a planta
Traslado de vidrio a planta de
tratamiento/reciclado de vidrio

contenedores, en funcion de la
duradén del festival y la capacidad
de almacenamiento de os
contenedores, por parte de Ecovidrio
0 empresa vinculada
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Materia organica "=, Seqin datos de la
E Global Methane

Initiative, las
emisiones de metano

Los restos de alimentos y forestales se degradan organicos no son reciclados de forma apropiada, producidas en

0 descomponen pasado cierto tiempo por la acabardn degradandose en vertederos emitiendo vertederos representan

accion de las bacterias y microorganismos. gas_zs ala at[jnésferta. Adema[is, este tipo derﬁ _ nada menos que el

residuos puede contaminar las aguas superficia-

Los gases que se producen durante esta les ysubtperréneas o 17% de.l FOtal de

descomposicidn son principalmente diéxido de las emisiones

;arbono y metano, ambos gases dg efecto mundiales

invernadero. Por (o tanto, si os residuos provocadas por el ser
humano.

Destinos del reciclaje de a materia organica:

A0

Residuo organico

Mejora la calidad del Energia

suelo

Fuente: elaboracion propia

Festivales y gestion de materia organica

Existen festivales que si que tienen cubos especificos para la materia
organica, pero a [a hora de tratarlos se suelen encontrar con los
siquientes problemas:

Los cubos de materia organica estan contaminados con
0tros residuos y su tratamiento posterior se complica.

. No existen digestores industriales de materia organica
v
p

cercanos al recinto del festival.

El festival no puede permitirse instalar un digestor de
materia orgdnica

En ocasiones [a cantidad separada es tan pequena que
hacer un viaje exclusivo con camion recolector es inviable
e insostenible tanto ambiental como econdmicamente




Festivales y residuos

Los festivales de musica son eventos culturales que alojan
diariamente grandes masas de publico, generando cantidades
ingentes de residuos, que van desde el papel en el que se
imprimen [as entradas hasta las piezas de plastico de las
pulseras cashless 0 los envases de comida y bebida que se
utilizan durante su celebracion.

Ecoembes publica datos relativos a la recogida selectiva de
papel y envases ligeros de los festivales en los que colabora, y
cada vez son mas los festivales que reportan datos de
residuos en Espana.

No obstante, todavia sique siendo complicado tener una foto
completa de los residuos generados en los festivales de
misica del panorama nacional. Teniendo en cuenta el tipo de
festivales espanoles de musica que existen y que el sector
esta creciendo exponencialmente en Espafa (En 2019, se
celebraron més de 890 festivales de misica en Espaiia),
podemos asurnir que se trata de un sector que genera una
gran cantidad de residuos, siendo uno de los principales
impactos ambientales que causa esta industria.

Dentro del festival se generan envases de papel y carton,
envases de plastico, latas y bricks, envases de vidrio, restos de
materia organica y otros que deberdn ser tratados como
restos no reciclables o llevados a un punto limpio.

En Espania, en (a mayorfa de los municipios (a recogida
selectiva estd generalizada para el vidrio, el papel/ cartén y
los envases ligeros. Sin embargo, todavia queda camino por
recorrer en [a implantacion de la recogida selectiva de la
fraccion orgdnica, en particular en grandes generadores, en
20nas turfsticas, en pequenos nicleos de poblacion y en
entomos rurales o territorios insulares. Es decir, donde se

localizan muchos de los festivales que existen en nuestro pas.

En este sentido, es importante que a capacidad, la tipologia y
[a localizacion de as plantas de tratamientos de residuos se
tenga en cuenta a la hora de realizar a estrategia de gestion
de residuos en los festivales.

Adicionalmente, hay que tener en cuenta que, Siendo la
mayoria de los festivales una actividad privada, es
responsabilidad de los organizadores del evento hacerse
cargo de los costes relativos a la gestidn de residuos. No
obstante, en la actualidad, los festivales tienen que
“gestionar los residuos de la forma més adecuada”, pero
no existe todavia una legislacion que les obligue a la
recogida selectiva y por lo tanto a asumir los costes de
esta (gestor de residuos, equipos de contenerizacidn, etc).

MA

Ecoembes ha colaborado desde 2014 con mas de 250 festivales
en toda Esparia, asumiendo el coste asociado de la recogida
selectiva de envases ligeros y de papel-cartdn, aunque es
importante tener en cuenta que ese coste puede verse
trasladado a los organizadores del evento en cualquier momento.

Teniendo en cuenta las tendencias actuales en lo relativo a
medio ambiente y sostenibilidad, cabe esperar que en un periodo
de tiempo corto os festivales estaran obligados a recoger sus
residuos de forma selectiva y asequrar que el gestor los recoge
de manera diferenciada, por lo que es recomendable empezar a
prevenir y asequrarse de que los organizadores de este tipo de
eventos culturales estan informados de lo que supone una
gestion de residuos eficiente y de los costes asociados a la
misma, reservando una partida de costes a este fin.

En general, [a ausencia de sequimiento y monitorizacién en la
generacion de residuas por parte de algunos festivales se debe a
una falta de comunicacion entre las empresas gestoras de
residuos y [a organizacion del festival. Ademds, la falta de
profesionalizacion por parte de [as promotoras musicales en
materia de sostenibilidad y medio ambiente dificulta el
monitorea de ciertos datos més técnicos.

Por otro lado, los festivales que sf que realizan un sequimiento
de a generacion de residuos, e suelen mostrar reticentes a la
hora de publicar los datos de residuos por miedo a posibles
criticas 0 impactos en [a reputacion del festival. Sin embargo, el
reporte de [a huella ambiental es un ejercicio de transparencia
que valoran positivamente todos os grupos de interés y que
sirve de herramienta para la mejora continua en la gestion de
residuos del festival.

Sequn Powerful Thinking, en Inglaterra, donde el
sector de los festivales es similar al espanol, se
generan 23,500 toneladas de basura anualmente
en los festivales de musica; o que equivale a 2,8 kg
de basura por asistente al dia. Las tasas de
reciclaje rondan el 32%.

Sequn un informe de Waste 360, en 2017, el
Festival Coachella (Estados Unidos) generd 107
toneladas de residuos al dia, de los cuales solo
se reciclaron un 20%.




Buenas practicas en festivales

Vida Festival

Dentro del Vida Festival se encuentra el drea “ELNiu". Se trata de
Una zona pensada para fomentar [a interaccion entre grandes y
pequenos experimentando, aprendiendo y jugando mediante
talleres, conciertos y actividades.

Dentro de la programacidn de actividades y talleres aparece de
forma transversal [a sostenibilidad desde todas sus perspectivas,
aunque resaltan especialmente los talleres destinados al
reciclaje y [a reutilizacion de materiales.

MA

Rototom Sunsplash

Gracias a su politica para la reduccion de las botellas de plastico
en cada edicidn, finalmente han logrado eliminarlas completa-
mente del recinto, evitando que miles y miles de envases acaben
en la basura. También han eliminado totalmente el uso de vasos
de plastico de un s6lo uso, sustituyéndolos por vasos
reutilizables que se pueden adquirir previo depasito.

En los Ultimos arios también han extendido el uso de pajitas,
platos y cubiertos compostables, elaboradas a partir de
materiales biodegradables como a cana de azicar, la fécula de
maiz 0 [a madera, a todos os servicios de catering del festival.
Su reciclaje junto a la basura organica permite que puedan ser
reutilizados para fabricar compost.

Adicionalmente, han impulsado, en colaboracion con Ecozona
Iberian, la instalacion de 50 puntos de agua en los que se
pueden rellenar botellas y vasos reutilizables con agua fria (con
0 sin gas) microfiltrada y osmotizada.
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ion para la

Es importante que el festival disefie una estrategia para la reutilizacion
gestion de residuos teniendo en cuenta la jerarquia de residuos

establecida por [a Unidn Europea y aplicandola en todas (as
fases del festival: preproduccion, desarrollo del festival y
posproduccidn.
Otro dala
L 4

Antes del festival Eliminacion  Fuente: Jerarquia de residuos de la Unién
Europea

" Designar un responsable

" I dentrg de'[a
organizacion para el
disenio e implementacidn
de [ estrategia de
residuos antes, durante y
después del festival

Una vez tengamos el listado de
todos los materiales necesarios para
el desarrollo del festival, la
organizacion se debe hacer las

aw— lldentificar a todos los siquientes prequntas para poder
1= proveedores del festival y disenar una estrategia alineada con
N elaborar una ficha tipo la jerarquia de residuos de la UE:
(Anexo 1) por cada uno,
incluyendo informacion de la ¢Podemos evitar su uso?
empresa que se esta ¢Podemos reducir su consumo?
Realizar un calendario contratando, los materiales ¢Lo podemos reutilizar ?
D Que marque los tiempos que Utilizardn para realizar +Como se recicla correctamente?
necesarios para la os servicios afrecidos y os
correcta implementacidn materiales que proveen para
de a estrategia de (a elaboracién del festival
residuos que seva a , o
El responsable deberd formar un equipo y elaborar En primer lugar, se debe reducir 0 evitar el uso
designar tareas (trabajadores y/o de materiales, pero cuando son esenciales N
voluntarios) para (a correcta implementa- para el correcto desarrollo del festival y no se
cion de a estrategia y sequimiento de la puede minimizar su consumo, la organizacion
estrategia desde el primer dia de montaje debe plantearse posibles usos alternativos o
hasta el tltimo dfa de desmontaje [a reutilizacidn de materiales en proximas

ediciones (vasos reutilizables, elementos de
decoracidn, sefalética, etc)

Sensibilizacidn y etiquetado de los cubos. Fs
necesario que exista informacion accesible sobre el
reciclaje y que en cada cubo se sefalicen los elementos
que han de ser tirados en €l de forma clara e indicandolo
en diferentes idiomas. El festival debe evitar incluir
mensajes confusos en los cubos de reciclaje que
dificulten el tratamiento de los residuos

Es necesario que todos los Cuando no haya posibilidad de evitar el consumo ni de reutilizar los 0‘
implicados en el festival estén materiales, es necesario establecer un plan detallado para el ‘ d
informados y conozcan con reciclaje de los materiales identificados colaborando con el gestor
I i antelacion la estrategia de de residuos correspondiente (piblico o privado) y asegurdndose de
Deud\r'e{ tipo, la disposicion y gestion de residuos elaborada que el festival tiene acceso a toda la informacion relativa a la
el nimero de ele.mel]fos de por la organizacion recogida selectiva de los residuos generados (plantas de reciclaje
contenerizacion que donde se van a tratar os residuos, porcentaje reciclado, horas de

necesitamos para (2 recogida recogida de los residuos, etc). En esta fase es recomendable

establecer indicadores clave de Sequimiento que permitan mejorar
la eficiencia del proceso de gestion de residuos
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Durante el festival Después del festival
. . . Sy Nadamés terminar el festival, contactar con todos los
1 Es primordial que los empleados de limpieza, barras, restauracion, ‘ actores imolucrados en el proceso de recilge par

hospitalidad de artistas, sequridad (principalmente en los filtros

. . identificar dreas de mejor
de control del acceso), asi como los montadores del equipo de dentifca aeas de mejra

infraestructuras y/o de as posibles marcas patrocinadoras -
conozcan el protocolo a sequir durante el festival para asequrar la O Recoger los datos de residuos y elaborar un informe de
correcta separacion en origen de las distintas fracciones de o . resultados.
residuos.

2 El equipa responsable de [a gestion de residuos deberd realizar el Hacer publicos los datos de generacidn de residuos y recogida
sequimiento del funcionamientos del sistema de recogida @ selectiva
selectiva implantado en el festival, asf como de las practicas de

todos los implicados (camareros, restauradores, montadores,
limpieza, operarios del gestor/es de residuos, etc.) para as poder
identificar las posibles debilidades e ir ajustdndolas con el fin de
asequrar los mejores resultados y la colaboracion de todas/os os
implicados/as.

3 Desarrollar campanias de sensibilizacion entre el plblico es muy
importante por varios motivos: uno, se les informa acerca del
compromiso asumido por parte de [a Organizacion del Festival;
dos, se les involucra y hace participes al solicitar su colaboracién
y buenas practicas; y tres, as acciones o campana de sensibiliza-
cidn pueden convertirse en una interesante accion de marca por
lo que podria ser una buena via para consequir alianzas y posibles
patrocinadores

Fuente: Recursos graficos para utilizar en el drea de barras facilitados a los festivales por Ecoembes
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TIPOLOGIA DE RESIDUO:

B owssucms B mcoonreso W oy narenies CANTIDAD DE RESIDUO:
B procLy carron W wnorcives T vouwmosos ggg QLET;O

A W ocmsvermes W rsovoseseeonss @O0 suo

TIPOLOGIA Y CANTIDAD DE RESIDUO GENERADO

AREA CONTENERIZACION E E . l l l . l l
1

Entrada publico, filtros de controly ~ Cubosy
z0nas adyacentes (botelldn) contenedores ©®® ©CO e ©00
i Papeleras y

Zona validacion pulseras/entradas

R contenedores ®©00 ©e@0 ®©00

Bolsas? sujetas a las 3 4
Barras barras, papeleras, 888 @@® ©®® @00
cubos y/o contenedores @00 @@O
; Cubos y
Almacén de barras contenedores @@0 @@0O @00 @00 Maderas
Restauracidn (uso intemo Cubos, contenedores Aguas
restauradores) y balsas? ©o® ©0® ©CO ©o® ©® O ©e©® grises
Restauracion (uso publico) Sgﬁteelireagofeusbos yo @00 5 @®@@®0 @@®0O
Zonas patros y/o markets Papeleras, cubos y/o Mad Decorados
I contenedores ©00 ©CO ©00 e marcas
Plataformas PMR y zonas VIP Papeleras @00 @00 ®00 geacrgidos
Produccidn y backstage: almacén,  pareleras cubos vio 8 Maderas,
oficinas, prensa, camerinos, corﬁtenedéreus y @®@@©0 @@©0 @®©0O0 @00 @00 @O0  chataraso &
oficinas, prensa, zonas de paso, etc. muebles
Escenarios y torres de control Papeleras y/o cubos @00 @00 @00 00®)
Catering artistas y/o emplead@s Egﬁteelizijorceljsbos I ®©00 ®00 @00 ©®00 ®00 ®00 Maderas  Critales
Zona publica: junto wc's, torres de papel b ©00®’ 10
control, puntos de mayor trénsito, cgﬁfeigajo:eljs oo @@0 @O0 @00
perfmetro conclertas, etc. @00
©0®

Salidas de publico Contenedores oe0 9 @O0

1.560lo se genera si en la entrada de pablico se reparten flyers u otros materiales promacionales en formato papel.

2.0 las barras, las bolsas pueden ser tanto transparentes como de colores respetando la nomenclatura establecida en el reciclaje. Pero es preferible que los restauradores utilicen de colores (amarillas para envases ligeros; azules para papel-carton;
Marrones o transparentes para la orgénca; y negras o grises para el resto.

3. La cantidad de envases ligeros en las barras varfa en funcidn del tipo de envase que se utilice en los refrescos: si es vidrio retornable o grifo/tirador, el nivel es bajo; si es botella de pldstico pet de 2L, el nivel es medio; y si es botella pldstico pet de 1L o
ata de aluminio, el nivel es alto.

4.56lo si se sirven combinados con frutas o plantas aromaticas (hierbabuena, menta, etc)

5. Los envases de papel-carton para comidas o las servilletas usadas no se depositan en el contenedor para papel-cartdn.

6. Los puntos donde es preciso disponer de un punto de recogida de pilas y baterfas son el drea o sala de prensa, los escenarios y el almacén de produccion.

7. Envases y restos de pinturas y barices, aceites sintéticos, restos de montaje y decorados (rafie, césped, moqueta,..), de obras menores, textiles, celulosas, cristales, cartuchos y toners, aparatos eléctricos y electronicos, bombillas y [mparas, residuos de
podas y de mantenimiento de jardines

8.La mayorfa de estos residuos voluminosos o especiales se generan durante el periodo de montaje y de desmontaje. Los tdners y cartuchos de tinta, asi como los residuos de aparatos eléctricos y electrdnicos sin embargo se suelen generar durante la
celebracidn del Festival en las distintas oficinas o dreas de trabajo.

9. La cantidad de residuos dependerd del tipo de vaso que se utilice. Si se trata de vaso reutilizable con posibilidad de retorno, el volumen es bajo. Si es un vaso reutilizable no retornable, el volumen es medio. Y si son vasos desechables, el volumen es
alto.

10. Solo en las zonas donde haya puestos de restauracidn.
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TIPOLOGIA DE RESIDUO:
CEL ENVASES LIGEROS B coonresn W oy aming
B owpr v carion W vwrern orcinica W vowmiosos

. VIDRIO

l ACEITES VEGETALES

l RESIDUOS ESPECIALES
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CANTIDAD DE RESIDUO:

@@® A
@®@O M0
@O0 8o

TIPOLOGIA Y CANTIDAD DE RESIDUO GENERADO

AREA CONTENERIZACION -
i " @M E N N NN
Acampada (incluido Glamping y Papeleras, cubos /o ®0® ©00 ®®0 ®00 ©®®0 ®00 ., mg?;so 1
20na Caravanas) contenedores ®00 muebles
Aseos y duchas acampada Papeleras y/o cubos @00 @00
Zona servicios acampada: cocinas, Papel b
tiendas, bares, restauracion (zona cSﬁfeflreajorceus oSy @@® @00 @0 @0 @@0 ®@0OO0
de pablico)
Zona servicios acampada: l b
tiendas, bares, restauracion (uso e erads,cu 05 4o @@® ©©® ©©0 ©©0 ®@®0 ®00 Maderas
interno trabajadores) IEERES
Zona produccion acampada: punto ~ Papeleras, cubos /o
info, oficinas, etc. contenedores ©00 ©00 @00 @O0 @O0 ©00
Servicios sanitarios en recinto y Papeleras, cubos yjo Residuos
acampada contenedores especiales @00 @O0 @00 sanitarios
Aparcamiento Contenedores @@® (000 @00

11.En el punto info de las acampadas deberfa haber un punto de recogida de pilas y baterfas, visible y correctamente sefializado.
12. Tiendas, mesas, sillas, colchones hinchables, neveras portdtiles y bolsas isotérmicas, textiles, celulosas, medicamentos, etc.
13. En el punto info también deberfa haber un punto SIGRE para (a recogida de medicamentos, visible y correctamente sefalizado.

¢Qué residuos podemos encontrar en un festival de musica?

Envases de plastico (botellas,
bandejas y otros recipientes, film.);
briks; y latas de aluminio y acero.

Aceites vegetales de cocing, aceites sintéticos (maquinaria),
articulos promocionales y merchandising, moneda del festival y
pulseras de acceso, residuos voluminosos: muebles y enseres,
maderas y chatarra, aparatos eléctricos y electronicos (RAEES),
pequenos electrodomésticos, restos de montaje y decorados: rafia
0 malla de sombreo de HOPE, bridas de nylon, césped artificial,
moqueta, flejes plasticos y metalicos, gomas, siliconas, etc,
residuos de acampada: tiendas de campana, mesas, sillas,
colchones hinchables, neveras portdtiles y bolsas isotérmicas.
Pilas y todo tipo de baterfas, bombillas y [dmparas, cartuchos de
tinta y tdners, textiles (toallas, ropa, etc), celulosas, envases y
restos de pintura y bamices, restos de obras menores y
escombros, residuos de podas y de mantenimiento de jardines de
gran tamario, medicamentos y otros restos sanitarios o cristales
de gran tamanio y espejos.

Punto
limpio

(ajas, embalajes, bandejas, revistas,
periddicos, folios, etc. (papel y cartén
limpio, sin restos de aceites yfo
comidas).

Colillas y ceniza de cigarrillos,
platos, tazas y otros elementos de
ceramica y loza, vasos y copas de
cristal, textil sanitario (compresas,
tampones, pafales, toallitas
himedas), bastoncillos de los ofdos,
papel higiénico, papeles
plastificados, autoadhesivos, de
celofdn, algoddn, restos de barrer,
pelo, boligrafos y lapiceros, otros
residuos con materiales mixtos e
inseparables como mecheros,
maquinillas de afeitar, cepillos de
dientes de plstico, etc.

Restos de comida y de preparacion de
comida (cocinados o crudos), restos
vegetales de pequefias dimensiones
(nojas, ramas, flores, hierbas, césped,..),
materiales compostables (vasos de café,
platos, cubiertos de madera, ..., y otros
materiales como papel de cocina sucio,
servilletas de papel sucias, panuelos de
papel, bolsitas de infusiones y café,
tapones de corcho, serrin, astillas y
virutas de madera natural, mondadientes,
cepillos de dientes de bambd, palos de
helado, palillos de comida china, palillos
de cocinar, pinchos, etc.

Botellas, frascos y tarros
de vidrio (sin tapa de
metal)
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Elementos de contenerizacion

Gestion elementos de contenerizacion

1k mprescindile que: 3 Los contenedores para uso del personal (barras y 5 Eldispositivo de contenerizacidn debe ser
) restauracin, principalmente) deben estar en zonas proporcional a as necesidades reales de cada
-ME_ Los gontenedores esten en buen estado de acotadas e inaccesibles para el publico. Al mismo Festival (prevision de asistentes, tipo de vaso
WEs (impieza y de mantenimiento tiempo, deben estar facilmente accesibles para los utilizado, con 0 sin acampada, etc). Y el
trabajadores y proveedores, de manera que se numero de elementos de contenerizacion para

Sean del color correcto sequn el tipo de

residuo posibilite y facilite su uso.

Ej Estén bien sefalizados

cada tipo de residuo también debe ser
proporcional a as necesidades y, ademds, debe
asequrarse que no habrd presencia de

4 Tras la recogida selectiva por parte del gestorfes, los elementos aislados sin crear punto limpio.

2 Los elementos de contenerizacion deben colocarse
siempre creando puntos limpios, es decir, no deben

. correctos.
colocarse de forma aislada o separados entre ellos. y

Todos los contenedores del festival, excepto los de vidrio:

e Con tapa

Contenedores de 800 - 1.100L

ruedas para facilitar su
‘ movilidad y transporte

(< )
Contenedores de vidrio

Contar con iglds para aquellas zonas o
puntos donde Se genere gran cantidad
de vidrio. Es importante que los igls
sean VACRI ((volteo para la asistencia
de contenedores rodantes individuales).

Bolsas:

@ Esimportante contar con bolsas transparentes y/o de colores, y que éstas sean
utilizadas por todos los empleados/as y proveedores ((impieza, barras o
restauracion) respetando la nomenclatura de colores del reciclaje para asf
facilitar el facil reconocimiento del contenido de las bolsas tanto al equipo de
limpieza como a los operarios responsables de la recogida selectiva de
residuos, asequrando con ellos la correcta trazabilidad de las distintas
fracciones de residuos.

@ Lapersona responsable de a entrega y de la distribucion de Las bolsas
(almacén produccidn) debe asequrar que se entrega el tipo y color de bolsa
correspondiente en cada caso, evitando entregar bolsas de colores
inapropiados.

@ L Organizacion deberfa solicitar por contrato el uso de bolsas de colores a los
restauradores, asf como a la empresa de limpieza en el caso de que se
externalice dicho servicio o el aporte de materiales de limpieza.

elementos de contenerizacion deben recolocarse
asequrando [a creacion de puntos limpios completos

Cubos de 90 - 120L con ruedas para el resto de [as zonas. Es importante contar
con este tipo de cubos porque al tener ruedas facilitard el traslado de los
envases de vidrio hasta el iglt ms cercano o punto limpio, 0 hasta el camidn
recolector, si fuera el caso. Para evitar accidentes [aborales como cortes y
demds, lo correcto serfa contar con cubos VACRI. Ademas, esto facilitard a los
trabajadores (camareros y/o personal de limpieza) el vaciado de los cubos en los
iglls.

Papeleras:

Las papeleras pueden ser de distintos tamanos y capacidades, aunque si
se quiere utilizar una papelera estandar para todo el Festival, o ideal es
contar con papeleras que tengan una capacidad de 80 - 100L. Lo mds
adecuado es que as papeleras sean de colores y que estén visiblemente
serigrafiadas o sealizadas.

Fuente: Eco-Event. Festival Arenal Sound 2019
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Operativa de recogida selectiva

Y Es aconsejable programar primero el vaciado de los contenedores con
‘ @  residuos reciclables (envases ligeros, papel-cartdn, orgdnica y vidrio)
' y, por (ltimo, los contenedores con fraccion resto para asf poder vaciar
en el camidn recolector del resto, aquéllos contenedores de selectiva
que pudieran haber sido contaminados.

) Tanto para la entrega, la distribucidn y traslados dentro del recinto y
de la acampada (si la hubiera), como para la retirada de contenedores
= serd preciso valorar si se necesita/n carretilla/s elevadora/s o no. Esto
dependerd de varios aspectos como por ejemplo [as dimensiones del

recinto, y/o el tipo de transporte que utilice el gestor de residuos para
entregar y recoger los contenedores (camidn con plataforma elevadora,

o

sin plataforma, tréiler, caja abierta,..), etc.

La operativa de limpieza debe ser proporcional al dispositivo de
contenerizacidn con el que se cuenta (vaciado de papeleras y
cambio de bolsas, cambio de contenedores lenos por vacios,
vaciado de contenedores llenos en compactadoras, recolocacion de
contenedores tras el vaciado de los mismos, etc).

Acompanar a os operarios del gestorfes de residuos durante la
operativa de recogida selectiva para Supervisar sus practicas y
asequrar (a correcta trazabilidad de (as distintas fracciones de
residuos.

Comunicacion y sensibilizacion

Es importante que [a organizacion envie una circular
informativa a todos los implicados en el Festival para que
sean conocedores del compromiso que ha asumido en
cuanto a la gestion selectiva de los residuos, solicitando su
colaboracidn para la implementacion de la estrategia.

Desarrollar breves charlas formativas para ofrecer
consejos de buenas practicas a los trabajadores/as
(limpieza, barras, montadores y personal de infraestructu-

ras, etc).

Colocar carteleria explicativa de como deben separarse en
origen los diferentes residuos que se generan, en especial
en la zona de hostelerfa y en [as zonas de acampada. De
iqual manera, también es aconsejable disponer cartelerfa
informativa en las diferentes dreas de trabajo (oficinas,
almacén, catering artistas/trabajadores, etc).

La carteleria informativa y la senalética utilizada para
identificar los distintos elementos de contenerizacion debe
ofrecer la informacidn considerando el perfil del publico

(nacional/extranjero) para incluir los idiomas que sean
necesarios. En este sentido, hay que considerar también
que la nomenclatura de colores en el reciclaje es diferente
en otros paises por lo que debemas asequrar que se

informa e indica de forma visible e inteligible por todas/os.

Proyectar mensajes con consejos de buenas practicas
por [as pantallas de los escenarios, u otras posibles
pantallas que pudieran haber en el recinto de conciertos o
en la acampada.

En las zonas de acampada, transmitir consejos de
buenas practicas y otros mensajes sensibilizadores por
megafonia, cuando se cuente con ésta.

Aprovechar el poder de comunicacin del Festival para
difundir mensajes sensibilizadores en sus redes
sociales que fomenten (a colaboracidn y las buenas
practicas entre los asistentes.
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Agentes que intervienen en la implantacion del sistema

de recogida selectiva
RO
/Y Y,
YYYY
ORCANZACON DEL — @ COORDINADOR/A LIVPIEZA
\ FESTIVAL
o | —— & COORDINADOR/A RESTAURACION GESTORJES RECOGIDA
LA GESTION DE SELECTIVA DE RESIDUOS
RESDUOS , — (ENVASES IGERDS,
‘.‘Y IMPLEMENTACION @ coonomanonsasecuriond PAPEL-CARTON, VIDRIO,
. ESTRATECIA PARA — | WATERI ORGANICA,
LA GESTION DE — FRACCION RESTO,
PROVECTO S ) CORDINADOR/A BARRAS -

USADOS DE COCINA, ETC.)
—— F 1 COORDINADOR/A INFRAESTRUCTURAS

J— "F_ RESPONSABLE HOSPITALIDAD ARTISTAS

— @ COORDINADOR/A PATROCINADORES

Cronograma de acciones principales

PREVIO FESTIVAL POST

Firma de acuerdos para la gestion de los residuos
Elaboracion de la estrategia para la gestion de los residuos
Adquisicidn de bolsas de colores/ transparentes

Charlas formativas al personal implicado

Envio circular informativa a todo el personal

Recepcion de elementos de contenerizacidn

Distribucidn papeleras/ contenedores

Colocacidn de carteleria y elementos de sensibilizacion
Mantenimientos papeleras y contenedores (vaciado, cambio de bolsas)
Retirada de los residuos por parte de los gestores
Transporte de los residuos a la planta de seleccion
Caracterizacion de los residuos

Seguimiento de a trazabilidad de los residuos

Fuente: ECOEMBES
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El vaso
DESECH\//\ABSL(E) VASO , Aungue no sea una de las
BIOPLASTICO Drimeras cosas que se nos
1 2 viene a la cabeza cuando
pensamos en un festival, el
tipo de vaso seleccionado

3

VASO
PARAFINADO

para contener la bebida que
eligen los asistentes tiene un
gran impacto en la cantidad
de residuos generados por el

4 festival
VASO
REUTILIZABLE

Vaso desechable

Son los vasos que han sido utilizados en a gran mayoria de los festivales a lo largo de los afios.
Pueden estar hechos de polietileno (PET), polipropileno (PP) o incluso de poliestirena (PE) y son
desechables, por o que se utilizan solo una vez. Cada vez son mds los festivales que utilizan
alternativas mas sostenibles, pero cuando no exista otra opcidn y el festival slo tenga esta
opcion, se recomienda que el material de los vasos desechables sea palietileno reciclado (1PET).

En este sentido, es importante tener en cuenta la Directiva que publicd la Unidn Europea en
junio de 2019 relativa a a reduccidn del impacto de determinados productos de plastico en el
medio ambiente, que conllevard a [a prohibicidn en 2021 de diferentes productos de pldstico de
un solo uso y se adoptardn las medidas necesarias para lograr una reduccion ambiciosa y
sostenida del consumo de otros productos de pldstico de un solo uso, como los vasos

desechables.

Adicionalmente, en la Unidn Europea existe una estrategia clara para [a promocion de la
economia circular, donde se priorizan los productos reutilizables frente a los de un solo uso.

Viaso bioplastico

Los vasos de bioplastico transparentes desechables que se pueden ver
en la actualidad en eventos y festivales estan hechos a partir de PLA,
compuestos mayoritariamente por almiddn de maiz. Estos vasos, ademds
de tener una base bioldgica, son biodegradables.

No abstante, este tipo de vasos no pueden ser tratados junto con el resto
de materia orgdnica (restos vegetales y de comida) en una planta de
tratamiento de residuos organicos, ya que necesitan unas condiciones de
temperatura diferentes para convertise en compost. Ademds, hay que
tener en cuenta que La cantidad de vasos generados en una region
concreta puede no ser suficiente para que a la planta de tratamiento le
resulte rentable tratarlos por separado.

El uso de bioplasticos puede ser una alternativa sostenible a los vasos
desechables siempre que su gestion y tratamiento posterior sean los
iddneos, siendo en la mayorfa de Las ocasiones diffcil de consequir debido
ala escasez de plantas existentes.

Adicionalmente, también hay que tener en cuenta que este tipo de vasos
no rompen con el modelo de consumo y La cultura del “usar y tirar”.

Fuente: Ecofestes

Vaso compostable de cartdn

Este tipo de vasos también podemos encontrarlos dentro del
recinto del festival y principalmente suelen utilizarse para
servir té o cafe.

£n cuanto a su tratamiento, ocurre Lo mismo que con oS vasos
de biopldstico mencionados en este apartado.

Ademds, estos vasos suelen ser confundidos con vasos de
cartdn comunes y puede haber errores en [a recogida selectiva

por haber sido descartados en el contenedor de papel y carton.

En este sentido, si se van a utilizar estos vasos durante la
celebracidn del festival es importante que se comunique bien
ddnde deben de ser descartados (contenedor de materia
organica).
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Vaso de papel parafinado

Se trata de un tipo de vaso desechable fabricado en papel; que suele estar recubierto con plastico
0 cera para impedir que el liquido se filtre o rezuma a través del papel.

La capa que recubre el cartdn suele ser de polietileno y representa aproximadamente un 5% de la
composicion del vaso.

Aunque técnicamente son reciclables, no es tarea facil encontrar plantas en Espaia para su
tratamiento.

Adicionalmente, por ley no se puede usar ni papel ni plastico reciclado porque van a estar en
contacto con [a bebida.

Existen festivales que utilizan este tipo de vasos para servir algunas bebidas (refrescos o
combinados). Sin embargo, no es la opcion més sostenible.

Ademés, teniendo en cuenta que es recomendable homogeneizar el tipo de materiales utilizados
dentro del festival para facilitar (a recogida selectiva, es importante resaltar que estos vasos no
son Gptimos para la cerveza, una de las bebidas més solicitadas dentro del festival, dificultando el
objetivo de utilizar un mismo material para todos los materiales.

Fuente: Buenas practicas ambientales para la gestion de residuos de papel, Universat Politecnica de Valencia (Unitat de Medi Ambient)




Vaso reutilizable

Siguiendo (a jerarquia de residuos de [a UE y teniendo en cuenta que el
primer paso es reducir el uso de materiales, es preferible utilizar vasos
reutilizables en los festivales. No obstante, esto dependerd del nimero de
Usos que se les de y del reciclaje tras el fin de su vida Util. En definitiva, si
se gestionan de forma correcta o no.

En general, los vasos reutilizables, estén hechos de Polypropileno (PP) y
solamente se convierten en una alternativa sostenible cuando se
garantizan varios usos. Estos vasos tienen una vida Util estimada de 20
dias de uso, con media de 3 usos diarios y en un modelo de festival de 4
dias de duracion esto equivale aproximadamente a 5 afos de vida.

En este sentido, sequn EL Vaso Verde, es importante resaltar que el vaso
reutilizable no es sostenible per se, si no que necesita de la implementa-
(ion de un sistema de gestion que consiga recuperarlo y darle una nueva
vida para ser sostenible.

En general, los festivales estan tendiendo a utilizar vasos reutilizables.
Sin embargo, no son todos los que los vuelven a utilizar en arios
posteriores 0 eventos paralelos. Teniendo en cuenta el gramaje de estas
Vasos, Si no se les da un uso adecuado, pueden convertirse en una opcion

incluso menos sostenible que los vasos convencionales desechables.

Este sistema de gestidn se puede materializar de diferentes formas:

~

SISTEMA DE DEPGSITO,
DEVOLUCION y RETORNO (SDDR)

Devolucin econdmica

Se trata de un sistema consistente en la
recuperacion de los vasos por medio del
cobro de un depdsito, el cual serd devuelto
una vez el vaso sea entregado nuevamen-
te en un punto de recogida.

En algunos casos, este sistema ha sido
objeta de ciertas criticas, argumentando
que puede tener un impacto en la tasa de
reciclaje de los ciudadanos al disminuir el
reciclaje de aquellos productos que no
tenga compensacion econémica.

Através de este sistema, los ratios de
devolucidn recuperacion de residuos son
elevados. No obstante, hay que tener en
cuenta que los asistentes también suelen
llevarse los vasos de recuerdo, por lo que
un porcentaje (bajo) sera irrecuperable.

Fuente: [ Vaso Verde

Devolucion en forma de recompensa

Se incentiva la devolucion del vaso para su
posterior reutilizacion a través de una recompensa
que permita al usuario dar valor a su depdsito,
permitiendo al promotor no perder la rentabilidad
Que genera el vaso.

Existen diferentes tipos de recompensa:

- Descuentos dentro del festival (merchandising,
barras,etc)

- Sorteos patrocinados por una de las marcas
colaboradoras del festival

- Inversidn del depdsito en una accién social o
ambiental. En estos casos, es importante que el
festival asequre [a inversion social a través de la
devolucion del vaso en puntos de retorno donde
se sefalice y se proporcione informacion
suficiente del proyecto social/ambiental en
cuestion.

En este caso, los ratios de devolucion y
recuperacion de vasos para su reutilizacion
posterior también son elevados.

g —> E

DEPGSITO SIN RETORNO

En este caso al iqual que en l0s casas
anteriores, al usuario se le facilita un vaso
reutilizable a cambio de un depdsito
econdmico. Sin embargo, el festival na
devuelve ese depdsito una vez finalizado
el evento.

Con esta modalidad, el festival es dificil
que pueda reutilizar los vasos en
ediciones futuras.
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Una vez termine el festival, los vasos deberdn pasar por un
proceso de limpieza y secado que cumpla con las
recomendaciones sanitarias pertinentes. £n la gran
mayorfa de los festivales que implementan el SDDR, el
fratamiento de 0s vasos son tratados por la empresa
proveedora para poder ser Usados en la proxima edicin. No
obstante, también existen festivales pequenos que deciden
realizar el lavado y el secado dentro del recinto durante 0
tras la finalizacion del festival.

En este contexto, es importante que el disefio de los vasos
sea atemporal y sencillo, con el objetivo de evitar [a
obsolescencia a través del disefio y de incrementar asf la
vida (til del vaso. Por o general, los vasos contienen el line
up de la edicidn, el logo de los patrocinadores o disenos
asociados al afo de celebracion, lo que hace que el festival
se muestre reticente a la hora de reutilizar los mismos
vasos en futuras ediciones.

El empleo de estos vasos, ademds de ser mas sostenible, si
se gestiona de forma correcta, puede suponer un ahorro
de costes para el festival. No obstante, es importante:

- Elegir fabricantes que apuesten por la reutilizacion de los
vasos, optando por calidades de material y tintas
destinados a la reutilizacidn de los vasos. De esta forma, no
se tendrd que volver a comprar el 100% de vasos afio tras
ano.

Recorrido vaso reutilizable

@y, RECCLAE

U vesos

- Contar con un sistema completo de gestion de vaso
reutilizable, que permita recuperar el mayor nimero de
vasos posibles para reintroducirlos en ediciones
posteriores.

- Permitir a los usuarios cambiar el vaso sin coste durante
el festival con cada bebida nueva.

- Facilitar [a devolucion en cualquier momento para no
“cargar” con el vaso

- Realizar un plan de comunicacidn de cara a consequir
residuo cero.

- Instalar en el recinto puntos de retorno de vasos,
recepcion y retirada.

Adicionalmente, de cara a ahorrar costes, empresas como El
Viaso Verde dan soporte con vasos genéricos para evitar
roturas y sobredimensiones de stock, cobrando
(nicamente 0 vasos consumidos. De esta forma los
festivales ajustan su pedido de vasos a las necesidades
reales, pudiendo adquirir vasos adicionales si se produce
un pico de consumo.

También hay festivales que no devuelven el
depdsito inicial. En estos casos es dificil
aplicar una estrategia de economia circular

1. Adicionalmente, usuario también tiene que tener la posibilidad de devolver el vaso en puntos de retorno accesibles durante el festival, obteniendo el depdsito o la recompensa establecida por el festival




¢Qué es Bye Bye Plastic y por qué surge?

Bye Bye Plastic Foundation (BBP) es una organizacion
ambiental sin dnimo de lucro, dedicada a eliminar los
plasticos de un solo uso en la industria de la mUsica

para 2025.

Hace 3 afos, Vivie-Ann Bakos, DJ y productora
internacional conocida por el seuddnimo de DJ Blond:
ish, estaba tocando al atardecer en un paraje idilico de
Warung (Brasil), cuando el momento perfecto fue
saboteado por el descubrimiento de un mar de botellas y
vasos de plastico que obstruian el magico paisaje.

Este momento fue revelador. Blond:ish se dio cuenta que
a través de sumdsica que tenia una voz, que podia
sintonizar para crear el tipo de cambios que podrian
restaurar el equilibrio en la Tierra.

Con el liderazgo de Vivie-Ann y otros integrantes de la
industria musical, Bye Bye Plastic desarrolla un impulso
colectivo y brinda herramientas de asesoramiento y
accién a los miembros de la industria, para que todos y
cada uno (desde los organizadores de eventos hasta los
DJy asistentes al evento) puedan reducir considerable-
mente los plasticos de un solo uso.

+Qué medidas estais implementando para la reduccion
0 la eliminacion de pldsticos de un solo uso?

Las actividades de la Fundacion se enmarcan en 2
pilares principales y complementarios entre s
conocimiento y accion.

Dentro del drea de conocimiento, BBP trabaja en
mediciones de datos de referencia para a industri,
desarrollo de herramientas educativas y asesorfa para la
organizacin de eventos sin plasticos de un solo uso.
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ENTREVISTA CON
CAMILLE GUITTEAU

Después de un comienzo profesional en la radio y [a gestion de eventos, Camille se
establecid en Amsterdam como parte de Gracenote, empresa internacional que
proporciona metadatos de musica, video y deportes y tecnologias automaticas de
reconocimiento de contenido a empresas y servicios de entretenimiento en todo el
mundo.

Pronto se dio cuenta de que se sentfa atraida por contribuir a a industria de la misica a
través de la generacin de impacto para construir un planeta més sostenible. Fue
entonces cuando surgid y se unid a Bye Bye Plastic, una Fundacidn establecida para
motivar y quiar a la industria de (& mUsica a lograr en [ transicidn hacia un sector sin
pléstico de un solo uso. Adicionalmente, Camille también es asesora certificada por A
Greener Festival

Através de su drea de Accidn, realizan actividades como
(a limpieza de playas para incrementar [a conciencia
social, desarrollan eventos dentro de la industria o
disenan productos elaborados con materiales mds
sostenibles que los plasticos de un solo uso.

En el desarrollo de sus actividades, Bye Bye Plastic
contribuye directamente a los 0DS 12y 13
indirectamente al ODS 6. Ademds, a Fundacidn también
se convirtid en signataria del Compromiso Global de la
Nueva Economia del Plastico de [a Fundacion Ellen Mc
Arthur.

¢Cudles son las claves para la implementacion de
medidas que permitan reducir el uso de plasticos de
un solo uso?

) Fuente: Campana Bring your Own Botlle del Green River Festival (US) en 2017
Antes del evento, es necesario conocer y evaluar todos

los materiales plasticos que se utilizan en el festival,
identificando aquello que pueden reutilizarse en otras
ediciones.

Una medida innovadora podria ser que cada Usuario se
llevase su propia botella reutilizable. Adicionalmente, si
se va a Utilizar pléstico dentro del festival, es importante
homogeneizar lo maximo posible el tipo de plastico
empleado, facilitando asf su reciclaje.

Por dltimo, es imprescindible acompanar cualquier
estrategia para la reduccion de pldstico de una
monitorizacion y de un sequimiento, que permita
mejorar cada ano.

Ademds, i el festival va a sequir una estrategia para la
reduccidn de pldstico, es imprescindible acompanarla de
una campana de comunicacion on site.




El impacto de (as colillas de los cigarros

0tro de los residuos mas diffciles de gestionar y con gran impacto
en el medio ambiente que Se genera en cantidades ingentes dentro
de los festivales de musica celebrados al aire Libre, son las colillas
de los cigarros.

En Espafia se consumen cerca de 90 millones de cigarrillos al
dia, o que representa mas de 32,800 millones de desechos de
filtros al 2o, un residuo que tarda una década en degradarse y del
que un 15% termina en las playas (Comité Nacional para la
Prevencion del Tabaquismo).

Iniciativa BUTTrFLY

BUTTIFLY es una divertida camparia ambiental dirigida a crear
conciencia y ofrecer una solucion para los residuos de colillas de
cigarro en festivales de musica y otros eventos.

Su lema es: jLuchamos contra las colillas con residuos de
tetrabrick!

Mediante sus camparias de comunicacion y talleres durante elfestival
consiquen sensibilizar a [a audiencia consiguiendo un cambio positivo
en ellos y ademads un festival mas limpio.

En sus talleres, que pueden ir dirigidos tanto a la audiencia

como el personal de la organizacion, ensenian como convertir el cartdn
de tetrabricks en un cenicero de bolsillo reutilizable.

Elaboran también un informe con datos de ceniceros repartidos

y cantidad de residuos evitados que puede incluirse en [z evaluacion
ambiental del evento

Fuente: Sr. Ciguarro, Sonidos Liquidos (2019)

Fuente: Iren De Pasquale, BUTTIFLY

Sonidos Liquidos

EL Festival Sonidos Liquidos (Lanzarote) destaca
por la integracion de la sostenibilidad en su
modelo de gestidn a través de la implementacion
de més de mds de 74 medidas, entre as que cabe
resaltar a figura del Ciguarro, un personaje vestido
con un traje de colillas recicladas que se pasea por
todo el festival para concienciar al publico de la
importancia de recoger y tirar en el lugar adecuado
las colillas.
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#sinsalycircular

Merchandising de materiales reciclados

Colaboran con Fundacidn EMAUS y el proyecto Sindesperdi-

(i, para dar una segunda oportunidad a

materiales condenados a acabar en el vertedero. Se
recuperaron lonas de ediciones anteriores y con ellas se
elaboraron mochilas y bolsas que se vendieron como
merchandising.

Reduccidn cajas de pizza

Otro de los elementos que genera un gran volumen de
residuos son [as cajas de pizza. En 2019 y tras
conversaciones con los respansables de [a venta de pizza
se acordd que de cada caja se harfan dos

soportes, -uno con [a base y ofro con [a tapa- para servir
Una pizza en vez de emplear una Caja

entera. Esto permitid reducir a la mitad la cantidad de
carton generado en el puesto de pizza. Ademds en tomo
a.un 30% de los cartones utilizados se recogen para Ser
reutilizados en instalaciones de compostaje.

Merchandising de materiales reciclados

Durante el evento se ha puesto en marcha un proyecto piloto de platos reutilizables. £l
empleo de estos platos, conjuntamente con el empleo de vasos reutilizables ha permitido
reducir en gran medida el volumen de residuos generado en el recinto durante a celebracién
del festival ya que una parte importante corresponde a los sopartes empleados por los
distintos puestos de restauracion. Asimismo, en colaboracion con alguno de los stands de
comida, se han empleado cubiertos elaborados de materiales renovables y compostables que
también pueden ser reutilizados informando de ello a los usuarios.

Para facilitar la devolucion de vasos, platos y cubiertos se habilitd un stand especifico a tal
efecto. EL usuario pagaba un depdsito por el vaso y el plato que le era reembolsado al
devolver los mismos en el stand. La iniciativa contd con un amplio apoyo Y aceptacion por
parte del publico.

Restos organicos

Dentro del festival recogen de forma selectiva el café y os restos organicos. El resto orgénico
se deposita en unos composteros que han habilitado en [a isla donde se desarrolla el evento.
En 2017 el café se entreqd a RESETEA -empresa que emplea posos de café como base de sus
productos- y en 2018 se entregG para abono a un invernadero que CARITAS tiene en el Concello
de Pontecaldelas, donde producen su propio compost y del que salieron algunos de los
productos que se utilizaron en restauracidn. En 2018 se recogieron de forma Selectiva 20kg de
café.




La importancia de contar con una
cadena de suministro responsable

En a actualidad, para asequrar la durabilidad de cualquier empresa
0negocio en el tiempo es necesario integrar criterios sostenibles
en los modelos de gestidn, asequrando un trato responsable con
todos los grupos de interés.

No obstante, teniendo en cuenta los diferentes proveedores que
puede tener una entidad en funcidn de su tamano, localizacion,
sector 0 madurez, todavia sigue siendo un reto para muchas
empresas extender las practicas sostenibles a toda la cadena de
suministro.

Una misma compania puede tener proveedores en diferentes paises
con grandes diferencias en la legislacion a cumplir, pudiendo ser
unos paises mucho mas restrictivos que otros. Por ello, es
aconsejable establecer una politica comn que aplique a todos los
proveedores y donde se incluyan los criterios necesarios con los que
deben de cumplir los proveedores. Ademés, también existen
iniciativas internacionales (i Principios del Pacto Mundial) y
sectoriales a las que las empresas pueden adherirse y que sirven
£omo marco comdn para establecer criterios sostenibles en [as
cadenas de suministro.

Una cadena de suministro responsable implica gestionar
correctamente los impactos medioambientales, sociales y
econémicos que desencadena y fomentar las practicas de buen
qobierno a través de todos los ciclos de vida de los bienes y
servicios.

En este sentido, el principal objetivo de una cadena de suministro
sostenible s [a creacion de valor ambiental, social y econémico
para todos los grupos de interés involucrados.
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La tragedia de Rana Plaza

EL 24 de abril de 2013 el complejo fabril Rana Plaza, en las afueras de Dhaka (Bangladesh), que
contenia fabricas de ropa, un banco y varias tiendas se derrumbd en una de las horas punta de
a manana, causando 1134 muertos y mds de 2.000 heridos.

Este trdgico accidente, Supuso un antes y un después en lo que a gestion de proveedores se
refiere. Tras ello, se hicieron publicas las condiciones con la que tienen que lidiar muchos
trabajadores en paises en desarrollo, donde [a legislacion no les avala y que proveen de
materiales a industrias localizadas en occidente.

En este caso, fue a industria textil [a que vio afectada su reputacidn, aunque también
empezaron a hacerse publicos casos similares en otros sectores.

Esto ocasiond una transicin forzada hacia una gestion més sostenible e la cadena de
suministro, abligando a las marcas a cambiar sus politicas con los proveedores.




Festivales de musica y proveedores

Los festivales de misica dependen de un ndmero elevado de
proveedores para su realizacion. Si falla algn proveedor clave,
puede ocasionar la cancelacion del evento o poner en riesgo (a
durabilidad del festival en el futuro. La gestion de las cadenas de
suministro ha dejado de enfocarse Unicamente en las
dimensiones operacionales para centrarse también es aspectos
ambientales y sociales.

La alta dependencia que tienen los festivales en terceros hace
necesario replantearse las relaciones festival-proveedor para
asequrar a sostenibilidad en el tiempo y evitar posibles
problemas reputacionales.

En este sentido, la localizacion del proveedor es muy importante.
No s6lo porque supone un impacto econdmico positivo en la
region, sino porque la cercania disminuye el riesgo operacional.
Sin embargo, en acasiones s diffcil encontrar el proveedor mas
adecuado en un drea cercana al festival. Ademds, también puede
ocurrir que el proveedor mas sostenible en términos ambientales
y/o sociales esté localizado lejos del festival (incluso en otro
pais), generando més impacto en el transporte hasta el festival
que un proveedor similar, pero “menas sostenible” més cercano.

Adicionalmente, hay que tener en cuenta que, aunque cada vez
mas festivales estan trabajando para implementar medidas
sostenibles, se trata de una tendencia reciente. Esto hace que
ciertos proveedores con servicios o productos més sostenibles
todavia no sean competitivos frente a los usuales, suponiendo el
coste una barrera para sequir avanzando en [a implementacion de
modelos de gestion mds sostenibles.

Proveedores de un festival
AUDIO &
oz oo
H TRANSPORTE Eo

MERCHANDISING
SEGURIDAD

° SANITARIOS
LIMPIEZA

A
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MONTAJE

TECNOLOGIA

VASOS & YVYY
MENAJE
¥ | A
& [ e
BEBIDA COMIDA

Fuente: Elaboracion propia
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Hacia una cadena de suministro sostenible

Acreditacion de proveedores

Ademds, de los criterios operacionales habituales
(coste, solvencia, flexibilidad, localizacion, etc), es
importante que el festival tenga en cuenta ciertos
criterios ambientales y sociales que refuercen la
relacion con el proveedor, evitando posibles
problemas reputacionales en el futuro. En este
sentido, un buen indicador pueden ser la
ecoetiquetas (EU Ecolabel, FSC, Cradle to Cradle,
Fairtrade, etc)

Evaluacion de proveedores

La organizacion puede realizar evaluaciones
sobre el desemperio ambiental, social y
econdmico del proveedor, Estas evaluaciones
se pueden llevar a cabo a través de de
Cuestionarios 0 auditorfas y visitas a as
instalaciones del proveedor

Colaboracidn con proveedores

Es importante que la empresa contratante (en este caso el festival)
tenga una relacidn cercana con el proveedor, facilitandole informacidn
sobre los valores del festival y las medidas sostenibles que implementa y
el camino que quiere sequir para avanzar en aspectos ambientales y
sociales. De esta forma, el proveedor podra avanzar también en
términos de sostenibilidad con el apoyo del festival.

Contratacion de proveedores locales

Es importante que el festival contrate en su gran mayorfa proveedores
locales para disminuir el riesqo por traslado, minimizar los impactos
ambientales derivados del transporte y fomentar el empleo y la
economia local.

Promover productos de temporaday km 0

Dentro de las reas de restauracion es necesario que se fomenten los productos de km 0,
que son aquellos que han viajado menos de 100 km hasta llegar al festival. AL haber
menos intermediarios el reparto de ganancias es més justo y se reducen las emisiones
de C0, producidas en el transporte de mercancias. Ademds, también es importante que
se utilicen frutas y verduras de temporada (Ver Anexo Il y Il fomentando asf una
produccidn de alimentos mas sostenible.

Politica de proveedores
El festival debe recoger [a estrategia implementada para una
contratacion mas sostenible en una politica de compra
responsable, facilitandosela al proveedor desde el comienzo de
[a relacidn contratante-contratista.
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Indicadores clave de sequimiento DS 12

RESIDUOS ANO 1 ANO2 ANO 3

Niimero de elementos de contenerizacidn de papel y cartdn
Bolsas

Papeleras

Cubos

Contenedores

Niimero de elementos de contenerizacidn para envases ligeros

Bolsas
Papeleras
Cubos
Contenedores

Niimero de elementos de contenerizacion para materia orgdnica
Bolsas

Papeleras

Cubos

Contenedores

Niimero de elementos de contenerizacidn para envases de vidrio

Bolsas
Papeleras
Cubos
Contenedores

Niimero de elementos de contenerizacidn para la fraccidn resto

Bolsas

Papeleras

Cubos

Contenedores

Niimero de elementos de contenerizacion destinados a punto limpio

Cantidad de papel y cartdn generada (Kg)

Cantidad de envases ligeros generada (Kg)

Cantidad de envases de vidrio generada (Kg)

Cantidad de materia orgdnica generada (Kg)

Cantidad de fraccion resto generada (Kg)

Cantidad de residuos voluminosos (Kg)

Cantidad de aceites usados de cocina (Kg)

Cantidad de otros residuos especiales (Kg)

Viasos reutilizables

Nimero de vasos adquiridos

N(imero de vasos recuperados

Vasos desechables

Ndmero de vasos adquiridos

Porcentaje de vasos recuperados selectivamente

Viasos biopldstico

Niimero de vasos adquiridos

Porcentaje de vasos recuperados selectivamente

Porcentaje de residuos recuperados de forma selectiva en origen
Tasa de material recuperado selectivamente por asistente
Calidad de los materiales recuperados selectivamente

PROVEEDORES

Niimero de proveedores
Nuevos
Ediciones anteriores
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Anexo |. Ficha Proveedores
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Anexo Il. Verduras de temporada
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Anexo lll. Frutas de temporada
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Colaboradores/as

EC
VENT

EcoEvent es una cooperativa valenciana especializada en
gestion y produccion sostenible de eventos, creada por un
grupo de profesionales procedentes de diferentes disciplinas,
con amplia experiencia en el diserio y el desarrollo de
sistemas de gestion de la sostenibilidad, asi como en el sector
de la produccion y a organizacidn de eventos de cualquier
indole.

Entre sus trabajos relacionados con este capitulo se pueden
destacar la consultorfa técnica y [a gestion de la campana de
recogida selectiva de envases para Ecoembes en los
principales festivales de musica de nuestro pais, as como las
auditorfas del sistema de recogida selectiva y de prevencidn
de residuos en las instalaciones del Palau Sant Jordi y en
distintos eventos culturales del Parc del Forum (Feria de Abril,
Fiestas Nacionales de Colombia, Ecuador y Bolivia, Festes de
La Merce, etc) para Barcelona de Serveis Municipals (B:SM).

Su lema es : "el mejor residuo es el que nunca se genera”. Con
este principio reducenel uso de vasos desechables en grandes
eventos mediante un servicio de economfa circular que
propone la reutilizacion de vasos para disminuir el residuo
generado, afreciendo eventos mas limpios, higiénicos y
sostenibles.

Ofrecen soluciones logisticas (venta, alquiler, gestidn y lavado)
a promotores de festivales, mejoran [a imagen de marca de
nuestros clientes y sobretodo consiguen eventos con menos
residuos.

ByeB e lj
?Pla’sft_ic

FOUNaanor

Bye Bye Plastic Foundation es una organizacion ambiental sin animo
de lucro, dedicada a eliminar los plésticos de un solo uso en la
industria de (a mUsica para 2025.

Ecoembes es a organizacion sin animo de lucro que se dedica
ala recuperacion de envases en toda Espana.

Desde Ecoembes creen en la eficiencia medioambiental y
econémica, y trabajan para consequir que los resultados de
reciclaje de envases en Espana Crezcan ano tras ano, hasta
llegar a ser uno de o paises eurapeos de referencia en esta
materia.

Su concepto de consultorfa va mucho mas alld del tradicional
y Sostenibilidad a Medida busca ser una empresa que, ademds
de asesorar, sea coherente con el de empresa social que
queremos impulsar. Para ello creemos que es importante que
nuestra actividad, ademas de ser un servicio, se desarrolle de
forma que contribuya a lograr cambios palpables y notables
en materia de sostenibilidad corporativa.

/A\ PLANE3

Planea es una consultorfa de sosteniblidad especializada en el
sector de eventos y festivales. Ayudamos a os festivales y
proveedores a conocer sus impactos ambientales y sociales y
disenamos  indicadores especificos para que puedan tener
control sobre ellos. Asesoramos sobre (as certificaciones que
mas encajen con los abjetivos de cada organizacion.
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ACCION
POR EL GLIMA

Introduccion

El cambio climdtico, con sus consecuencias devastadoras, es uno de
los principales retos a los que se enfrenta la sociedad en la
actualidad. Si no reducimos las emisiones de gases de efecto
invernadero de forma drastica sus efectos seran irreversibles.

Los patrones climaticos estan cambiando, los niveles del mar estén
aumentando, los eventos climaticos son cada vez mas extremos y
las emisiones de gases de efecto invernadero estan ahora en los
niveles mas altos de la historia.

En este sentido, en 2015, 195 paises firmaron el Acuerdo de Parfs, el
primer acuerdo vinculante en la historia de la lucha climatica. tn €L,
se establecia [a necesidad de trabajar juntos de cara a limitar el
aumento de la temperatura global a menos de 2 grados centigrados
e intentar que no superase (0 1,5 grados.

Sequn el Grupo Intergubernamental de Expertos sobre Cambio
Climético (IPCC), Esparia es uno de los paises de [a UE en os que se
esperan mayores impactos del cambio climatico. La regién
mediterranea, donde se encuentra gran parte de nuestro pais, es
muy sensible y aqui, la temperatura aumenta un 20% mas deprisa
que [a media mundial. Ya se ha incrementado un grado y medio
desde [a épaca preindustrial, y a prevision es aln peor: 2,2 grados
mas en 2040 y hasta 3,8 grados més para el afio 2100, si no se
toman medidas urgentes para evitarlo.

Sequn Eurostat, en términos de
contribucion a la generacion de gases
de efecto invernadero Espana emite el
0,8% de as emisiones mundiales y es
el sexto mayor emisor de la Unidn
Europea, con un 8% de las emisiones.

Ademds, el 79% de las emisiones de
gases de efecto invernadero en (a
Uni6n Europea son debidas a la
quema de combustibles para usos
energeticos o de transporte.

Sequn el Instituto Elcano, el 81% de la
ciudadanfa piensa que Esparia no
hace lo suficiente para luchar contra
el cambio climético

MA




Huella de carbono

La huella de carbono representa el impacto que tiene un individuo, organizacion,
evento o producto sobre el clima, y por lo tanto, su calculo es el primer paso para
poder trazar un plan de reduccion.

Se entiende como huella de carbono, a [a cantidad de emisiones de Gases de
Efecto Invernadero (GEI) emitidas de forma directa, o indirecta como
consecuencia del desarrollo de una actividad, medido en toneladas de C02
equivalente.

La huella de carbono esta compuesta por emisiones directas o indirectas:

Emisiones directas de GEI son emisiones de fuentes que son propiedad de o
estan controladas por a organizacidn.

Emisiones indirectas de GEI: son emisiones consecuencia de las actividades de
[a organizacion, pero que ocurren en fuentes que son propiedad de 0 estan
controladas por otra organizacion. Un ejemplo de emision indirecta es (a emision
procedente de la electricidad consumida por una organizacion.

Ademds, conociendo las emisiones directas e indirectas de GEl, para agilizar su
identificacion y facilitar el calculo, se definen 3 alcances:

Alcance 1: emisiones directas de GEL. Por ejemplo, emisiones provenientes de la
combustion en calderas, hornos, veniculos, etc., que son propiedad de 0 estdn
controladas por la entidad en cuestion.

Alcance 2: emisiones indirectas de GEI asociadas a la generacion de electricidad
adquirida y consumida por la organizacion.

Alcance 3: otras emisiones indirectas. Algunos ejemplos de actividades son la
extraccion y produccion de materiales que adquiere la organizacidn, los viajes de
trabajo a través de medios externos, el transporte de materias primas, de
combustibles y de productos realizados por terceros o la utilizacion de productos
0 servicios ofrecidos por otros.

Para calcular [a huella de carbono, es necesario conacer los datos de consumo y
sus respectivos factores de emision,

El dato de consumo es el parametro que define el nivel de (a actividad
generadora de las emisiones de gases de efecto invernadero, como por ejemplo,
la cantidad de gas natural utilizado en la calefaccion (Wh de gas natural).

El factor de emision es la cantidad de gases de efecto invernadero emitidos por

cada unidad del parametro ‘dato de actividad’. Para conocer este dato, hay que Datos de
tener en cuenta los factores de emision de los principales combustibles, asf
como las fuentes de donde se han obtenido (consumo combustibles vehiculos; consumo

consumo combustibles edificios; climatizacion o refrigeracion; consumo eléctrico;
compras y contrataciones;; transporte inteno o externo (viajes) o la gestion de
residuos).

En la actualidad, los factores de emision mas aceptados los podemos encontrar
en Green House Gas Protocol 0 en DEFRA.

x

Factor de
emision
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Emisiones anuales totales de CO, por region

Emisiones CO, por sector
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Contexto nacional

En Espana, dentro del marco del Plan
Nacional de Energia y Clima, se ha
desarrollado el anteproyecto de Ley de
Cambio Climético y Transicidn
Energética (APLCCTE), que serd el
marco normativo e institucional para
facilitar la progresiva transicion hacia
una economia baja en carbono y que
se espera que entre en vigor a lo largo
de 2020. Esta nueva Ley facilitard la
consecucion de los objetivos de
energia y clima establecidos para 2030
y orientard para la descarbonizacion
de la economia espafiola a 2050.

2015

La ONU lanza los Objetivos de

Desarrollo Sostenible (0DS)

Acuerdos de Paris

En 2015, los lideres mundiales adoptaron un conjunto de
objetivos globales para asegurar la prosperidad de todos
como parte de una nueva agenda de desarrollo sostenible.
Ademds, 195 paises firmaron el primer acuerdo vinculante
mundial sobre el clima

2030

Reduccion de emisiones

En la Union Europea, se establece al menos 40% de
reduccidn de las emisiones de gases de efecto invernadero
con respecto a 1990

En Espafia, se establee un 23% de reduccidn de emisiones
respecto a os niveles de 1990

MA
2014

Se publica el 5° informe del Grupo Interguberna-
mental de Expertos sobre el Cambio Climatico
Entre as principales conclusiones de este informe se
desprende que el ser humano tiene una clara influencia en
el cambio climético y que [as consecuencias sociales y
ambientales seran cada vez mas devastadoras

2020

Reduccidn de emisiones

En la Unidn Europea, se establece un 20% de reduccidn de
[as emisiones de gases de efecto invernadero (en relacion
con los niveles de 1990)

2050

Reduccion de emisiones
La Comision Europea aboga por Una Europa climéticamente
neutra en 2050




Festivales y cambio climético

Los festivales de musica son eventos culturales a los que
acuden gran cantidad de personas y que consumen
durante un periodo de tiempo determinado una cantidad
elevada de recursos, generando emisiones de gases de
efecto invernadero directa e indirectamente a través de su
actividad.

Como se menciona en el capitulo relativo al 0DS 7 (p.45),
(a gran mayorfa de los festivales se abastecen
energéticamente a través de generadores de electricidad
alimentados con diésel. Por ello, las emisiones derivadas
del consuma de energia conforman la gran mayorfa de las
emisiones directas originadas por el festival.

Adicionalmente, dentro de as emisiones indirectas de un
festival, entrarfan aquellas que no estén bajo el control
directo de los organizadores. Aqui encontramos las
derivadas de la gestion de los residuos o de los
desplazamientos hasta y desde el festival.

La monitorizacion de las emisiones del festival derivadas
de la energia y los residuos es relativamente facil y los
festivales pueden conocer el dato a partir de la
informacion proporcionada por el gestor de residuos
contratado y del proveedor de energia. No abstante, en la
actualidad, son pacos los festivales que realizan este
clculo.

Sin embargo, las emisiones indirectas del festival
derivadas de los desplazamientos de os asistentes,
artistas y trabajadores suponen un alto porcentaje de las
emisiones totales (directas e indirectas) del festival y
calcularlas es una tarea més complicada.

Los asistentes viajan desde otras ciudades y se desplazan
por [a ciudad o pueblo donde se realiza el festival en
transporte publico y/o coche privado, por lo que tener una
estimacion de emisiones basada en una muestra
representativa es diffcil. No obstante, a (o largo del
capitulo, se expondran diferentes alterativas para la
medicion de estas emisiones.

Por (ltimo, los festivales también generan emisiones
indirectas a través de su cadena de suministro:
desplazamiento de proveedores, produccion de la bebida y
comida consumida en el festival o consumo de energia
necesaria para la elaboracion de los materiales requeridos
para el correcto desarrollo del festival. Sin embargo,
calcular las emisiones derivadas de [a actividad de los
proveedores es un proceso complejo para los festivales
bastara con establecer criterios sostenibles a [a hora de
contratar un proveedor.
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Huella de carbono de un festival

El andlisis de la huella de carbono de los festivales incluye todas las
fases del festival (pre produccidn, produccion y post produccidn) y el
resultado puede ser utilizado como indicador ambiental del evento
cultural y como punto de referencia para la mejora continua,
estableciendo medidas para su reduccion.

Para la medicin de la huella de carbono se tienen en cuenta tres
tipos de alcances de emision:

Alcance 1. Emisiones directas del festival. Son aquellas que

proceden de fuentes que posee o controla el festival, y en as que
por tanto el evento puede incidir en su reduccin. Por ejemplo, se
incluyen aquf las emisiones derivadas de los generadores o de los
vehiculos propios o que utilice a organizacin dentro del recinto.

Alcance 2 o emisiones indirectas de la generacion de la
electricidad. Son aquellas emisiones derivadas del consumo
eléctrico procedente de [a red de abastecimiento, es decir, no
procedente de generador.

Alcance 3: otras emisiones indirectas. En este grupo se incluyen
las emisiones que son consecuencia de las actividades que se
realizan durante el festival, pero que no pueden ser controladas
directamente por a organizacion (desplazamientos de asistentes y
artistas o tratamiento de residuos, entre 0tros)

MA
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Emisiones directas en un festival

@D e

Como se explicaba con anterioridad en el capitulo relativo al 0DS 7
(p45), L2 energfa es uno de los grandes contribuyentes al cambio
climatico, y representa alrededor del 60% de las emisiones
mundiales de gases de efecto invernadero.

Dentro del contexto de los festivales de musica y segin el informe
The Show Must Go On de The Powerful Thinking el 76% de las
emisiones directas de los festivales en Inglaterra proceden del
consumo de energia.

La gran mayorfa de los festivales de mdsica abastecen su demanda
energética con generadores eléctricos alimentados con diésel.

Ademds, estos generadores no se suelen adaptar a los requerimien-

fos energéticos de cada drea del festival, trabajan por debajo de su
capacidad real y se dan pérdidas de energia, ocasionando més
emisiones de gases de efecta invernadero.

En el apartado dedicado al DS 7 (p45) se incluyen recomendacio-
nes especificas para decudir el consumo de energia y utilizar
fuentes mas sostenibiles.

P

o=o" \ehiculos propios y/o en alquiler

Dentro de las emisiones directas de un festival hay que incluir
también las derivadas de los desplazamiento de los vehiculos
Propios.

Es decir aquellos vehiculos en propiedad o alquilados por la
organizacion destinados al transporte de empleados, artistas 0

audiencia (entre otros). Ademés de aquellos vehiculos de tamario

menor destinados a desplazarse dentro del recinto.

Se incluyen aqui todos los vehiculos cuyo combustible paga
directamente la organizacion.

MA

EL Ministerio para la Transicidn Ecoldgica y el Reto
Demogréfico pone a disposicidn del piblico una
Calculadora para la Huella de carbono de una
organizacidn. Teniendo en cuenta el Alcance 1+2.

Los festivales pueden utilizar esta herramienta como
referencia y utilizar los factores de emisidn incluidos por
el ministerio.

Ademds, dentro de as industrias creativas, entidades
como Julie’s Bicycle también ponen a disposicion del
publico una herramienta gratuita para calcular la huella
de carbono en su pagina web.

En este sentido, el festival puede controlar las emisiones de estos
vehiculos adquiriendo combustibles bajos en carbono 0 alquilado
y/o comprando vehiculos hibridos o eléctricos.

Barcelona Beach Festival. Edicion 2019
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Emisiones indirectas en un festival

ém Residuos

Sequn datos del Ministerio para [a Transicidn Ecoldgica y el Reto
Demografico, en 2014, un 5% de las emisiones de gases de efecto
invernadero de Espana correspondieron a la gestion de residuos. De
estas, las emisiones procedentes de los vertederos representan mas
del 80%. Esto se debe en parte a que los residuos organicos
depositados en los vertederos se van descomponiendo en
condiciones anaerobias generando metano (CH4), uno de los
principales gases de efecto invernadero.

En este sentido, para reducir las emisiones derivadas del sector, es
muy importante llevar a cabo una gestion eficiente de los residuos.

La Cumbre Internacional de Reciclaje (BIR, por sus siglas en inglés)
clausurd su edicion de 2018 afirmando que el reciclado de
materiales en el mundo supone actualmente una reduccion de 700
millones de toneladas de C0; anuales, lo que equivale a 100 kilos de
(0; por persona y ano.

Desplazamientos de los asistentes al
festival

CAMPING DENTRO DEL
RECINTO DEL FESTIVAL

ALOJAMIENTO FUERA DEL
RECINTO DEL FESTIVAL ~ —

A nivel nacional, Ecoembes incluye en su informe de resultados de
2018, que se evitan 1,6 millones de toneladas de C0;al ano por el
reciclaje de residuos.

Los festivales de mUsica generan Una gran cantidad de residuos y
una buena gestion (ODS 12, p110) supone una disminucidn de
emisiones de gases de efecto invernadero.

Es importante que el festival trabaje conjuntamente con (a gestora
de residuos (publica o privada) para dar sequimiento a los residuos
generados, su valorizacion y las emisiones de C0; equivalente
evitadas a través del reciclaje.

[ -af -

fod >

Implementar una Establecer un Hacer dentificar las

estra}t'egla de canal d_e . sequimiento de emisiones

gestion de comunicacion los resultados generadas y las

residuos con el gestor de evitadas
residuos

Dentro de las emisiones indirectas que se
generan durante [a celebracidn de un festival
encontramos principalmente las derivadas de
los desplazamientos al festival.

En este sentido hay que tener en cuenta los
desplazamientos de (oS asistentes desde otras
regiones hasta la ciudad o pueblo donde se
celebra el festival y los desplazamientos
diarios de los asistentes desde sus
alojamientos hasta el recinto del festival.

Aunque en ciertas ocasiones es complicado
Consequir una muestra representativa de los
desplazamientos de los asistentes al festival,
si se identifican todas las posibles opciones
de movilidad existentes, el festival podra
estimar de forma aproximada as emisiones
generadas.

151



Desplazamientos de los asistentes

al festival

i

Muchos festivales ponen a
disposicin de los asistentes y
a.un precio asequible
autobuses desde otras
ciudades para facilitar la
movilidad hasta el evento.

En estos casos, es importante
que el festival de sequimiento
al ndmero de personas que
hacen uso de este servicio y
los viajes que realizan (ida y/o
vuelta) para poder calcular las
emisiones derivadas de estos
desplazamientos.

A3
= Y e
Los festivales pueden valorar preguntar en el
momento de [a compra de [a entrada a
aquellos asistentes que vienen de fuera el tipo
de vehiculo (coche, moto, tren, autoblis 0
avion) en el que se van a desplazar en la ida y
en la vuelta al festival, indicando el lugar de
origen.

Los datos recogidos de esta forma serdn
estimados, ya que un Usuario puede comprar
(a entrada de mas de una persona a la vez.
Ademds, los asistentes pueden ir finalmente al
festival en un vehiculo distinto al indicado en
el momento de [a compra.

Adicionalmente, el festival puede realizar
encuestas a posteiori a los asistentes a través
de los emails de contacto proporcionados por
los asistentes. Para obtener respuestas
represefativas, el festival puede ofrecer
descuentos 0 sorteos de cara a la préxima
edicion.

Incentivar una movilidad sostenible

¢

Los asistentes que no se alojan en el
camping del festival, pueden
desplazarse desde sus respectivos
alojamientos al recinto del evento en
transporte publico.

En este caso, el Ayuntamiento
competente tiene [a capacidad de
estimar el incremento de desplaza-
mientos realizados en transporte
publico durante el festival y
proporcionar datos aproximados de
usuarios que han utilizado las
diferentes opciones de transporte
plblico existentes.

Por un lado, es importante que los festivales contabilicen las emisiones derivadas de
los desplazamientos de los asistentes, pero por otro [ado, también es necesario que intenten
reducirlas a través del fomento a alternativas de mavilidad mds sostenibles.

Los festivales pueden fomentar [a movilidad sostenible de diferentes maneras:

P

Disminuir las plazas de
parking disponibles para
los coches

e

Habilitar servicios de
autobuses de pago
desde distintas ciudades

Encarecer el precio del
aparcamiento

&

Disponer de aparcamien-
to de bicicletas gratuito

?

By

Otra opcidn para conocer l0s
desplazamientos que se realizan en
vehiculo privado hasta el recinto es
prequntar a los asistentes en la
entrada al parking del festival.

En este caso, de cara a obtener
datos més precisos, el festival
deberfa al menos conocer si el
vehiculo es eléctrico, hibrido, de
gasolina o diésel, el nimero de
ocupantes que hay en el vehiculoy
los kildmetros recorridos.

.
-
.

Elaborar una campania

Alianzas con la

administracin piblica de concienciacion y
para ampliar [ sensibilizacion de
periodicidad en los audiencias
servicios de transporte

pliblico

B

Fomentar o facilitar el uso compartido
de vehiculos mediante plataformas de
contacto entre asistentes que vienen de
una misma ciudad
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Giras sostenibles

£n 2019, el grupo Coldplay anuncid que no iba a realizar su gira tras
(2 aparicin de su nuevo dlbum Everyday Life. Chris Martin, lider de
(a banda britanica, declard que el grupo habia decidido no realizar
el tour por el impacto medioambiental que generan en sus
conciertos. La banda decidid tomarse su tiempo hasta que la gira
pudiese ser neutra en carbono.

También destaca por su activismo ambiental la banda britdnica
Massive Attack, quienes desde hace tiempo compensan su huella a
través de la plantacion de drboles, prohiben el pldstica de un solo
Uso en sus conciertos o fomentan el uso del transporte publico
siempre que sea posible.

No obstante, la banda ha querido avanzar un paso en su
compromiso con el clima y en colaboracidn con el Centro Tyndall por
el Cambio Climatico de la Universidad de Manchester quiere medir
el impacto en el clima que tienen sus giras, identificando las
fuentes de emisidn principales para poder implementar medidas
para a reduccidn del carbono emitido.

Ademds de consequir reducir su impacto, la banda aspira a
compartir los resultados con a industria musical, colaborando en su
descarbonizacion.

Desplazamientos asociados a a cadena de suministro

Es importante estimar los desplazamientos que realizan los
proveedores del festival asociados a su desarrollo.

Hay festivales que solicitan esta informacidn a sus proveedores
(oMo requisito para autorizar [a entrada al festival. Esto hace que el
festival conozca las emisiones asociadas a su cadena de suministro
y pueda implementar medidas para reducirlas.

En este sentido, una buena medida serfa priorizar contratistas
locales, evitando asf largos desplazamientos. Ademds, de esta forma
también se fomenta el desarrollo econdmico de (a region,
generando una red local que favorecerd a sostenibilidad del festival
en el tiempo.

»
&Y e
Transporte

232 km por asistente
2,83 ratio de ocupacion por coche

Cifras A Greener Festival 2019

Muestra: 37 festivales
Paises: 16 (ncluye Espania)
Niimero de asistentes promedio: 24.868

A GREENER
FESTIVAL

Green Artist Rider

Desde A Greener Festival, han puesto en marcha [a iniciativa Green Artist
Rider, que pretende identificar y minimizar los impactos ambientales
derivados de las giras de los grupos de misica.

A continuacidn, se enuncian las clausulas incluidas en el manifiesto para
consequir la descarbonizacion de [as giras:

. Evitar los plasticos de un solo uso

2. Crear una politica que permita reducir os residuos

3. Disponer de contenedores para el reciclaje con la sefalética correcta
4, Utilizar frutas y verduras de temporada recogidas de forma responsable
5. Alimentos de origen responsable certificado

6. No utilizar productor con aceite de palma

1. Café, t6, azucar o chocolate de comercio justo

8. No desperdiciar alimentos

9, Comprobar con el responsable del tour a necesidad de comprar
cualquier material adicional

10. Encender solo las Luces yfo cualquier refrigeracion / calefaccidn de aire
poco antes de [a llegada

11. Mejore la eficiencia energética y el uso de energias renovables
12, Reduzca el uso de agua y cualquier riesgo de contaminacidn
13, Toallas reutilizables

14, No imprimir sin que sea totalmente necesario. Cuando se haga, utilizar
papel reciclado o FSC / PEFC

15, Utilizar alojamiento local

16. Utilizar para los desplazamientos vehiculos sostenibles (caches
eléctricos o hibridos)

A7, Transporte sostenible para la audiencia

18. Comunicar el compromiso ambiental al pblico
19, Establecimiento de objetivos de reduccion

20, Compensacidn de emisiones inevitables

Huella de carbono’

2299 tonnes C0,eq por festival o evento
9kg CO,eq por asistente y dia

36% de los festivales monitorizan el transporte de los artistas

39% de los festivales monitoriza el transporte de los proveedores

1. Datos proporcionados por festivales que han calculado su huella y que incluyen el transporte de asistentes, consumo de energia, residuos e incluso compras y alimentos
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Reducir y compensar

En primer lugar, el festival tiene que intentar disminuir las Proyectos de compensacidn de emisiones:
emisiones de gases de efecto invernadero a través de la
reduccion del consumo energético, medidas de eficiencia
energética, una mejora en la gestion de residuos o el fomento a la
movilidad sostenible de los asistentes y artistas.

Proyectos forestales

Produccion de energias renovables a pequefia

Ademds, también es recomendable establecer objetivos de escala 0 en 20as sin acceso 0 acceso limitado a
reduccidn de emisiones a corto y medio plazo y compartir los == laredde suministro

efuerzos logrados piiblicamente.
Mejora de (2 eficiencia energética

tn 45 H

Una vez reducidas, el festival tiene a apcion de compensar las
emisiones restantes a través del mercado voluntario de emisiones. ‘
0‘ l ﬂ Mejora en a gestidn de residuos
Sequn el informe “Explicando [a compensacion de emisiones” de

EcoAct (2020), [a compensacidn de emisiones se define como la
accion de financiar a reduccidn o el secuestro de las emisiones de
gases de efecto invernadero (GEI) equivalentes a las emisiones
residuales de una organizacion, empresa o territorio. La financiacién
de dichos proyectos se materializa adquiriendo titulos equivalentes
que son los llamados créditos de carbono.

Un crédito de carbono equivale a una tonelada equivalente de (0
evitada por proyecto.

La compensacidn es una de las herramientas clave a nuestra
disposicion para alcanzar la neutralidad de carbono mundial en
2050: el Unico escenario compatible para limitar el calentamiento
global a 2°C.

En el caso de los festivales de mdsica, la compensacién se realizarfa
a través del mercado de compensacion voluntaria de emisiones.

La compensacidn voluntaria de carbono permite a los festivales
contribuir a los Objetivos de Desarrollo Sostenible y de neutralidad
de carbono. Ademds, permite participar en [a solidaridad
internacional y acelerar [a transicidn hacia una economia baja en
carbono.

Sonar:

En su edicidn de 2010, por sequndo afio consecutivo, el Snar aposto por [a lucha
contra el cambio climatico, calculando y compensando su huella de carbono.

El festival calculd a huella de [a edicion de 2019 y compensd 90,62 toneladas de
(02 a través del Malawi Borehole Project. Este proyecto suministra agua potable a
través de (a rehabilitacion de los pozos de [as comunidades locales de los distritos
de Dowa y Kanqu en a Repdblica de Malawi. La falta de agua potable junto con la
falta de saneamiento y (a higiene es uno de sus principales problemas.




Julie’s Bicycle y [a accion cimatica en el sector cultural

Se trata de una organizacion con sede en Londres, que fue fundada en 2007 para catalizar una
respuesta frente al cambio climatico en el sector de la industria musical y con el abjeto de proveer
herramientas para a accion y también [z evidencia que la sustente. Desde los inicios, se buscd ir més
alld de una campana y centrarse en cémo L& industria misma necesita cambiar y adaptarse & la
necesidad de reducir las emisiones de carbono y al hacerlo, crear un contexto fértil y colaborativo que
Provea un espacio para que los artistas se manifiesten.

Julie's Bicycle redne a un grupo de trabajo de (& industria musical del Reino Unido para comprender su huella de carbono e identificar prioridades para la accién. EL
informe “Primer paso: las emisiones de Gases de Efecto Invernadero de la industria musical del Reino Unido para 2007” se publica en colaboracidn con el
Environmental Change Institute de la Universidad de Oxford y se identifican varias dreas de ot spots' para las emisiones en los eventos musicales.

Julie's Bicycle participa en un grupo de trabajo de festivales dirigido por Melvin Benn, del Festival Republic, para publicar “Jam Packed: Emisiones de transporte de
la audiencia de los festivales”. A través de encuestas de audiencia y entrevistas con los organizadores del festival, el informe brinda una imagen mds completa de
[as emisiones de transporte de los asistentes considerando el nivel de acceso al transporte publico. Ademds, se identifican incentivos y desincentivos clave que
influyen a [a hora de seleccionar una forma de viajar con menos impacto ambiental: desde tarifas més altas de estacionamiento de automdviles, descuentos para
quienes comparten autos, y un paquete que incluye boleto y transporte al festival. También en 2009, Julie’s Bicycle lanza Creative Industry GreenTools (1C), un medidor
de huella de carbono especifico del sector para medir sus impactos de carbono para la energia, el agua, los residuos y el reciclaje, el transporte y los materiales de
produccion.

Julie's Bicycle publica una investigacion adicional sobre el impacto ambiental de as giras de artistas, excluidos en investigaciones anteriores debido a la falta de
datos disponibles. Moving Arts: la gestion de los impactos de carbono de nuestras giras analiza el ecosistema de misica en vivo y cma los artistas, agentes,
promotores, disefadores y el resto de la cadena de suministro de giras en vivo pueden avanzar hacia un modelo de negocios de giras que disminuya el impacto
ambiental.

También en 2010, Julie's Bicycle (anza un programa de certificacion (Creative Green) que consiste en un programa de evaluacidn y certificacion ambiental especifico
del sector diseniado para [a comunidad creativa.

Julie's Bicycle y Chris Johnson del Shambala Festival cofundaron Powerful Thinking (originalmente Green Festivals Alliance) junto con un grupo directivo de
festivales comprometidos, proveedores de energfa para eventos al aire libre y asociaciones de miembros de a industria de festivales con un enfoque proactivo en la
reduccidn de as emisiones de carbono en festivales a través de la eficiencia energética y la creacion de un mercado de energfa renovable en eventos al aire libre. Se
publica la primera edicidn de la quia de festivales Powerful Thinking The Power Behind, que retine los primeros hallazgos para monitorear generadores y cémo los
organizadores del festival pueden ser mas eficientes sobre el uso de energia en el sitio de los eventos.

También en 2012, el Arts Council England, el organismo nacional de financiacidn de las artes del Reino Unido, como condicidn para acceder a su apoyo financiero, el
reporte anual de monitoreo de pardmetros ambientales junto con La implementacidn de politicas y planes de accion ambientales en las organizaciones solicitantes.
Este proceso se realiza utilizando las herramientas on-line de Julie’s Bicycle

EE MUSIC: se lanza [a iniciativa europea para mejorar la eficiencia energética en la industria de eventos musicales. Julie's Bicycle es uno de los nueve socios,
incluida Green Music Initiative, que ayuda a compartir herramientas, quias, recursos y capacitacidn sobre eficiencia energética en edificios culturales y festivales en
24 paises europeos.

Powerful Thinking publica el informe y La visidn de impacto ambiental en The Show Must Go On para la industria de festivales del Reino Unido. Basado en los
‘benchmarks’ establecidos para el sector de los festivales por Julie’s Bicycle, el informe estima que Las emisiones de carbono derivadas de a energfa y los residuos de
(3 industria de los festivales de mdsica del Reino Unido son de 20,000 toneladas de C02 por aio. Se lanza La campania Vision 2025, cuyo objetivo es una reduccidn
del 50% en las emisiones de Gases de Efecto Invernadero de a industria de festivales para 2025 en linea con os objetivos de la Ley de Cambio Climético del Rein
Unido. También en 2015, Julie's Bicycle organiza una carta firmada por més de 300 artistas y profesionales creativos, incluidos David Bowie, Bjork, Damon Albar,
Angélique Kidjo,, Coldplay, Chrissie Hynde Festival Republic, el Royal Albert Hall reclamando [a necesidad de alcanzar un ambicioso acuerdo internacional durante la
reunion de Naciones Unidas sobre el clima en Pars.

Julie's Bicycle co-funda Music Declares Emergency, una campaia de la industria de a mdsica con mas de 3.000 signatarios, incluidos artistas y empresas de misica
como Billie Eilish, Foals, Radiohead, Universal Music UK, Festival Republic para pedir una politica qubernamental mds ambiciosa frente al cambio climaticoy
comprometerse con tomar medidas para reducir sus propios impactos.

Se publica la sequnda edicion de The Show Must Go On, nuevamente basada en los datos y ‘benchmarks’ de Julie Bicycle sobre los impactos ambientales de los
festivales del Reino Unido'y la renovacidn de los compromisos adoptados en la plataforma Vision 2025,

MA



Colaboradores/as

A Greener Festival

Organizacion de ambito internacional que ofrece formacidn, consultorfa y una
certificacion propia sobre el desempenio medioambiental y social para eventos y
festivales de todo el mundo.

Desde 2006 trabaja con organizadores, promotores, artistas y proveedores para
Consequir una gestion mas sostenible de sus eventos, poniendo a su dispasicin
una amplia experiencia y conacimiento en as diferentes dreas relacionadas con
(a sostenibilidad.

Julie's Bicycle es una organizacion con sede en Londres, que fue fundada en
2007 para catalizar una respuesta frente al cambio climético en el sector de la
industria musical y con el abjeta de proveer herramientas para la accion y
también [a evidencia que la sustente. Desde los inicios, e buscd ir més alld de
Una campana y centrarse en cmo a industria misma necesita cambiar y
adaptarse a la necesidad de reducir las emisiones de carbono y al hacerlo, crear
un contexto fértily colaborativo que provea un espacio para que los artistas se
manifiesten.

Hoy el trabajo se extiende a todos los sectores creativos en el dmbito cultural;
(a organizacién se ha expandido internacionalmente y desarrolla un rico
programa de eventos, capacitacion, campanas, recursos y herramientas de
acceso publico para el calculo de la huella de carbono que han inspirado y
apoyado el crecimiento y la multiplicacion de iniciativas innovadoras en el
sector.

MA



Indicadores clave de seguimiento ODS 13

Alcance 1 (Ton Co, eq):

Emisiones vehiculos propios del festival
Emisiones generadores

Alcance 2 (Ton Co; eq):

Emisiones consumo eléctrico de [a red de abastecimiento
Alcance 3 (Ton Co; eq):

Emisiones transporte de asistentes ida y vuelta
Emisiones transporte y tratamiento de residuos
Emisiones gira de los artistas

Emisiones asociadas a la cadena de suministro

ANO 1

ANO 2

ANO 3

FMA
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Al1anzas
para lograr
los objet1vos



ALIANZAS PARA
LOGRAR
LOS OBJETIVOS

MA

Red de colaboracion

Los Objetivos de Desarrollo Sostenible solo se
pueden alcanzar a través del establecimiento de
relaciones solidas y la cooperacion.

Para que un programa de desarrollo se cumpla
satisfactoriamente, es necesario establecer
asociaciones inclusivas (a nivel mundial, regional,
nacional y local) sobre principios y valores, asf como
sobre una visidn y unos objetivos compartidos que se
centren primero en las personas y el planeta.

En este sentido, el presente informe ha sido
concebido como un ejercicio colaborativo, en el que
se ha pretendido incluir y aunar a los actores mas
representativos y remarcables de la industria de la
musica y la sostenibilidad, con el abjetivo de
contribuir al conocimiento e intercambio de
experiencias, permitiendo asi avanzar de forma mas
eficiente hacia una industria més sostenible.

Para desarrollar cada uno de los capitulos se ha
considerado imprescindible contar con;

La perspectiva de los festivales:

Conocer la experiencia de los festivales relativa a la
implementacion de medidas para la consecucidn de
la Agenda 2030 es fundamental para adaptar la
gestion a sus singularidades

La perspectiva de expertos:

Existen diferentes entidades que tienen una larga
trayectoria en el ambito de los festivales de misica y
la sostenibilidad, por lo que conocer su experiencia a
[a hora de implementar medidas para contribuir a
una gestion mas sostenible era necesario de cara a
elaborar un informe con una perspectiva holistica.

Uno de los resultados de esta colaboracion ha sido la
creacin de una red nacional de sostenibilidad e
industria musical donde estan incluidas
diferentes entidades expertas en cada uno de los
ambitos abordados a Lo largo del Plan de Accidn.
Adicionalmente, también se ha contado con
entidades europeas que aportan la experiencia y el
conocimiento de lo que se estd haciendo fuera de
Espana.
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